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GIRIS

Hormotli oxucu!

Bazar iqtisadiyyati seraitinds aqrar sahanin, o ciimladen kand tasarrifatinin
inkisaf etdirilmasi istehsal olunan mahsulun daxili ve xarici bazarlarda raeqabats
davamliligini tomin etmak ligiin agrar mahsulun satis1 siyasatinin formalasmasi vo
tokmillesdirilmasinin xiisusi iqtisadi ahamiyysati vardir. Kand tasarriifati
moahsullarinin satisi siyasatinin inkisaf etdirilmasi ve kond tesarriifatinin inkisaf
etdirilmasi artiq inkisaf etmis 6lkalarin tocriibasinds 0ziinii gostormisdir. Qeyd
edak ki, 6lkeamizds aqrar siyasatin formalasdig1 ve 6zal sektorun inkisaf etdirildiyi
dovrden kand tesarrifatinin inkisaf etdirilmasi Uciin bir sira ganunlar, hiiquqi
sonadloer gebul edilmis ve dovlet programlari hayata Kkecirilmisdir. Kand
tosarriifati moahsullar1 istehsalcilar1 istehsal etdikleri mahsullar1 bazarlarda
istadiklori kimi ve onlar1 gane edacak giymatlara sata bilmirlar. Naticads, alda
etdiklari galirlar onlarin ehtiyac va talabatlarini 6demir ki, bu da onlarin havasdan
diismasina vo bu sahays maraglarinin azalmasina sebab olur. Bu da aqrar sahada
satisin toskili siyasatinin olmamasi ve istehsalgillara bu sahada bilgilarin

verilmameasi ile baghdir. Aqrar mahsulun satisi siyasati kend toesarriifatinda
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istehsal olunacaq mahsulun secilmasinin, secilmis mahsulun satis makaninin va
onun giymatinin miiayyan edilmasinda, istehsalcilarin golacak istehsal
istigamatlari hagqinda diizgiin gararlar gebul etmalarinde miihiim rol oynayur.

Bu modulda siz miihiim kand tesarriifati mahsullarina olan keyfiyyat talablari
gostoricilorini miiayyan ede bilacak, bazarlar hagqinda hesabatlar1 oxuya veo
istehsali ona uygunlasdirmagi bacaracagq, birbasa satisin xlisusiyyatlarini, bazarda
xarclari vo dovriyye imkanlarini giymetlondira bilacek voe lazimi kalkulyasiya
amoliyyatlarini aparmag1 bacaracagsiniz, hamg¢inin reklam tadbirlari hayata
kecirmak tliciin taqgdimat hazirlaya bilacoksiniz.

Toahsil alanlar geyd olunan bilik ve bacariglara yiyalonmakls, galacokds

ixtisash kadr kimi aqrar sahada pesa faaliyyatini ugurla davam etdira bilarlar.
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“Satisin toskili” modulunun spesifikasiyasi

Modulun adi: Satisin taskili

Modulun iimumi maqgsadi: Bu modulu tamamladiqdan sonra talaba bazarlarda kand
tosarriifati mahsullarina olan keyfiyyat telablarini, bazarlar hagqinda hesabat va
moalumatlari, birbasa satis imkanlarin1 giymatloandirmayi bilir va istehsali bazarin
strukturuna uygunlasdirmagi, 6z mahsullarini satis ticin hazirlamagi bacaracaqdir.
Talim naticasi 1: Regional bazarlarda mévcud Keyfiyyat taloblarini bilir va
moahsul partiyalarinin élgiisii, sortlasdirma va qablasdirmasini hayata
kecirmayi bacarir.

Qiymatlandirma meyarlari
1. Mihiim ksnd tesarriifai mahsullarina olan keyfiyyat tolabloeri gostaricilarini
miiayyan edir.
2. Bazarlardaki miixtalif keyfiyyat talablarini arasdirir.
3. Ehtiyac duyulan mahsul partiyalarinin 6l¢iist, sortlasdirma va qablasdirmasini
hayata kecirir.
4. Mahsul partiyalarini hazirlayir.

Talim naticasi 2: Bazarlar haqqinda hesabatlari oxuya bilir va istehsali ona
uygunlasdirmagi bacarir.

Qiymatlandirma meyarlari
1. Bazarlar haqqinda hesabatlarda terminlari (anlayislari) forqlandirir.
2. Bazarlar haqqinda hesabatlar1 hazirlayir.
3. Bazarlardaki dinamik dayisikliklari niimayis etdirir.
4. Bazar aspekti nazara alinmaqla istehsali planlagdirir.
Talim naticasi 3: Birbasa satisin xiisusiyyatloerini, bazarda xarcleri va dovriyys
imkanlarini qiymatlondire bilir ve lazimi kalkulyasiya amsliyyatlarini aparmagi
bacarir.

Qiymoatlondirma meyarlari
1. Bazarin veaziyyatinin arasdirilmasi ile bazarda moévgenin yaradilmasi ve tagkilini
tomin edir.
2. Mistari strukturu, mahsul ¢esidi, satisa hazirliq ve satis ticiin amak xarclarini (vaxti)
miiayyan edir.
3. Mahsullarin bazarda yerlasdirilmasini tasvir edir.
4. Hesablasmalarin aparilmasi qaydalarini izah edir.
5. Reklam tadbirlari hayata kegirmak tli¢lin taqdimat hazirlayir.
6. Xarclar va gqiymatin kalkulyasiya amaliyyatlarini aparir.
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TOLIM NOTIiCO9SI 1

Regional bazarlarda moévcud Kkeyfiyyat tolablarini bilir va
moahsul partiyalarinin él¢iisii, sortlasdirma va
gablasdirmasini hayata kecirmayi bacarir.

1.1. Miihiim kand tasarriifati mahsullarina olan keyfiyyat tolablarinin
gostaricilarini miiayyan edir.

Bazar miinasibatlori Azarbaycanda faaliyyatde olan senaye sahaleri vo
miiassisalorindan  keyfiyyat problemlarine dair yeni prinsipial yanasmanin
formalagsmasini talab edir. Kand tesarriifati
moahsullarinin ~ ($akil  1.1)  yiiksak
keyfiyyatinin alds edilmasi tokca istehsalgi
va istehlak¢r tciin deyil, biutovlikda
olkenin iqtisadiyyati ii¢iin ¢ox mithiim
masaladir. Mahsulun, isin ve xidmatin
yliksak keyfiyyoti satis vo rentabelliyini
artirir, bu isa 6lkenin ixrac potensialinin
artirllmasina  sebab  olur, zancirvari
reaksiya ilo o6lke vatendaslarinin rifah
halinin ve hayat saviyyasinin ytiksaldilmasi Sakil 1.1. Kand tasarriifatt mahsullar
ilo naticalonir. Odur Ki, istehsal prosesinin
miixtalif saviyyalorinds daimi, sistemli islerin ve tadbirlerin yerina yetirilmasi ila
moasulun keyfiyyatini n (Sakil 1.2) yaxsilasdirilmasini hayata kegirmak vacibdir. Miiasir
nazarat vasitalari bir ¢ox hallarda avtomatik vasitelardir. Avtomatik nazarat vasitasi
nazarat amsliyyatini insanin istiraki olmadan hayata kegirir.

Nozarat obyektinin  nazarat
olunan alamatlari haqqinda
informasiyanin alinmasi, toyin
olunmus giymatlarla miiqayiso
olunmasi  ve nazarat  olunan
olamatlorin  tapsirilmis  telablara
uygunlugu haqqinda gararin verilmasi
avtomatik olaraq yerine yetirilir.
Toskilatin ~ ugurlu  biznesi lgciin
buraxilan mahsulun keyfiyyatina
nazarat boyiik mana dasiyir.

Sakil 1.2. Yiiksak keyfiyyatli taxil mahsulu
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Keyfiyyate nazaratin tagkili — normativ-texniki sanadlarin talsblarins tam uygun
olan mahsulun istehsalinin tomin olmasina yo6nalmis inzibati tadbirlar sistemidir.
Keyfiyyate nazarat anlayisi altinda mahsulun va ya prosesin xassalarinin kamiyyat va
keyfiyyat xarakteristikalarinin texniki talablars uygunlugunun yoxlanilmasi basa dusiliir.

Nozarat vasitelorinin secilmasinds onlarin daqiqgliyine olan tslablarin
asaslandirilmasi boyiik mana dasiyir. Odur ki, bazar munasibatlari soraitinda bela bir
masalanin arasdirilmasi mithiim sayilr.

Malumdur ki, ayri-ayri tadbirlarin, hatta bdylk tadbirlerin birdafalik hayata
kecirilmasi ilo mahsulun keyfiyyatini yiiksaltmak olmaz. Bu isin hayata kecirilmasi
miitamadi, sistemli va qarsiliqli slagada olan kompleks tadbirlar naticasinds miimkiin ola
bilar ki, bu tadbirlar da

biitovliikde keyfiyyatin idara edilmasinin ayrilmaz terkib hissasi olmalidir.

Keyfiyyatin idara edilmasi - bu mahsulun yaradilmasi ve istismarinda yerina
yetirilon faaliyyatdir vo maqsad keyfiyyatin vacib saviyyasinin miuayysanlasdirilmasi,
tomin edilmasi va saxlanilmasidir. Mahsulun keyfiyyati onlarin mszmununa miivafiq
olaraq bu va ya digar telabati 6demak xiisusiyyatine malik gostericilarin macmusu ila
saciyyalonir. Msahsulun xiisusiyyati dedikds, bu, onun yaradilmasi, istismar1 va
istehlakinda 06ziinii gosteran xassaloerle sartlonir ki, bununla da kand tasarriifat
yarmarkalarinda ($akil 1.3) mahsulun satisi har bir istehsalgiya taninma ve mahsulunu
satma imkanini yaradir. Mahsulun keyfiyyati istehlak dayaeri ile birbasa slagadardir.
Istehlak dayeri mahsulun miisyyen Keyfiyyot |
soviyyesinde movcud ola bilan telabatin
odoenilmasi ila baghdir. Mehz mahsulun faydalilig
onu istehlak dayerli edir. Umumilikde bels bir [
fikir formalasmisdir ki, yiiksak keyfiyyatin alde
edilmasi tosarriifat fealiyyatinde ¢ox miuhim
shomiyyat kasb edir. S

Keyfiyyatin idars edilmasi ¢oxlu tisul va
vasitalori  6ziinde cemlasdirir va onlar
layihalondirms, istehsal vo satis merhalasinda
yuksak keyfiyyatin tomin edilmasina imkan verir.
Keyfiyyatin idare edilmasi lg¢iin onun giymeatlandirilmasi vacibdir, lakin keyfiyyatin
giymatlandirilmasinin muasir tisullar1 lazimi tam informasiyani nezara almaga imkan
vermir. Bu isa 6z ndvbasinda keyfiyyatin giymatlandirilmasi ile bagh geyri-diizgiin
gararlarin gaebuluna gatirib ¢ixarir.

Istehsal foaliyystinin biitiin sferasinda yiiksak keyfiyystin slde edilmasi onun
giymatlandirilmasi ve idara edilmasinin kompleks todbirlarinin tatbiqini zaruri edir.
Lakin, keyfiyyat 6zii miursakkab gosterici oldugundan, onun qiymatlondirilmasinda
catinliklar yaranir.

Sakil 1.3. Kand tasarriifati yarmarkasi
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Isin keyfiyyati - is¢inin ve ya bir qrup is¢inin amak faaliyyatinin imumilasdirici
xassasidir. Bu iscinin va ya bir qrup is¢inin qoyulmus tslablare miivafiq muayyan
tapsirgin yerina yetirilmasi bacarigini ifads edir. Isin keyfiyystinds istehsalin toeskili,
iscinin amak gabiliyyati va intizamy, is ritmi, texnikanin inkisaf saviyyasi ve s. 6z aksini
tapir.

Mahsulun keyfiyyat gostaricisi — miiayyan saraitds onun yaradilmasi, istismari va
istehlakinda mahsulun bir va ya bir sira kemiyyat xassasi ila saciyyalanir.

Keyfiyyat gostaricilari ayri-ayri, kompleks ve imumilasdirici gostaricilara boliiniir.

Inkisaf etmis 6lkalards keyfiyyate yanasma basqa saciyya dasiyir, bels ki, xarclarin
keyfiyyatlo alagadar bolglisii cox farqglanir. Yani nazarst ve sahvlerin garsisinin
alinmasina sarf olunan xarclare manfsat gatiron kapital qoyulusu kimi, sahvlarin
diizaldilmasina ¢akilon xarclars ise itki kimi baxirlar. Tabiidir ki, bu halda miiassisa
itkinin azaldilmasina ve vasaitlari sshvlarin garsisinin alinmasina yénaltmaya cahd edir.
Bunun l¢iin keyfiyyatin idarsedilmasi tisullarindan genis istifads olunur. On yaxsisinin
sec¢ilmasi lciin mixtalif variantlarin, o ciimladan keyfiyyatin qiymatlondirilmasinin
totbiqi zaruridir, ciinki keyfiyyatin giymatlondirilmasi onun idara edilmasinin ayrilmaz
hissasidir. Mahsulun keyfiyyati kompleks gostoricidir vo onun saviyyasine mixtalif
amillar tesir edir. Onun giymatlandirilmasi t¢iin spesifik tisuldan istifade olunmasi
vacibdir.

Qeyd olundugu kimi, bazar miinasibatlari saraitinds ragabat qabiliyyatli mahsul
istehsal etmayin yollar1 mixtalifdir vo timumi halda bu yol mahsulun keyfiyyatinin
yuksaldilmasi va istehsal xarclarinin azaldilmasindan kegir. Bels ki, mahz senaye vo elm
tutumlu texnologiya millatin intellektual saviyyesini miisyysn edir, Umumi Daxili
Mahsulun formalasmasinin, 6lka biidcasinin doldurulmasinin asas manbslarindan sayilir.
Sanaye vo kand tesarriifati miiassisasinin saviyyasinin yiiksaldilmasi, reqabat qabiliyyatli
mahsul istehsali masalasinin halli elmin an son nailiyyatlarindan istifade edilmasini, yeni
texnika va texnologiyanin istehsalata tatbiqini sartlandirir.

Bu masalalar bazar iqtisadi munasibatlarini se¢mis 61kalar, o ciimladan Azarbaycan
Respublikasi ti¢iin daha aktualdir. Bela ki, yeni texnoloji hallars asaslanmis, 6ziinda elm
tutumlu meassalalari birlesdiren yiiksek keyfiyyatli mahsul istehsali, ham da diinya
bazarlarinda yeni seqmentlarin alds edilmasi demakdir.

Miasir dovrde sonayenin texniki saviyyasinin dayisdirilmasi ilo mahsulun
keyfiyyatinin yiiksaldilmasinin aktual problemlsri asagidakilardir: mahsulun keyfiyyat
gostoricisinin daqiqlasdirilmasi, istehsalin texniki saviyyasinin tekmillasdirilmasi,
sahanin muassisalarinda tatbiq ti¢lin gabul oluna bilen va talabat dinamikasi ile uzlasan
keyfiyyat gostericilari sisteminin islonmasi, baxilan malumatin keyfiyyat saviyyasini
giymatlandiran tusullarin islanmasi, memulatin keyfiyyat saviyyasini saciyyslandiran,
daha boytik xtisusi ¢okiye malik gostericilarin iqtisadi tedgiqatinin aparilmasi, istehsalin
texniki saviyyasinin mamulatin keyfiyyatina tosirini aks etdiron modellarin qurulmasi,
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tohlili ve interpretasiyasi, istehsalin texniki silahlanmasina yénaldilan vasaitlarin optimal
bolusdiiriilmasi.

Istehsal vasitalorinin doayisdirilmasi miiassisalorin idarsedilmasi xarakterinin
dayismasina barabar deyildir, bu massalenin hallinde mahsulun keyfiyyatinin
yiiksaldilmasi masalasi 6z hallini tam olaraq tapmamisdir. Istehsalin texniki saviyyesi vo
moahsulun keyfiyyat gostoricilorinin qarsilighh alagalandirilmasi, keyfiyystin nazarda
tutulan dayisdirilmasi ve istehsal saviyyasinin yaxsilasdirilmasi baximindan xiisusi
ahamiyyate malikdir. Digar torafdan ise keyfiyyat gostoricilari ve samarali faaliyyatinin
qarsiligh alagasi bazarda telabi qiymatlondirmaya ve istehlak qabiliyyatina tasir edan
bazi keyfiyyat gostaricilorini agkara ¢cixarmaga imkan veracakdir.

Keyfiyyatin bu gostaricilari istehsalin texniki saviyyasinin miiayyan gostaricilari ila
daha s1x alagadadir, onlarin deyismasi mamulatin keyfiyyat xarakteristikalarina daha ¢ox
tasir edir ve bu ise biitévliikde semarali fealiyyatini milayyen edir. Istehsalin texniki
saviyyasinin mahsulun keyfiyyati vo samarslilik gostaricilorine tasiri asagidakilarla
sortlanir: istehsalin ssmaraliliyinin ytiksaldilmasinin planlasdirilmasinin mévcud sistemi
verilon dovr Uciin onun faktiki vaziyyati vo kompleks qiymatlondirilmasini lazimi
soviyyada nazara almir, istehsal vo statistik hesabatlarda istehsalin texniki saviyyasi va
somoaralilik gostaricilorinin dayismasi tadbirlarini qiymatlondiren gostericilarin ¢oxu
yoxdur, istehsalin faktiki veziyyatini, texniki saviyyasini, texniki saviyye va keyfiyyat
gostaricilari arasindaki qarsiligh alageni giymatlandiran tahlil tisullar1 lazimi saviyyada
islonilmamisdir, mahsulun keyfiyyati vo bu sahada tacriibi hayata kecirile bilan tedbirlar
arasinda qarsiligh alagaler zaifdir.

Mahsulun keyfiyyot talabi va keyfiyyatin yliksaldilmasi masalalari hamise ictimai
diggat markezinds olmusdur. inkisaf etmis bazar igtisadiyyath 6lkalords ciddi ragqabat
miibarizasi keyfiyyatin artirilmasi proqramlarinin hazirlanmasina yol ag¢ir. Lazimi
keyfiyyot xarakteristikali mahsul istehsal etmaysa miiassisalorin qabiliyyatinin
giymatlandirilmasini, obyektiv gostoricilorin tekmillosdirmasini telab edir. Bu
xarakteristikalar mahsulun uygunluq sertifikati ilo tosdiq edilir. Bundan basqa, bir ¢ox
miuassisa-istehsalgilar beynslxalq standartlara uygun olan keyfiyyat sistemlarini
miiassisalarinda tatbiq etmaya baslamisdir. Keyfiyyat problemi hagqinda danisarag, qeyd
etmak lazimdir ki, bu anlayis arxasinda hamisa istehlak¢1 durur. Mahz o, an tistiin istehlak
xususiyyatlarini secir. Keyfiyyatin teminati boytik xarclar talab edir. Yaxin vaxtlara qadar
keyfiyyat xarclarinda asas hisss fiziki ise distirdii. Amma bu giin intellektual smayin pay1
yuksakdir. Keyfiyyat problemi alimlar, miithandislar ve menecerlarin istiraki olmadan hall
edilmir. Keyfiyyoto pesokar tosir etmak lg¢iin bu isde istirak edenlarin ahangdar
uygunlugu olmalidir. Lakin keyfiyyatin ytliksaldilmasinda asas magsadlardan biri da
keyfiyyat vo sesnaye moahsulundan istifadsnin effektivliyi arasinda diiz asililiq
yaratmaqdir. Bu magsada nail olmaqla xarclarin azalmasina va bazar payinin artimina
gotirarak mahsuldan istifadanin tesirliliyinin artmasina imkan yaradir.
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Mahsulun an shamiyyatli noévlsri lizra cemiyystin lazimi ehtiyaclarinin miqdarca
tomin olunmasina ¢alismaq mahsullarin keyfiyystinin yiiksaldilmasinin birinci obyektiv
sortidir.

Son illar arzinds xammalin imumi istehlakinda artim nazars ¢arpir. Nazars almaq
lazimdir ki, mahsul keyfiyyatinin artirilmasi ikigat rol oynayir. Birincisi, mahsul daha ¢ox
uzundmirlii ve istifadays yararl ola bilar (yani avezetmasiz daha uzun miiddat arzinda
miiayyan ehtiyaci tomin etmak). Ikincisi, belo mahsulun istismar1 daha cox genaatli olur.

Hamcinin mahsul keyfiyyatinin artirilmasi tigiin istehsal ve mahsulun istismari vaxti
xammala ganaat etmaya icaza veran yollari gabul edir.

Keyfiyyat miiasir tacriibada raqabat qabiliyystinin teminatinin sarbast amili kimi
cixis edir. Buna géra miiasir saraitde mahsul keyfiyyatinin artirilmasi talabi ve satisdan
sonraki xidmatin teskili zamani tstiin tutulan an shamiyyatli amil alicidir. Bu saraitda
bazarda miivaffaqiyyate nail olmagq ti¢iin keyfiyyatin yiiksaldilmasi obyektiv prosesdir va
har miiassisenin faaliyyatinin asas maqsadi olur. Homginin Kkeyfiyyatsiz mahsulun
totbigindon insanlarin va ekologiyanin tohliikasizliyine aid sosial naticalerin
ohamiyyatinin bdyiimasi keyfiyyat rolunun artiminin sababidir. Bizim hayatimizin
texnika ilo doldurulmasi butovliikkde ekoloji veziyyate va comiyyatin tahliikasizliyina
onun tasirini aks etdiran mahsulun keyfiyyat xarakteristikalarina miinasibatin yenidan
baxilmasina sabab oldu. Gostarilon obyektiv ilkin sartlar istehsalin taskilinds va konkret
miiassisalorda keyfiyyati idarsetmads ciddi dayisikliklarin kecirilmasi ehtiyacina sort
qoyur. Bazar iqtisadiyyatinda islayen miiassisalar ancaq teklif edilon mamulatlarin va
xidmatlarin keyfiyyatlarina deyil, har bir is¢inin foaliyyatine aid olan keyfiyyat sahasinde
bazar siyasati islayib hazirladilar. Bazar siyasatinds konkret miiassisa ti¢iin isin keyfiyyati
vo keyfiyyatin tominat sistemi aspektlorinin standartlarinin saviyyslari aydin toyin edilir.
Bu halda verilmis mahsulun keyfiyyati verilmis miiddats, verilmis hacm va miinasib
giymatlas istehlak¢iya toqdim olunmalidir.

Satis bazarlar Uglin miibarizads keyfiyyatin artirllmasi shamiyystli alet olarag,
malin raqabate davamliligini temin edir. O mahsulun texnoloji saviyyasi va funksional,
sosial, estetik, ekoloji xtisusiyyatlari vasitasila istehlake1 tictin malin faydaliligi durur. Bu
halda raqabate davamliliq istehlak¢inin sorgularini, hamginin uygun olan xarclarls malin
istehlakini tomin eda biloan malin keyfiyyati ve dayar xlisusiyyatlorinin macmusu ils toyin
edilir. Keyfiyyatin artirllmasinin menas1 kifayat qgadsr mixtslifdir. Mahsulun
keyfiyyatinin artirilmasi telabi istehsal toyinatinin va ya xalq istehlaki mamulatlarinin
istehlak xtlisusiyyatlorinin istenilon yaxsilasmasinda ifads edilir. Msahsullarin
keyfiyyatinin tomali planlagdirma vaxti qoyulur, istehsal prosesinds temin olunur va
istismarda dastoklanir. Buna gore keyfiyyatin yaxsilasmasi problemi kompleks problem
olmagla, yeni materiallarin ve proqressiv texnologiyanin tetbiqi, kadrlarin ixtisasinin
artirtlmasi,  birlesdirilmis  alagalsar  sisteminin  yaxsilasmasi, = mamulatlarin
konstruksiyalarinin tekmillagdirilmasi ve basqgalar1 asasinda hall edilir. Mahsulun
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keyfiyyatinin artirilmasi Uzra yollar1 miiayyan etmazdan va tadbirleri hazirlamazdan
avval keyfiyyati miiayyan edsan amillari daqiglasdirmak lazimdir, masalan, mahsulun
xarakteristikalarinin yaxsilasmasinda miixtslif kateqoriyal iscilarin rolu va s.

Keyfiyyatin artirilmasi tizra tedbirler iqtisadi effektivlik vo bu hadaflara slave
xarclari 6dema miiddatlarini nazars alaraq islanir. Mahsulun keyfiyyatinin artirilmasi
onun hayat dovrasinin (istehsalin hazirlig, istehsal, istehlak) biitiin marhalslarinda
birdafalik va cari xarclarin artimiyla hayata kecirilir. Ona nail olmaq shamiyyatlidir ki, o,
yalniz istehlak xtisusiyyatlari tizra yox, ham da xarclar lizrs diinya bazarinda an yaxsi va
rogabata davamli olsun.

Keyfiyyatin yiiksaldilmasi ticiin ISO 9000 seriyali beynalxalq standartlarin
bazasinda keyfiyyatin idarsedilma sistemlarinin islanib hazirlanmasi va tatbiqi uzra
miiayyan islar aparilir. Miitexassislar bilirlar ki, bu beynalxalq standartlara asaslanan
keyfiyyat sistemlari xarici bazarlara ¢cixmagq istayan miiassisalar liglin minimum talablara
uygundur.

Miitoxassislor tasdiq edirler ki, asag1 xarclor sirkstin uzun middatli ragabat
ustlinliiyl deyil va yalniz vaziyyat imkanlari yaradir. Keyfiyyatin yiiksaldilmasinin bir cox
metodlar1 moévcuddur ki, onlar mahsullarin, proseslarin, hamginin personalin
tokmillasdirilmasini nazardas tutur. Bu metod ve yanasmalardan har biri ugurla, elaca da
ugursuzluqglarla garsilasib. Ugura ve ya miivaffaqiyyatsizliklars aid bazi imumi sabablar
tokmillasdirmanin idars edilmasinin éhdaliklarindan, bilik va tacriibasindan, arzuolunan
tokmillasdirmanin miqyasindan va korporativ madaniyyate uygunlasmadan ibaratdir.
Masalan, keyfiyyatin yiiksaldilmasi metodlar: har miiessisasada yaxsi islaye ve islomayas
do bilar. Ona gora do kompaniyalar keyfiyyatin ytliksaldilmasi metodlarinin se¢ilmasi
sualina ¢ox ehtiyatla yanasmalidirlar ve slbatts, biitiin metodlar1 darhal tetbiq
etmamolidirlor. Keyfiyyatin tokmillosdirilmasi metodunun se¢ilmesi zamani insan
faktorunu, medaniyyatin tesirini qiymatlondirmamak olmaz. Belalikls, mahsullarin
keyfiyyatinin ytliksaldilmasi masalasina diggatin yonalmasina sabab olan yuxarida qeyd
etdiyimiz bir sira amillarden basqa bir sira metodlar da mévcuddur.

13
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1.2. Bazarlardaki miixtslif keyfiyyat talablarini arasdirir.

Bazarda miisssisanin yasamasi, onun dayaniqliq vaziyyati, asasen, keyfiyyat
xlisusiyyatlari iloa miiayyan edilir. Bazara c¢ixarilmis har hansi mahsul alic1 telabatinin
tominetma sinagindan kecir. Alict o mahsulu alir ki, onun talabini daha ¢ox temin edir.
Bazarda movcud olan mahsullarla miiqayisada daha ytiksak istehlak xiisusiyyatina vo
yuksak istehlak talabina malik olan mahsullardir.

Mahsulun keyfiyyati anlayisi beynalxalq standart tizra mahsulun tayinatina uygun
olarag miuayyan talobati 6deamak qabiliyyatini asaslandiran yararliliq xassslarinin
macmusudur ki, burada muasir texnikanin (Sakil 1.4) diizgiin tatbigi mitlaqdir. Alici o
mahsulu keyfiyyatli hesab
edir ki, spesifik toayinat
telobinin  goyulmasindan
asili  olmayaraq,  onun
istehlak sartini 6dayir. Eyni
malin keyfiyyati bir magsad
tciin  istifade  edilonda
yiksak keyfiyyat toyinath :‘  '-.‘5 3

olur. Ancaq basqa ‘1 ‘_ k \
1)

!

.

$a
moagqsadlar lg¢ln istifade i".j-.f:'{f igi AL RE
edildikde asag keyfiyyot 401 2 T
kimi Oziinii gosterir. Misal Sakil 1.4. Miiasir texnikanin tatbiqi mahsul itkisinin qarsisini alir
ucilin, arpanin tarkibinda
zillalin miqdar1 ¢ox olduqda yem ftg¢iin daha keyfiyyatli, ancaq pivebisirmade asag:
keyfiyyoto malik olur. Mahsulun ragabat qabiliyysati alici lg¢liin maraq doguran
xususiyyatlori ilo (maselan, Olgiisi, tozsliyi, dadi ve s.) miuayyeanlasdirilir. Digar
parametrlar (masalan, formas, rongi) raqabat qabiliyyatli xlsusiyyatlor hesab edilir.
Ragabat bazarinin inkisafi bizden mahsullarin keyfiyyatinin yaxsilasdirilmasini talab
edir. Bununla slagadar istehsalgilarin qarsisinda keyfiyyatin ve onun idars edilmasinin
planlasdirilmasi, miiayyon mivaffaqiyyete nail olmaq tUg¢iin daha genastli variantin
secilmasi durur. Blitlin bu problemlar o vaxt yaxsi hallini tapir ki, miiassisalarde keyfiyyat
standartlar tatbiq edilmis olsun.

Standartlagdirma - bu telablarin normal qaydada xarakteristikasi va barpasina,
qurulmasina yonalmis faaliyyatdir. Bu, istehlak¢cinin amtesni alde etmasi liciin onun
hiiquqglarinin temin edilmasidir ve onun miinasib qiymate alinmasi keyfiyyatini tomin
edir.

Kond tesorrifati mohsullarinin  standartlarinin  gortlori ve  telablarini
mioyyanlasdirarken els olmalhdir ki, hemin mahsullar amtes keyfiyyatinin

14
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gostoricilorina cavab versin. Onlarda 6l¢ma metodlari, nazarat ve mahsullarin sinaq
masalalari qaydaya salinir.

Kond tesarriifatinda istifade edilan standartlar sarti olaraq asagidaki qruplara
boliniir:

e Kond tesarrifati mahsullarini tedariik ve realize edan orqganlar tarafindan
keyfiyyats, tohvil vermaya géra miiayyan edilmis,

eKond tesarriifati istehsalina daxil olmus moahsullara (glibraler, texniki
materiallar va s.)

o Texniki standartlar-kand tesarriifati mahsullarinin tipik texnoloji
mexaniklasdirilmis yigim, amtas emali, gablasdirma, dasinma va saxlanilmasi.

Miasir soraitde msahsulun Kkeyfiyyati miiassisonin tosarriifat faaliyyatinin
rentabelliyinin ytliksaldilmasi asas amildir, ona géra da bu isa daim diqgat yetirmak
lazimdir. Keyfiyyatle hami1 maggul olmalidir — rahbar is¢iden tutmus har bir amaliyyati
yerina yetiran isciya qadar. Biitiin proseslar keyfiyyatin temin edilmasi va saxlanilmasi,
keyfiyyatin idara olunmasi sisteminds comlanmisdir.

Keyfiyyatin idara edilmasinin vacib elementi bildiyimiz kimi sertifikasiyadir.
Sertifikat dedikde onun altinda amtesnin ve ya xidmatin keyfiyyat gostaricilarina,
standartlara ve digar normativ texniki senadlasmenin tesdiq edilmasi prosesina
uygunlugu anlasilir. Bununla bels sertifikatlasdirma macburi ve koniilli xarakter dasiya
bilar.

Macburi sertifikatlasdirma qanunvericilik gaydalar1 asasinda hayata kecirilir va
miitlog malin standart telablers uygunlugunun gostericilorini temin edir. Kand
tosorrifatti mahsullart liglin macburi sertifikatlasdirma o halda aparilir ki, mahsulun
movcud standart telablarinin ciddi gozlanilmasi ve ya digar normativ sanadlari dovlet
torafindan nazards tutulmamisdir.

Kand tesarriifati miiassisalarindaki mahsullarin keyfiyyati bir ¢cox amillerin tasiri
altinda yaranir. ilk névbads istehsal resurslarinin keyfiyysti ile (torpagq, maddi, smak).
Kond tesarriifati mahsullarinin keyfiyyati ilo istehsal resurslar1 arasinda six asililiq
movcuddur. Torpag, bitkilerin inkisafi ve qidalanmasi tigiin asas miihit oldugundan onun
xususiyyatindan tokce mahsuldarliq deyil, eynilo do kend tesarriifati mahsullarinin
keyfiyyati asilidir. Miinbit torpaqlarda becarilon bir ¢ox mahsul novleri daha ytiksak
keyfiyyat gostoricilorine malik olur. Bela ki, yliksak keyfiyyatli, yaxs1 saxlanilan kartof
yungiil, qum tarkibli torpaglardan alinir. Bilavasits yaxsi keyfiyyatli mahsulun alinmasina
tasir gosteran asas ve maddi dovriyye vasaitlori daha ytiksak keyfiyyoat xarakteristikasina
malik olmalidir. Masalan, daha ytiksak akin kondensiyasi ila toxumdan istifads tekca kand
tosarrifati bitkilarinin mahsuldarhiginin yiiksaldilmasina deyil, hamg¢inin mahsulun
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keyfiyyatina, istehsalin artirllmasina, heyvandarliq moahsullarinin keyfiyyatinin
yaxsilasdirilmasina tasir gostarir.

Malumdur ki, mahsulun keyfiyyati tam olaraq onun istehlak dayari ils tayin edilir.
Odur ki, mahsulun keyfiyyatini toyin ederkan ancaq istehsal prosesinda 6ziinii gdstaran
vo istehlak dayari ile heg¢ bir alagasi olmayan istehsal - texnoloji gostericilarden
kanarlasmagq vacibdir. Mahsulun keyfiyyatinin qiymatlandirilmasi zamani hamisa birinci
saviyyanin amillarini bu keyfiyyats tasir edan va birinci saviyysnin amillarina tasir edan
amillardan farqglandirirlar.

Bazar miinasibatinds isa keyfiyyata olan talab istehlak¢inin ndqteyi-nazarindan
izah olunur. Qeyd olundugu kimi, mamulatin keyfiyyati onun istehlaki prosesinda 6zlni
biiruzs verir. Mahsulun keyfiyyati mafhumu onun istehlak¢1 talablarina uygunlugu
noqteyi-nazarindan mahz bazar iqtisadi miinasibatlari saraitinds formalasmisdir.

Mahsulun keyfiyyatina yanasmanin bela ideyasi xiisusi elm sahasi kvalimetriyada
0z aksini tapmisdir. Kvalimetriya latin s6zi “qualis” (keyfiyyatca necadir) ve yunan s6zi
“metrio” (6lglirom) sozlerinin birloasmasinden amsala galmisdir, qeyd olundugu kimi
“Kvalimetriyanin asas veazifalori mamulatlarin zaruri keyfiyyat gostoricilarini ve bu
gostoricilorin ~ optimal giymatlerini tayin etmak, Kkeyfiyyatin = kemiyyatca
giymatlondirilmasi tsullarin1 islomak, meamulatlarin tip 6l¢iilerinin ve parametrik
siralarinin  optimallagdirilmasi metodunu, zamana goéra Kkeyfiyyatin dayismasini
hesablama metodikasini vo mahsulun keyfiyyatinin erqonomik alamatlarinin kemiyyatca
giymatlandirilmasi metodikasini yaratmaqdir. Mahsulun keyfiyyati bir ne¢a parametrla
giymatlandirile bilar. Bununla bels, keyfiyyats tokca istehsal¢1 va istehlak¢1 mévgeyindan
baxilmamalidir. Bels ki, texniki sartlords qeyd olunmus keyfiyyatin texniki istismar va
basqa parametrlari tomin olunmasa, mahsulun sertifikatlasdirilmasini hayata kegirmak
olmaz. Keyfiyyatin giymatlandirilmasi li¢iin mithiim olan miixtalif fiziki xassalar mahz
istehlak daysrinda 6z aksini tapir. Keyfiyyatin qiymatlondirilmasinin miihiim xassalari
asagidakilardir: texniki saviyys (mahsulda elmi-texniki tistiinliiklarin maddilasmasini aks
etdirir), estetik saviyya (estetik hiss etma ve gormoe ilo alagadar kompleks xassalari
saciyyalandirir), istismar saviyyasi (mahsulun istifadasinin texniki torafi ilo alagadardir,
masaloan moamulata qullug, temir va s.), texniki keyfiyyat (mamulatin istismarinda
gozlanilan va faktiki istehlak xassalorinin harmonik slagalarini nazards tutur, masalan
funksional daqiqlik, etibarlilig, 6miir miiddati va s.). Keyfiyyatin muasir idara edilmasi
nazariyyasina gora, mahsul istehsal edildikden sonra bu idaresetma semarali sayila
bilmaz, bu faaliyyat mahsulun istehsal prosesinda hayata kecirilmaslidir. Keyfiyyat coxlu
sayda toesadifi, yerli vo subyektiv amillorin macmusunun faaliyyati ile tayin edilir. Bu
amillerin keyfiyyatin saviyyasins tasirinin qarsisini almaq ti¢iin keyfiyyatin idarsedilmasi
sistemi vacibdir. Bu zaman ayri-ayr1 epizodik c¢alismalar deyil, keyfiyyatin muayyan
saviyyasinin alda edilmasi ti¢iin kompleks xarakterli todbirlar goriilmsllidir. Keyfiyyatin
idara edilmasi sistemi miuhit, maqgsad, proqram va s. mathumlar ile slagada tedqiq
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edilmoalidir. Idareetms nozariyyesinde idars edsn ve idare olunan sistemlori
forglondirirlor. Idaresolunan sistemlor miixtalif saviyysli teskilatin idare edilmasi ilo
tomsil olunur. Tabiidir ki, keyfiyyat menecmentinin basqa konsepsiyalar1 da mévcuddur,
burada isa keyfiyyatin idarsetma obyekti kimi tam derk edilmasi ii¢iin konsepsiyanin
kicik hissasi gosterilmisdir. idarsedici sistem yuxar1 saviyysli rehbarlikdan baslanir va bu
rohbarlik masalani bela qoymalidir: miiassisa (firma) kecgan illa (ddvrla) miigayisada
keyfiyyat menecmenti baximindan daha boyiik imkana malikdir. Menecment obyekti kimi
keyfiyyato asagidakilar xasdir: planlasdirma, tahlil, nazarat.

Tadgiqgatlar gosterir ki, keyfiyyatin tamin olunmasi prosesi asagidaki marhalalardsn
ibaratdir: bazarda analoji mamulatin Kkeyfiyyat saviyyasinin giymatlandirilmasi,
istehlak¢inin telablerinin tahlili, uzunmiiddatli planlasdirma, keyfiyysat saviyyasinin
planlasdirilmasi, standartlarin islonmasi, konstruksiya va texnoloji islonma prosesinda
keyfiyyyatin layihalandirilmasi, ilk xammal va alinan materiallarin keyfiyyatina nazarat,
istehsal prosesinda amaliyyatlar lizre nazarat, gebul etma nazarati, istismar garaitinda
(satisdan sonra) mamulatin keyfiyyatina nazarat, istehlakei raylarinin tohlili. Sonra biitiin
tsikl yenidan tekrar olunur. Bu sadalanan marhalanin har biri 6zliiylinda coxlu proses,
amsaliyyat ve icragi faaliyyatine bolunir. Keyfiyyat problemi biitévliikds, o ciimladan
digar sahalarda oldugu kimi, kend tasarriifati mahsullarinin istehsali ve satisinin taskili
prosesinda dovlat shamiyyatli bir masaladir. Odur ki, fikrimizca keyfiyyat problemi va
Azarbaycanin milli maraqglari baximindan bu alages asagidakilarla saciyyslenir:

e Igtisadi - regabat gabiliyyatlilik;

e Sosial - talabatin, tahliikasizliyin 6danilmasi;

¢ Beynalxalq - Azarbaycan Respublikasinin niifuzu;

e Informasiya - daxili ve xarici informasiya bazarinda yerinin méhkemlandirilmasi;
¢ Ekoloji - atraf mihitin saglamlasdiriimasi.

Malumdur ki, miitlaq tehliikasizlik mévcud deyildir. Mimkiin tohliikasizlik daracasi
gabul edils bilan riskls comiyyatin imkanlar arasindaki kompromiss asaslanir. Fikrimizcs,
keyfiyyat problemi sahasinda milli siyasatin asas istiqamatlari asagidakilardir:

e Moahsulun, isin va xidmatin keyfiyyatideologiyasinin tabligi vo mashurlasdirilmasi;

¢ Keyfiyyat menecmenti sisteminin tatbiqi;

e Miiassisalar uiciin togkilati-texniki soraitin yaradilmasi;

e Igtisadiyyatin inkisafi marhalslsrinds gararlarin gebulunda keyfiyyat amilinin
ucotu.

Bu manada keyfiyyatls bagh milli siyasatin reallasdirilmasi asagidakilarla formalagir:
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¢ Keyfiyyatin tomin olunmasi tizra tedbirlar plani;

e Miilkiyyat formasindan asili olmayaraq ictimai taskilat, miiassisa va firmalarda,
regionlarda keyfiyyat sahasinda siyasat yeritmak;

e Miiassisalarda keyfiyyat masalalari iizra programlarin islanmasi.

Belalikls, mahsulun keyfiyyati miirokkab formada tesvir edilir ve bura kemiyyat
(qiymat, 6lcii va s.), keyfiyyat (sinaq, miinasiblik, dizayn va s.) tarkibli amillar daxil edils
bilar.

Bazar miinasibatlari seraitinde Azarbaycan respublikasinda ictimai istehsalin
inkisafinin nainki intensivlesdirma yollarina, hamg¢inin mahsul, is ve xidmsatlarin
keyfiyyatinin yaxsilasdirilmas1 miimkiinliiyii yollarina da ¢ox miihiim diqgat yetirilir.
Yuxarida qeyd olundugu kimi, mahsulun keyfiyyati onun macmu xarclarini
saciyyalandirir ki, bunlar da mahsulun tayinatina miivafiq olaraq bu va ya digar istehlakin
tomin edilmasi gabiliyyati ilo sartlanir.

Mahsulun keyfiyyati - onun yaradilmasi, istismari va ya istifadasi zamani meydana
cixan xususiyyatlardir. Mahsulun keyfiyyati onun istehlak dayari ilo six alagadardir.
Istehlak dayeri ancaq miiayyen keyfiyyoat saviyyesina miivafiq olaraq mévcud ola bilar ki,
bu zaman bu ve ya digar telebat 6danilmis olsun, mahz mahsulun “faydaliligl” onu istehlak
dayarli edir.

Keyfiyyat gostaricilari - tak, kompleks ve imumilasdirici (inteqral olurlar).

Toak gostarici mahsulun bir xassasini (masalan: kiitls, hacm, sixliq, yanacagin istilik
verma qabiliyyati, yanacaqda namliyin miqdar1 ve s.) saciyysalandirir. Mahsulun
keyfiyyatinin imumilasdirici (inteqral) gostaricisi istehsalat birliyi ve ya digar sahalerds,
miuassisada hazirlanmis mahsulun els xassalar macmusunu nazards tutur Ki, onlarin
komayi ilo mahsulun keyfiyyatini giymatlondirmak miumkiin olsun. Bels gostaricilara
mahsulun reallagdirilmasi hacmindas sla keyfiyyatli mahsulun hacmi ve onun sixhgini,
yuksak keyfiyyatli mahsuldan istifadanin iqtisadi ssamarasi v s.-i aid etmak olar.

Mahsulun keyfiyyatinin giymatlondirilmasine bu xasselari saciyyalandiran
gostoricilorin siyahisinin asaslandirilmasindan baslamaq lazimdir. Bu gostericilar
moahsulun keyfiyyatinin miitlaq ve nisbi saviyyasini miayysan etmoays imkan verir.
Mahsulun keyfiyyotinin miitleoq seviyyasi onun saviyyesinin mileyyan anini
saciyyalandiran gostericilar asasinda toyin edilir. Mahsulun keyfiyyatinin nisbi saviyyasi
onun toskmillosma daracasini miiayyan etmays imkan verir. Bu zaman miigayisa li¢liin
secilmis gostaricilor baza gostericilari adlanir. Baza gostaricisi rolunu xaricds va 6lkada
istehsal olunan an yaxsi mahsul niimunalari oynaya bilar ki, bu mahsullarin da keyfiyyat
gostoricilarinin galacak inkisaf meyliliyi malum olmalidir ve ya o keyfiyyat gostaricilari
miivafig normativ senadlarda aks olunmalidir.
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Misassisalor torafindan istehsal olunan mahsullar attestasiya zamani iig
kateqoriyaya boliintir: ali, birinci va ikinci. Ali kateqoriyali mahsullar 6z texniki-iqtisadi
gostaricilarina gors xarici ve daxili bazarda elmin an yiiksak nailiyyatlarina cavab verir
vo hatta onu otiir. Keyfiyyatin birinci kateqoriyasi o mahsullara aid edilir ki, onlar 6z
texniki-iqtisadi gostaricilari ilo faaliyyatds olan standart va texniki sartlarin talabina
miivafiq olurlar. Keyfiyyatin ikinci kateqoriyasi o mahsullara aid edilir ki, onlar 6z texniki-
igtisadi gostaricilari ilo miasir talablara cavab vermirlar. Mahsulun keyfiyyatinin idara
edilmasinda planlasdirma miihiim rol oynayir. Mahsulun keyfiyyatinin yiiksaldilmasinin
planlasdirilmasi, an yaxsi daxili ve xarici analoglarin texniki-iqtisadi gostericilarini
kecmak; standartlar ve texniki gsortloro amal etmak; elm ve texnikanin yeni
nailiyyatlarindan istifads etmakls istehsal olunan mahsulun keyfiyyatinin sistemli olaraq
yaxsilasdirilmasini hayata kecirmakdan ibaratdir.

Mahsulun keyfiyyatinin idars edilmasinds kompleks sisteminda asas talab texniki
nazaratin toskiline qoyulur ki, bu da istenilon istehsal prosesinin ayrilmaz tarkib
hissasidir. Texniki nazaratin asas masalasi talablara cavab vermayan mahsul istehsalinin
garsisinin alinmasidir. Texniki nazaratin miixtsalif tisullarindan istifada olunur. Bela ki,
texniki nazarat aparilma anindan asili olaraq giris (svvalcadan), cari (araliq) va son
(gebul) texniki nazarati farqlendirirlar. Giris nazarati material ve detallarin istehsala
daxil olmaqdan gqabaq yoxlanilmasidir.

Cari nazarat istehsal prosesinin har hansi hissasi basa catdigdan sonra hayata
kecirilir.

Masalon, son nazarat mahsulun hazirlanmasi ile bagh bitin istehsal
amaliyyatlarinin qurtarmasindan sonra hayata kecirilir.
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1.3. Ehtiyac duyulan mahsul partiyalarinin él¢iisii, sortlasdirma va
gablasdirmasini hayata kegirir.

Koand tesarriifatinda iqtisadi semarslilik, shamiyyatli deraceds mahsulun satisi,
mohsul partiyalarinin 6l¢iisii, sortlasdirilmasi, gablasdirilmasi (Sakil 1.5) ve onun satis
kanallarinin secilmasindan asilidir. 9ksar
moahsul  istehsalgillart 6z  mallarim
istehlakciya vasitacilorin  kdmayi ile
catdirirlar. Bu da realizasiya ile alagadar
islorin ~ hacminin  miiayyan  gadar
azalmasina sabab olur.

Mahsullarin satis kanallar1 hiiquqi va
fiziki sexslarin hadisalarin vasitagisi ve ya
istirakg¢isi kimi ¢ixis edan birliyidir. Onlar
istehlak¢idan soxsi miilkiyyati olan malin
digar kima isa verilmasina va istehlak¢iya
otlrilmasine komaklik etmayi ohdasine Sakil 1.5. Qablagdirilmis mal ati
gotirirlar.

Har bir realizoe olunmali mahsulun 6ziine uygun kanali, satis1 va ticaratin togkil
olunma formasi vardir. Vasitacilarin sayindan asili olaraq realizasiya kanallarini sifir, bir,
iki, ti¢ saviyyali va s. kanallara ayirirlar. Sifir saviyyali kanal bu mali bilavasits istehlakeiya
satan mal istehsal¢isidir. Daha genis yayilani birbasa satis — mal istehsal¢isina mansub
olan magazalar vasitasils ticaratdir.

Bir saviyysali kanalla bir nafar vasita¢i daxil olur, adaten bu da parakends ticarat
adlanur. Iki seviyysli kanal - burada iki vasitaci olur (topdansatis ve parakenda ticarat),
li¢ saviyyali kanal - burada g vasitaci istirak edir (topdansatis, kicik topdansatis va
parakanda ticarat).

Bitkicilik mahsullarinin asas hissasi (taxil, glinabaxan, sakar ¢ugunduru vs s.) va
sonaye moahsullarn topdansatis ticarati ile satilir. Suidgulilk, heyvandarliq mahsul
istehsalcilart mahsulu kicik partiyalarla har giin realizs edirlar.

Topdansatis ticarati — amtealari (mallar) alib saxlayan, onlar1 parakands ticarat
vasitasila digar ticarat toskilatlarina satan hiiquqi va fiziki saxslarin onun mahsullarinin
istehlakclya realizasiya olunmasinin optimal kanalini segir. Mahsulun samarali
realizasiya olunmasi kand tesarriifati xammali vo mahsullari bazarinin inkisaf ve faaliyyat
saviyyasindan asilidir.

Umumi mahsulun paylanmasi - kend tesarriifatinda iimumi mahsul natural maddi
formada istehsal vasitesi ve istehlak predmeti (asyasi) kimi teqdim edilir. Istehsal
vasitalarine kond tesnifatinin 6ziiniin daxilinds istehsal magsadlari t¢iin istifads edilon
moahsullar (toxum, yem va s.), ham¢inin senayeds xammal kimi istifada edilon mahsul aid
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edilir, istehsal predmeti — imumi mahsulun bir hissasidir ki, istehlaka emal sanayesini
yan kecarak daxil olur (teravez, meyvs, siid, yumurta vs s.).

Umumi mahsulun daysrina gors kend tesarriifati iki hissadan ibaratdir: istehsalda
istifads olunan istehsal vasitalari (d) ve yeni yaradilmis doeyar (y+m). Umumilikda dayar
formasinda imumi mahsul bels nazara ¢arpir: d+y = g (tomiz galir g).

Tokrar istehsalin asas sorti (sada vo genis) - istehsalda istifads olunmus vasaitin
6danilmasidir. Bunun tg¢lin de 6dema fondu yaradilir. O, ke¢gmis amakls yaradilmis va
istehsal olunmus moahsula kecirilon (imumi mahsulun bir hissasini teskil edir. Umumi
mahsul dayarinin digar hissasi imumi galirdir (tamiz mahsuldur).

Mahsulun gablasdirilmasi va sortlasdirilmasi. Qablagdirma (Sakil 1.5) mahsul
istehsali zamani mahsullarin qablarda yerlasdirilmasi, qablarin istehsali, etiketlarin va
strix kodlarin hazirlanmasi prosesidir. Mahsullarin gablasdirilmasi, xtisusan da ticarat
markali mahsullarin istehsal edilarak bazara ¢ixarilmasinin mithiim hissslarindandir. Bir
sira moahsullari, xilisusan do maye moahsullarini qabsiz sakilde tesavviir etmak
mimkinstzdiir, gablasdirma markalasmis ve markalasmamis mahsullarin ayrilmaz
hissasini toskil edir vo hamin mahsullar1 gablasdirmadan bazara ¢ixartmaq qeyri-
mimkiindiir.

Nazara alinmalidir ki, gablasdirma mahsullarin saxlanilmasini, qgorunmasini temin
etmakle yanasi, moahsulun giymatinin da yiiksak olmasina sebab olur. Aparilan
hesablamalara gora, mahsulun giymatinin 10-40%-ni qablasdirmanin dayari taskil edir.
Hoatta bazi ticarat markalarinin giymatlari qablasdirmada olan mahsullardan bela baha
olur.

Qablasdirilma mahsul qablarinin hazirlanmasi, qablarin xarici tertibati ve
moahsullarin qablarda yerlasdirilmasi prosesidir.

Mshsul gablar1 - Mahsulun yerlasdirildiyi qutular, taralar, értiiklar, tutumlar ve
digar predmetlardir.

Miasir marketinqds mahsul gablasdirmasi an tasiredici, vacib elementlardan birina
cevrilmisdir. Mahsulun effektiv va tasiredici gablasdirilmasi satis hacmlerinin artimina,
istehlakcilarin mahsul secimlarina ciddi tasir glicli olan marketinqg alatidir. Miitexassisler
gablasdirmani mahsul, giymet, boliisdiirma va havaslondirmas ila yanasi, marketing
kompleksinin besinci elementi va ya besinci “p” (packaging) hesab edirlar. Bu yanasma
asasan qablasdirmanin yerina yetirdiyi funksiyalarla miiayyan edilir.

Mahsullarin qablagdirilmasi bir sira funksiyalar: da yerina yetirir. Mahsullar1 kenar
tasirlordan, zadslonmalardan, mahv olmaqdan qoruyur, gablasdirmalarin sayasinda
moahsulun istehlak keyfiyyatlarinin ve xiisusiyyatlorinin da saxlanmasini temin edir.
Mahsullarin yiiklonmasi-bosaldilmas1 ve anbarlasdirilmas1 tii¢iin yiik vahidinin
formalasdirilmasini, mahsullarin marketinqg kompleksinin realizasiyasini temin edir.
Mahsulun gablar istehlak¢inin diggatini mahsula calb etmays, mahsulu ve ya markani
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digar mahsullardan farqglandirmays, mahsulun se¢ilmasi prosesini asanlasdirmaga va s.
imkan verir.

Satisin haveslandirilmasi ve onun hacminin artirillmasi. Iri gablarda nisbaten
coxlu migdarda mahsulun va yaxud eyni qabda uygun olan miixtalif mahsullarin
gablasdirilmas1 bir dafeys alinan mshsullarin hacmini artirmaga imkan verir.
Effektiv marketinq kommunikasiyalar1 sisteminin yaradilmasi, mahsulun va ya
markanin reklaminin hayata kegirilmasi. Qablasdirmalarda ve yaxud etiket va
olavalards (tolimatlarda) gosterilon malumatlar istehsalgi, ticarat markasi, tarkibi,
istifade qaydalar, istehsal tarixi va istifade miiddati ve s. haqqinda istehlakeilara
miiayyan informasiya otiiriir. Qablasdirmanin dizayni, rangi, formasi, gqrafik tasvirlar va
s. onun taninmasini asanlasdirir.

Moahsullarin  modifikasiyas1. Istehsalg zamanla istehsalgt  moahsulun
gablasdirmasini dayisdirmakls va yaxud tekmillasdirmakle mahsulu bazara yeni mahsul
kimi teqdim edir.

Qablasdirmanin msahsullarin hazirlanmasinda, naql edilmasinds vo
saxlanmasinda rolu.

Funksiyalara goérs mahsul qablarini sarti olaraq ti¢ yera boliirlar:

 Adi gablar
e Mahsul taralari
 Nagliyyat taralari

Adi qablar (bunlara ilk gqablar, daxili qablar da deyilir) bilavasite mahsulun yerlas-
dirildiyi, mahsulun onsuz bazara c¢ixarilmasi mimkin olmayan qablardir. Masalaen,
atriyyat mahsullari, muxtalif nov i¢kilar ve s. tigiin siise gablar, flakonlar, konfetlar tl¢iin
kagiz ortiiklar adi gablardir. Bu qablar, ssasen, mahsullarin saxlanmasi ve mahsul formasi
almasi funksiyasini yerina yetirir.

Mahsul taralari (bunlara ikinci qablar, xarici qablar da deyilir) adi qablarda olan bir
mahsulun va ya bir ne¢o mahsulun qablasdirildig1 gablardir. Masalan, sampunlarin karton
qutu va ya konfet mahsullarinin yerlasdirildiyi karton qutu mahsul taralaridir.

Noagqliyyat taralar1 miisyysn miqdar mahsul taralarinin yerloasdirildiyi gablardir.
Bunlara ytik konteynerlari, althiqlari, paketlari vo s. aiddir. Bu gablardan ytiklerin naql
edilmasini, anbardaxili emaliyyatlari ve araliqg mantagalera dasinma, anbarlarda yiiklarin
yuklanib-bosaldilmasin1 asanlasdirmaq, mexaniklosdirmak ve avtomatlasdirmis
rejimlara ke¢mak tli¢lin istifads edilir.

Mbshsul qablarinin hazirlanmasi prosesi — gablarin se¢ilmasina tasir edon amillari,
gablarin hazirlanmas1 konsepsiyalarinin miiayyanlasdirilmasini, qablarin smnaqdan
kecirilmasini ve gablarin hazirlanmasini 6ziinda birlasdirir.

Mahsul gablarinin secilmasina asagidaki amillar tasir edir:
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- Mahsulun satildig1 bazarlarin iglim saraiti;

- Mahsulun saxlanma texnologiyasi;

- Mahsulun istehlak miiddati;

- Mahsulun naql edilmasinds istifads edilan nagliyyat névi ve ya novlari;

- Qabin dayari;

- Mahsulun gablasdirilmasina dair qanunvericilikda tutulan bandlar;

- Mahsulun satildigi 6lkenin gabin rangins, dizaynina, materialina va s.
minasibati;

- Satis kanallarinin xtisusiyyatlari;

- Istehlakgilarin tohsil saviyyasi;

- Qablarin marketinq strategiyasina uygunluglari;

- Qablarin istehsali vo istifadesi zamani atraf miihitin miihafizesinin tomin
edilmasi.

Qablarin secilmasina tosir edon amillor dyrenildikden sonra gabin konsepsiyasi
hazirlanmaly, yani mahsul baxmindan qablasdirmanin funksiyalari (saxlanilma, nagliyyat,
kommunikasiya va s. funksiyalarindan birini ve ya bir negasini) yerina yetiracayi
miayyanlasdirilir. Bunlarin asasinda iss gqabin formasi, dizayni, rangi, hans1 materialdan
hazirlanacag), qrafik tesvirlor, qgablarin T{zerindaki matnlar, qgablasdirmanin
hazirlanmasina ¢akilacek xarcler ve s. miiayyanlasdirilir vo gabin bir ne¢a varianti
hazirlanir. Nazardan kegirilan variantlardan an ssmarslisi, an uygun olani segilir. Bundan
sonra ise secilmis variant asasinda sinaq varianti hazirlanmaldir. Istehsal bilavasite
qablarin hazirlanmasi prosesini shats edir, yoani secilmis varianta uygun olaraq gablar
istehsal edilir. Bundan sonra mahsulun gablasdirilmasi hayata kecirilir ve yekun olaraq
da moahsul bazara c¢ixarillir. Satis prosesinds istehlak¢ilarin mahsulun qablarina
miinasibati Oyranilir ve zaruri hallarda onlarin tekmillasdirilmasi heyata Kkecirilir.
Qablasdirma marketinqg kompleksinin an vacib elementina ¢evrilmakle ve miiassisonin
bazar ugurunu temin etmakla yanasi, istehsal muassisasileri ti¢lin bir sira problemlar
toradir.

e Qablarin hazirlanmasi tciin slave kapital qoyulusu va boyilikk migdarda
resurslarin istifadasi;

e Mahsulun maya dayarinin artmasi ve qiymat bahalasmasi;

e Qablarin hazirlanmasinda xammal ehtiyatlar1 tiikkenan ve ya qit olan
resurslardan istifads edilmasi;

e Utilizasiyas1 vo tokrar istifadesi mimkiin olmayan qablarin atraf miihiti
cirklandirmasi va sair.
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Etiketlar mahsul va istehsal¢i firma haqqinda zaruri mslumatlar, mahsula ve yaxud
onun gabina yapisdirilmis yarliklar, birkalar va digar predmetlardir. Bir qayda olarag,
etiketlords mahsulun adj, ticarat markasi ve marka emblemi, mahsulun istehsal edildiyi
tarix va istifadaya yararliliqg miiddati (ay va ilin axirinc iki reqami, bazi mahsullarda hatta
ayin tarixi), strixli kod va istehsal¢i miiassisanin ad1 gostarilir.

dlavalards mahsulun istifads va istismarina dair talimatlar, mahsullarin yuyulmasi
vo Utlilanmasina dair tovsiyalar verilir vo gablasdirmanin i¢arisina qoyulur. Talimat va
tovsiyalar mahsulun satilacag1 6lkalarin rasmi dovlat dilinds, bazi hallarda isa onunla
yanasl, bir neca dilda da yazila bilar.

Son illarde mahsullarin harakatini, ucotunu va s. smaliyyatlari avtomatlasdirmaq ve
proseslari asanlagdirmaq maqgsadile mahsullara strixli kodlar verilir. Hal-hazirda strix
kodlarin ti¢ sistemindan istifads edilir:

» Beynolxalq standart sistem;

e Mahsullarin gdmriik nomenklaturasi sistemi;

e Mahsullarin tasvirinin va kodlasdirilmasinin harmonik sistemi. Bu sistema gora
mahsulun kodu 13 ragemli adadls isare olunur. Olkemiz artig bu sistema
qgosulmusdur ve kodumuz da 476-dur.

Mahsullara strixli kodlarin verilmasi miiassisanin mahsulun biitiin beynalxalq
bazarlarda taninmasina, onlarin digar miusassisalar terafinden saxtalasdirilmasinin
qarisisinin alinmasina imkan verir. Bundan basqa, strixli kodlar msahsula dair
informasiyanin islonmesinas, mahsullarin gémrik ve misassisadaxili ugotu va
statistikasinin aparilmasina, marketinq informasiya sisteminin avtomatlasdirilmasina,
moahsullarin satisi dinamikasi ve onlara telebatin deyismasinin dyronilmasine va s. imkan
verir. Bunlarin sayasinda iss mahsullarin bazarda irsliladilmasi ve satisi ile alagadar olan
xarclarin saviyyasini ixtisar etmak miimkiin olur.
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1.4. Mahsul partiyalarini hazirlayir.

Miasir dovrds amtea bazarlarinda raqabatin giiclanmasi, satisin kommunikasiya
sisteminin asas elementlarindan biri olan mahsul partiyasinin hazirlanmasi satisin
havaslandirilmasinin rolunu xeyli artirmisdir. Omtaanin iraliladilmasinin bu vasitasi
satisin havaslandirilmasi maqsadile hayata kecirilon tadbirlar kompleksi il mahsul
partiyalarinin hazirlanmasini xarakteriza edir.

Satisin havaslandirilmasi - bu ve ya diger mahsulun, niimuna i¢in sid
moahsullarinin (Sakil 1.6) satisdan qabaq mahsul partiyalarinin hazirlanmasini, satisinin
vo alisinin stimullasdirilmasini nazards tutur.
Satisin havaslandirilmasi marketinqg faaliyyatinin
an mihim vazifslorindan biri olmagla, yeni
moahsulun bazara c¢ixarilmasinda 60ziinii daha
gabariq sokilde gosterir. Istehlak¢ilar bazara
cixarilan mahsul hagqinda demak olar ki, ¢ox
moalumata malik olmurlar. Bu baximdan yeni
moahsul istehsal edan vo bazara ¢ixaran
miassisalor mahsul haqqinda, onun istehlak Sokil 1.6. Siid va siid mohsullart
xiisusiyyatlori, hansi talabati 6daya bilmasi,
totbiq sahalari va s. haqqinda istehlak¢ilara genis malumat vermaya ¢alisirlar. Bununla
yanasl, satisin havaslandirilmasi vasitacilars, saticilara zaruri malumatlar ¢atdirmaqla
onlar1 mahsulu cesida daxil etmays, satis1 canlandirmaga sévq etmays imkan yaradir.
Satisin havaslandirilmasi tizra hayata kecirilon todbirlar tasir etma xtlisusiyyatina gora 3
saciyyavi xarakters malik olur:

1. Cazibadarhq ve malumatlilig. Onlar1 temin edan tadbirlar nazar-diqqgati calb
etmaya va istehlakcilari emtosays yaxinlasdirmaga xidmat edir.

2. Bazarliga sévqetma. Bu ciir tadbirlar alicilar ti¢iin xeyirli olan har hansi bir
guzast, imtiyaz vo ya komak taklif edilmasini nazards tutur.

3. Bazarliq etmays davat. Bu cir tedbirlor aydin soakilde tezlikls sazis
baglanmasinin bas vermasini tomin etmays yonaldilir.

Firmalar satisin havaslondirilmasi vasitelerinden tez bir zamanda cavab
reaksiyasina nail olmaq Uugtn istifads edirlar. Satisin havaslondirilmasi vasitalarindan
amtas takliflarinin tesirini artirmaq ve asag1 diisen satisi canlandirmaq magsadils istifada
edilir. Eyni zamanda geyd etmak lazimdir ki, satisin havaslondirilmasi tadbirlari qisa
miiddat arzinds tesir gostarir, mahsulun markasina sabit tstinlik verilmasini temin
etmak imkanina malik olurlar.
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Firmalar satisin havaslandirilmasi kompleksini islayib hazirlayarken bir sira
amillari nazara almalidirlar.

Istehsal vasitalori ve istehlak mallar1 bazarlarinda satisin heveslondirilmasi
vasitalarinin semarsliliyi miixtalifdir. Genis cesidli istehlak mallar1 buraxan firmalar
vasaitlarini adaten reklama va yalniz bundan sonra satisin havaslandirilmasins, soxsi
satisin toskiline ve son ndévbada tebligata xarclayirlor. Istehsal vasitelari bazarinda
faaliyyat gostoeran firmalar iss vasaitlarinin asas hissasini saxsi satisin tagkilina va yalniz
bundan sonra galan hissani satisin havaslandirilmasins, reklama va tabligata xarclayirlar.
Umumiyyatls iss, saxsi satis bahali mallarin va yiiksak riskli mahsullarin satis1 zamani,
hamgcinin az sayda iri alicilar1 olan bazarlarda daha faal tatbiq edilir.

Havaslondirma kompleksinin torkibi geyd edildiyi kimi, mahsul partiyalarinin
hazirlanmasi, firmanin hansi1 satis toeminati strategiyasindan, amtoaanin iralilomasi
strategiyasindan va yaxud istehlakeilarin mahsula calb edilmasi strategiyasindan istifada
etmasindan asilidir. 9mtaanin iralilomasi strategiyasi — mallarin satis kanallari vasitasila
iralilomasi 1liglin ticarat heyatindon istifade olunmasini ve satis sahasinin
stimullasdiriimasini nazerds tutur. Istehsalgl 6z malim sorfali giymetlo topdan satis
tacirinas, o ise parakands tacirs, o da 6z novbasinds istehlakeilara satmaga calisirlar.
Istehlakgilarin amteays calb edilmasi strategiyasi iso istehlakcida mohsula telobat
yaradilmasi maqgsadi ile reklam va havaslandirma tadbirlarina xeyli xarc ¢akilmasini talab
edir. Belo yanasma mivaffaqiyyat qazandiqda istehlak¢illar mahsulu paraksandas
saticilardan, parakenda saticilar topdan satis tacirlerindan, onlar da istehsalgilardan
istoyacaklar. Firmalar 6z magsadlarindan asili olaraq qeyd olunan strategiyalardan har
hansi birini se¢a bilarlar.

Havaslondirme vasitslarinin rentabelliyi, alicinin hazirliq saviyyasindan asili olaraq
miuxtalif ciir giymatlandirilir. Malumatliliq marhsalasinda asas rolu reklam ve tabligat
oynayir. Istehlakeinin biliyinas ilk névbads onun tahsil saviyyssi tesir gosterir, reklam veo
soxsi satisa isa bu halda kémakei rol verilir. Istehlak¢1 agidasina ilk névbada saxsi satis
texnikasi va bir qadar az reklam tasir gostorir. Nohayat, sovdalasmanin yerine yetmasi,
asasan, soxsi satisin funksiyasidir. Tamamils aydindir ki, saxsi satis ona xas olan ytliksak
dayearls 6z saylarini istehlak¢inin ke¢diyi bazarliq prosesinin axirinci marhalalarinda
comlasdirmalidir.

Tadbirlarin semarsliliyi emteanin hayat dévranin marhalasindan da ¢ox asilidir.
omteanin bazara ¢ixarilma marhalasinds yiiksek daracede malumathligin yaradilmasi
noqteyi-nazarinden reklam ve tobligat daha semerali hesab edilir. Satisin
havaslandirilmasi ise istehlak¢ilar1 amteani sinagdan kecirmaye sévq etmakda, onlari
mahsulu almaga inandirmaqda va havaslondirmakds faydalhdir.

Artim marhslasinda reklam va tabligat 6z shamiyyatini saxlayir, daha az s6vqetma
talab olunduguna gora ise satisin havaslandirilmasi tizra tadbirlarin hayata kecirilmasini
azaltmaq miimkiin olur.
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Yetkinlik marhsalasinds reklamla miiqayisads satisin havaslondirilmasinin
ahamiyyati nisbaten artir. Mahsul haqqinda istehlakeilarda artiq kifayst goadar malumat
oldugundan reklamin kémakliyi ils yalniz onun mévcudlugunu xatirlatmagq lazim galir.

Bohran merhalasinds reklamdan istifads xeyli azalir ve ondan yalniz xatirlatmagq
moanasinda istifada olunur, tebligat demak olar ki, lIagv olunur, satisin havaslandirilmasi
tadbirlari isa hayata kecirilmakda davam edir.

Kommunikasiya sisteminin asasini taskil edon reklam va satisin havaslandirilmasi
marketing konsepsiyasinin asas funksiyasindan biri olmagla smteanin irsaliladilmasinda
halledici rol oynayir. Bu funksiyanin terkibine daxil olan reklam, satisin
havaslandirilmasi, tabligat ve saxsi satis ham miixtslif, ham ds biri-birini tamamlayan
vazifelari yerina yetirirlor vo onlarin samarali sakilde uzlasdirilmasi tli¢lin firmanin
alagalandirma vazifalari deqiq miiayyanlasdirilmalidir. Satisin stimullasdirilmas1 va
reklam tadbirlarinin birgs totbiq edilmasi bir sira ¢atinliklor yaradir. Bunun da asas
sobablarinden biri kompaniyalarin qisa ve uzunmiiddatli naticalar alds etmaya
istigamatlonmalaridir.

Satisin stimullasdirilmasini hayata kecirmays garar veran firma onun vazifalarini
miayyanlasdirmali, lazimi stimullasdirma vasitalarini se¢gmali, miivafiq proqram islayib
hazirlamal, onun yerins yetirilmasini taskil etmsli, icrasina nazarati hayata ke¢irmsli vo
alds olunmus naticslari qiymatlondirmalidir.

Satisin stimullasdirilmasinin vazifalari mahsul marketinginin vezifslari ile birbasa
alagadardir. Satisin havaslandirilmasi prosesi 6zilinda asagidaki vazifalari birlasdirir:

1. Satisin havaslandirilmasinin maqgsadlarinin miisayyanlasdirilmasi;
2. Satisin havaslandirilmasi vasitalarinin se¢ilmasi;

3. Satisin stimullasdirilmasi programinin islanib hazirlanmasi;

4. Satisin stimullagdirilmasi proqraminin hayata kecirilmasi;

5. Naticonin giymatlandirilmasi.

Stimullagdirmanin konkret vazifalari ve hayata kecirilan tadbirleri magsadli bazarin
tipindan asili olaraq miixtalif olur. Stimullasdirmanin maqsadlari i¢aerisinds amtsadan
daha intensiv istifadenin, onun boyiikk hacmde alinmasinin miikafatlandirilmasi,
amtoadan istifade etmayanlarin ise onu sinaqdan kecirmaya sdvq edilmasi xlisusi yer
tutur. Parakends ticarat sahasinds bu, yeni amtsani satdiglart1 mahsul cesidina daxil
etdiklarina, ehtiyatlarinin yaradilmasina ve saxlanmasina gors onlarin mikafatlandi-
rilmasindan, raqiblarin stimullasdirma tedbirlerini pozmadan parakends tacirlarda
markaya gars1 yaxsi miinasibat yaratmaqdan, 6z mahsullarini yeni yaranan parakanda
satis milassisasinin mahsul ¢esidina daxil etmakdan ibaratdir. Oz saticilarina galdikda iss,
bu yeni amteani va ya yeni modeli tablig etdiklarine géra miikafatlandirmaqdan, onlar1
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daha cox mistari ilo goriis kecirmays, movsiimdsan kenar satislarin saviyyasini
yiiksaltmak saylarina gors havaslondirmakdan ibaratdir.

Satisin havaslandirilmasinin hansi formasindan istifads edilmasi konkret saraitden
asilidir. Satisin fardi haveslandirms formasindan istifadeni asagidaki hallarda ssmarali va
magsadauygun hesab etmak olar:

NS s w

. Miiassisa boyiik olmadigda ve reklam ftgln kifayat gadsr veasaite malik

olmadiqda;

. Istehlakgilarin arazi iizre temarkiizlosma saviyyesi yiiksak olduqda va ticarat

agentinin bilavasite istiraki istehlak¢1 ila soxsi slage yaratmaga, bunun
sayasinda miiassisaya vo onun mahsuluna xos miinasibat yaratmaga imkan
verdikda;

Mahsul vahidinin qiymati yliksak olduqda;

Mahsulu istismar saraitinds niimayis etdirmak zaruri olduqda;

Mahsulu istehlakeinin fardi telablarine uygunlasdirmaq lazim galdikds;
Mahsul hardan bir satildigda, yani alinma tezliyi az olduqda;

Mahsul qiymeat farqi 6denilmak sorti il istifade edilmis kdhna mahsullara
dayisdirila bilon amtes qrupuna daxil olduqgda.

Belalikls, satisin havaslandirilmasi miiassisonin mahsuluna talabat ve miisbat
miinasibat yaratmaq, bunlarin sayesinda satisin hacmini artirmaq, mahsul alisini
stimullasdirmaq magsadila hayata kecirilon tedbirlar kompleksidir.
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%
ﬁ{}' Talabalar ti¢lin faaliyyatlor

.
.

» Mahsul partiyasinin hazirlanmasinda satisin havaslandirilmasi prosesini 3
naforlik qruplarla izah edin.

= Satisin havaslandirilmasinda tedbirlarin shamiyyatini analiz edin.

= Satisin stimullagdirilmasini hayata kegirmaya garar veran firmanin isini praktiki
olaraq qiymatlandirin.

= Satisin stimullasdirilmasinda asas maqgsadin na oldugunu va bunun shamiyyatini
grup saklinda miizakirs edin.

» Kond tesarriifati mahsullarina olan keyfiyyat talablarinin gostaricilari anlayisini
izah edin.

» Keyfiyyato nazarat anlayisini qruplara boliinmiis sekilds miizakirs edin.

= [stehsal foaliyyetinin biitiin sferasinda yiiksak keyfiyyatin alde edilmasi iigiin
zaruri olan amillari arasdirin ve miizakirs edin.

» Mahsulun keyfiyyat gdstoricisinin xassasini qrup saklinds miizakirs edin.

*Kond tesarriifati moahsullarinin satis1 bazarinda mahsulun Kkeyfiyyatinin
yuksaldilmasinda ragabatin rolunu praktiki olaraq miiayyanlasdirin.

» Bazarlardaki keyfiyyat tolablarini sadalayin.

= Keyfiyyatin idars edilmasinin vacib elementini dyranin ve keyfiyyatin idarasinin
bazara tasirini qrup saklinds analiz edin.

» Kond tesarriifatinda istifade edilan standartlar: sadalayin.

» Keyfiyyat problemi sahasinds milli siyasatin asas istigamatlarini dyranin va fikir
miibadilasi aparin.

» Kvalimetriyanin asas vazifelarini miiayyanlasdirin va praktiki olaraq arasdirin.

* Mahsullarin satis kanallar1 anlayisini tecribi olaraq bazarda arasdirin ve qrup
soklinda miizakirs edin, naticalari miiqayiss edin.

* Topdansatis ticaratinin anlayisini izah edin.

» Mahsulun qablasdirilmasi va sortlasdirilmasi prosesini izah edin.

» Mahsullarin gablasdirilmasinin funksiyalarini arasdirin va yerli bazar ve istehsal
soraitina uygun olmasini qrup saklinde miizakirs edin.

» Qablasdirmanin mahsullarin hazirlanmasinda, naql edilmasinds va saxlanmasinda
alverisli rolunu izah edin.
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I Qiymoatlondirmoa

v' Satisin havaslandirilmasi tizrs hayata Kecirilon tadbirlar hansilardir?

v Havaslandirma tadbirlarinin ssmaraliliyi nadan asilidir?

v" Satisin havaslandirilmasi prosesi 6ztinds hansi vazifslari birlasdirir?

v" Yiiksak keyfiyyoatli mahsulun bazar qiymatine hansi tesiri vardir?

v Raqabat qabiliyyatli mahsul anlayisi ne demakdir?

v’ Agrar bazarda mahsula olan taleb nece miiayyon edilir?

v Raqabatin talobi nadir?

v’ Standartlasdirma anlayisi ne demakdir?

v' Keyfiyyat gostoricilori hansilardir?

v" Keyfiyyatin birinci kateqoriyasi hansi mahsullara aid edilir?

v Kond tasarriifatt mahsullarinin topdansatis ticarati gisminds na ¢ixis edir?
v Mahsulun gablasdirilmasinin mahsulun saxlanmasinda ve satisinda rolu nadir?
v Mahsul gablarinin secilmasina hansi amillar tasir edir?

v" Funksiyalara gére mahsul gablari ne¢a yera bolintir?
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Dogru va yanlis cavablari se¢cmoak:

Asagi

daki ciimlalarin avvslindaki bosluga ciimlanin diizgiin (+) va ya sahv (-)

oldugunu isars edin.

1. () Mahsulun, isin ve xidmatin yiiksak keyfiyyati satis vo rentabelliyi artirir.

2. () Mahsulun keyfiyyati istehlak dayari ila birbasa alagadar deyil.

3. () Bazar minasibatlari saraitinds ragabat qabiliyyatli mahsul, mahsulun
keyfiyyatinin yiiksaldilmasi va istehsal xarclarinin azaldilmasindan kegcir.

4. () Satis bazarlar iiciin miibarizada shamiyyatli alat olaraq, keyfiyyatin
artirilmasi malin raqabate davamhligini tamin etmir.

5. () Alici o mahsulu alir ki, onun talabini daha ¢ox tomin edir.

6. () Mahsulun keyfiyyati beynalxalq standart iizra mahsulun tayinatina
uygun olaraq miiayyan talabati ddemak qabiliyyatini asaslandiran yararlhliq
xassalarinin macmusudur.

7. () Mahsullarin keyfiyyasti ilk novbadas istehsal resurslarinin keyfiyyati ilo
(torpaqg, maddi, @amak) yaranmur.

8. () Texniki nazaratin asas masalasi talablara cavab veran mahsul
istehsalinin garsisinin alinmasidir.

9. () Qablasdirilma mahsul gablarinin hazirlanmasi, qablarin xarici tartibati
va mahsullarin qablarda yerlasdirilmasi prosesidir.

10. () Mahsullarin gablasdirilmasi, onun kanar tasirlardan, zadaloanmalardan
mahv olmaqdan qorumasini tomin etmir.

11. () Etiketlar mahsul va istehsal¢i firma haqqinda zaruri melumatlardir.

12. () Hal-hazirda strixli kodlarin sistemindan istifads edilmir.

Bosluqlari doldurmagq:

1. Satisin stimullasdirilmasinin vazifalari .......ieeens vozifelari ile birbasa

alagadardir.

2. Havaslondirma vasitelarinin rentabelliyi alicinin ... soviyyasindan

asihdir.

3. Artim marhalasinda ... 0z shamiyyatini saxlayir.

4. Kommunikasiya sisteminin asasini tagkil edan ..., marketing

konsepsiyasinin asas funksiyasindan biridir.
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TOLIM NOTIiCOSI 2

-

Bazarlar haqqinda hesabatlari oxuya bilir va istehsali
ona uygunlasdirmagi bacarir.

2.1. Bazarlar haqqinda hesabatlarda terminlari (anlayislari) farqlandirir.

Aqgrar bolmads formalasan bazar iqtisadi miinasibatlari kand tesarriifati mahsullari
istehsall, saxlanmasi, satis ligiin hazirlanmasi, miibadilasi vo emali sferasinda faaliyyat
gostaran biitlin strukturlarin faal, normal is prinsipi qurmalarini talab edir. Bunun ticiin
ilk névbada istehsalin son naticasini reallasdirmaqla onun igtisadi ssmaraliliyinin yekun
moarhalasini miiayyanlasdiran bazar sisteminin - kand tesarriifati mahsullar1 bazarinin,
maddi-texniki resurslar bazarinin, is ve xidmatlar bazarinin, elmi-texniki mahsullar
bazarinin va s. nazari va metodoloji teraflari miiayyanlasdirilmalidir.

Aqrar bazarin predmetini kand tasarriiffati mahsullarinin istehsali, bolgisi,
miibadilasi va istehlaki prosesindas istirak edan sferalarin ve aqrar bazar sistemina daxil
olan bazarlarin - kend tesarriifati mahsullar1 bazarinin, maddi-texniki resurslar bazarinin
va is va xidmatlar bazarinin spesifik xiisusiyyatlarinin ve faaliyyet mexanizmlarinin
oyranilmasi taskil edir.

Burada tadqiqat obyektina kand tasarriifati mahsullarinin satis sistemi, regional va
diinya bazar1 sistemi, torpaqg, amak, is vo xidmatlar, investisiya va qiymatli kagizlar, elmi-
texniki mahsullar, maddi-texniki resurslar bazari ve infrastruktur sahaslari daxildir.

dsas todqigat metodlar1 ve tusullarnn asagidakilardir: normativ, pozitiv, analiz,
statistik muisahids, statistik qruplasdirma, konstruktiv hesablama.

Pozitiv tadqigat metodu vasitasile aqrar bazar sistemina daxil olan har bir bazar
novinin faaliyyatinde miileayyon makan ve zaman daxilinde bas veran doayisiklikler
oyranilir (konkret tacriiba dyranilmakla).

Normativ metoddan aqrar bazarin tedqiqi naticesinds makro-iqtisadi saviyyada
0lkanin aqrar siyasatinin formalasmasinda istifada edilir.

Analiz metodundan istifads olunmaqla bazarda bas veran iqtisadi proseslar tarkib
hissalarina ayrilmagla onlarin xiisusiyyatleri vo inkisaf ganunauygunluqglar1 harterafli
oyranilir.

Statistik miisahids tadqigat tisulunun kémayi ile bazarda talab ve toklifin hacmi ve
giymatlarin saviyyasi haqqinda malumat slds edilir, bazarin inkisafinin prognozlasdirilmasi
tciin asaslandirilmis informasiya sistemi formalasdirilir.

Statistik qruplasdirma tisulundan istifads etmakls moévcud raqabat miihitina uygun
bazar seqmentlari sistemlasdirilir, har bir bazar noviiniin xarakterine, xiisusiyyatina
uygun iqtisadi faaliyyet mexanizmi miiayyanlasdirilir.
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Konstruktiv hesablama tisulu bazarda iqtisadi proseslarin perspektiv saviyyslarinin,
onlarin iqtisadi semaraliliyinin yiiksaldilmasi istigamatlarinin miiayyanlasdirilmasinda
xlisusi shamiyyat dasiyir.

Har bir iqtisadi sistemds ictimai amak bolgiisiiniin derinlasmasi istehsalla
istehlakin qgarsiligh miinasibatlarinin tekmillasdirilmasine xidmat etmakls hamin
alagalarin formalasmasi prosesinds yaranan minasibatlari miiayyanlasdirir. Bir-birini
sartlandiran bu inkisaf telabatin hacmi ils istehsalin saviyyasi arasinda uygunlugun temin
olunmasinin zaruriliyini meydana cixarir. Bunun tciin ilk névbada asagidakilarin halli
talab edilir:

- Istehsal va istehlakin strukturunun miirekkeblasdiyi seraitde onlarin mévcud
va gozlanilan, yaxud prognozlasdirilan saviyyalarinin qarsiligli slagalandirilmasi;

- Talabatin saviyyasi va strukturunda miisbat keyfiyyat dayisikliyina sarait

- yaradilmasi;

- Alicilig gabiliyyatinin saviyyasindan asili olaraq istehlakin strukturunda bas
veran dayisikliklorle taklifin hacmi va qiymati arasinda uygunlugun
yaradilmasi;

- Bazarin tagkili formalarinin va real bazar slagalarinin nazars alinmasi;

- Mixtelif bazar névlerinin teskilinde har bir bazar subyektinin
xiisusiyyatlarinin, istehsal, is ve xidmat amillarinin nazars alinmasi.

Goriinduyu kimi, qeyd olunan iqtisadi proseslarde yaranan slags ve asililiq 6z
naticesini ve sonlugunu mantiqi olaraq bazarda reallasdirir. Demsli, bu iqtisadi
miinasibatlarin inkisafi 6zlinds bazar istirak¢ilarinin faaliyyetini birlasdirerak daha
tokmil va biitdv bir sistem yaradir, bazarin formalasmasi ve normal fsaliyyatinin asasini
toskil edir. 9slinda gostarilan iqtisadi proseslar natica etibarils bazar miinasibatlarinin
da yaranmasi ve inkisafinin temalini temin edir va onun subyekti kimi bu bazara muixtslif
istiqgamatlardan yanasmanin labudluytini bildirir.

dslinds bazar ham tasarriifatgiliq alagsalerini, ham de istehsalgilarla istehlakg¢ilar
(saticilar ve alicilar) arasindaki miinasibatlari sistemlasdirmakla formalasdirir ve onlari
inkisaf etdirir. Tabii ki, alqi-satq1 prosesinda yaranan iqtisadi miinasibatler va tesarrufat
alagalari garsiligli maragqlarin reallasdigl hallarda 6z inkisafini tapir ve tekmillasir. Basqa
sozla, miibadils sferasinda amtaays (is ve xidmatlara) ¢akilon xarclar alicilar terafindan
giymatlandirilir ve belalikls, comiyyatin telobatinin ddanilmasi saviyyasi miiayyanlasir.
Burada raqabatin tesiri altinda amtealar (is ve xidmatlar) comiyyat terafinden ciddi
sinaqdan Kkecir, onlarin yararligi bu ve ya diger terafin telebatinin 6danilmasi va ya
o0danilmamasi saviyyasinda askarlanir.

Beloslikls, bazar yalniz alqi-satqi miinasibatlarini deyil, ham da digar sosial-iqtisadi
miinasibatlari - bolgi, istehlak, talabat ve s. - ve miilkiyysat miinasibatlarini 6ziinda
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birlasdirir. Ona gora hazirda bazar daha ¢ox 6zunin istirakcilar1 arasindaki garsiligh
alagalari istigamatlandiran, hamcinin 6z subyektlarinin maraglarini qoruyan iqtisadi va-
site, yaxud mexanizm kimi sarh olunur.

Bazarin geyd olunan cahatlarini iimumilasdirsak, onu asagidaki kimi xarakterizs
etmak olar:

Bazar mahsullarin (is ve xidmatlarin) istehsali, miibadilasi va istehlaki prosesinda
sarbast faaliyyat gdstoran tasarriifat subyektlari ils alicilar va saticilar arasinda qarsiligh
sokilds formalasan iqtisadi miinasibatlar sistemidir.

Bazar konkret iqtisadi miinasibatlar sistemi olmagla zangin ve miirekkab struktura
malikdir ve kompleks xarakter dasiyir. Yoni bu strukturu taskil edsn har bir bazar novii
miixtalif meyarlar baximindan 6z obyektinin xiisusiyyatlarina gora bir-birinden farglansa
da, son naticada onlar vahid iqtisadiyyatin qarsiligh slagads olan tarkib hissalarini taskil
edir.

Normal bazar sisteminin formalasmasi ligiin asagidaki sartlarin nazars alinmasi
vacibdir:

- Barabar hiiquqlu miixtslif teserriifat formalarinin yaradilmasi ve onlarin
faaliyyatinin stimullasdirilmasi;

- Istehsal (is ve xidmat) sferasinda yaradilan miixtalif miilkiyyatli tesarriifat
subyektlarinin sarbast faaliyyati;

- Alqi-satq1 prosesindas istehsalcilarla istehlak¢ilar arasinda mévcud amtaslars
gora miuoayyoanlasdirilon qiymatlerin saviyyssine dovlet miidaxilasinin
minimuma endirilmasi, yaxud hamin amteslar iizre serbast qiymatqoymaya
sorait yaradilmasy;

- Bazar iqtisadi miinasibatlari sistemi subyektlarinin faaliyyatinda iqtisadi
miistaqilliyin tomin olunmasi sarti ile onlarin inkisafinin stimullasdirilmasi;

- Olverisli investisiya miihitinin yaradilmasi;

- Bazar infrastrukturunun formalasdirilmasi;

- Normal raqabat miihitinin yaradilmasi va sair.

Bazarlar miixtslif slamatlar baximindan tesnif edilir.

Cografi movqgeyina gora bazarlar asagidakilardir: daxili, regional va diinya bazar1.

Satisin xarakterina gora bazarlar topdansatis ve parakends satis formalar ils
farqlandirilir.

Ragabat imkanlar1 baximindan bazarlarin tesnif edilmasi beladir: azad (xalis)
ragabat, inhisar¢1 raqabat, sirf (xalis) inhisar va oliqopoliya bazarlar.

Iqtisadi teyinatina goére bazarlar asagidaki névlers ayrilir: arzaq bazari, is ve
xidmatlar bazari, elmi-texniki yeniliklor bazari, xammal bazari, amak bazari, giymatli
kagizlar bazari, sanaye mahsullari bazari, aqrar bazar ve s.
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Keyfiyyat alamatlarina gors bazarlarin tosnif edilmasi asagidaki kimidir:

1. Takmil va qeyri-tokmil bazarlar
Tokmil bazarlarin formalasmasi bu sartlar daxilinde mimkiindiir:
- Omtaslara gora alic1 va saticilara miibadila tliclin barabar hiiquqglu va sarbast
soraitin yaradilmasi;
- Bazar subyektlarinin har birina barabar hiiquglarin temin olunmasi, yaxud
inhisarciliq hallarina yol verilmamasi;
- Bazarin faaliyyatinds istirak edan subyektlars bazardaki vaziyyat haqqinda
- hartarafli malumatin catdirilmasi va sair.
Qeyd olunan sartlar 6denmadikda bazarin qeyri-tekmilliyi gabul olunur.

2. Formalasdirilan va parakanda bazarlar

Formalasdirilmis bazarlarda alqi-satqi prosesi ve amtoslara qiymatqoyma
avvalcadan miiayyan olunmus qaydalar asasinda, yaxud birjalar, auksionlar vasitasila
reallasdirilir. Miibadile sferasinda digar hallarin miisahide olunmasi parakenda
bazarlarda mimkiindiir.

3. Bazar subyektlarinin sarbast girisi tomin olunmus va giriso mahdudiyyat
goyulmus bazarlar

Bu bazar noévlerinda alici ve saticilara bazara girisde serbastlik verilmasi vo
mahdudiyyat qoyulmasi normativ-hiiquqi senadlar asasinda hayata kegirilir.

4. Sorbast vo tanzimlanan bazarlar

Sarbast foaliyyat gostoran bazarlarda emtasalars gora qiymat toleb va taklif asasinda
alic1 va saticilar arasinda miiayyanlasdirilir. Qiymatqoyma prosesinda dovlatin bu vea ya
digoar hallarda istiraki tenzimlenan bazarlar tlg¢ilin xarakterikdir.

Aqrar bazar miinasibatleri bazar iqtisadi miinasibatlari sisteminin tarkib hissasidir
vo onun formalasmasinin asasini aqrar miinasibatler teskil edir. Miasir dévrda aqrar
miinasibatlarin iqtisadi mazmunu miilkiyyat miinasibatlarine sdykanir.

Miilkiyyat miunasibatlori tesarrifatciliq sisteminden ve iqtisadi proseslarin
inkisafindan asili olaraq daim tekmillasir. Bu isa istehsal olunan mahsulun yalmz saxsi
istehlak ticiin deyil, o cimladen genis miqyash istehlak Uucgiin satis bazarlarina
cixarilmasini nazarda tutur. Demsli, tekca na istehsal etmak deyil, hom de comiyyatin
tolobati Oyranilmakle kim li¢lin istehsal etmak, istehsal prosesinds hansi istehsal
ehtiyatlarindan istifade etmak va istehsal olunmus amtaalari neca reallasdirmaq kimi
masalalar 6na ¢ixir. Bu, onunla izah edilir ki, miulkiyyatcilorin istehsal naticasinda alda
etdiklari mahsulun hacmi artdiqca onlar 6z faaliyyatini genislandirmays, xiisusile daha
cox manfaat alde etmays calisir. Bunun tii¢iin amtealar ilk névbads bazarin telabina
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uygunlasdirilmali, hamin mahsullar ti¢iin alverisli bazarlar miiayysnlasdirilmsali, nahayat,
ahalinin telebati va yasayis saviyyasi (aliciliq qabiliyysti) nazers alinmaqgla bazar
darindan 6yranilmalidir.

Belalikls, ham istehsal prosesi sortlarinin, ham da alqi-satqi miinasibatlarinin
darinlasmasina asaslanan keyfiyyatca yeni iqtisadi miinasibatler sistemi — aqrar bazar
miinasibatlari formalasir. Demali, aqgrar saha mahsullarinin istehsal va satisi prosesinda
yaranan qarsiligh alagaler, daha daqiq desak, istehsalla istehlakin strukturlar1 arasinda
birbasa va dolay1 alagalar aqrar bazarin sistem kimi faaliyyatinin asasini qoyur. 9slinda
aqrar bazar mirakkab bir sistemdir, onlarin formalasmasi 6ziinamaxsus xarakters malik
miixtalif va ¢oxsayli amillarin tasiri altinda bas verir.

Qeyd olunanlar1 imumilasdirarak aqrar bazari asagidaki kimi xarakterize etmak
olar.

Aqrar bazar kand tasarriifatt mahsullarinin istehsal-satis sferasinda birlagan istehsal,
maddi-texniki resurslar, is va xidmat amillarinin bazar subyektlari ilo formalasdirdigi
iqtisadi miinasibatlar sistemidir.

Aqrar bazar sistemina kand tesarriifati mahsullar1 bazari, maddi-texniki resurslar
bazari, is ve xidmatlar bazar1 daxildir.

Aqgrar bazarin feaaliyyatine amak resurslar1 bazari, torpaq bazari, elmi-texniki
moahsullar bazari, investisiya va qiymatli kagizlar bazari ve s. 6z tasirini gostarir.

Aqgrar bazar amtealarin kemiyyat ve Kkeyfiyyati, satisin sortlari, qiymatlarin
soviyyasi ilo toklifin telableri arasinda uygunluq yaratmaq va s. kimi vazifalar yerina
yetirmakla aqrar bélms mahsullarinin istehsal vo miubadilssi ilo bagl bir sira xiisu-
siyyatlari ils farqglanir. Bu xtsusiyyatlar asagidakilardir:

- Kond tesarrifati istehsali tebii-iqtisadi geraitden asili oldugu tlg¢iin amtes
istehsalcilar1 bazara cixarilacaq, yoni toklif olunacaq mahsullarin hacmini ve
keyfiyyatini tam nazarde saxlaya ve idare eds bilmir. Bu da telab va taklifin
tarazlasdirilmasi tizra prognozlarin islonmasini ¢atinlasdirir.

- Malumdur ki, slverissiz ve geyri-normal iqlim saraitinda gozlanilon mahsulun
miqdar1 va keyfiyyati asag dustr. Tobii ki, bu zaman msahsullarin raqabat
qabiliyyati diger mahsullara nisbaten azalir. 9lverisli sarait ise aksina, telabatin
ham amtealarin keyfiyyati, ham ds hacmi baximindan 6danilmasine zamin
yaradir;

- Demsli, kand tesarrifati amtea istehsalgilar: bu saha lgilin zaruri tebii-iqlim miihi-
tindas istehsalin talabata uygunlasdirilmasi prosesina gozlonilmaz naticalarden bir
nov "teminat” alir. Ona gora da aqrar bazar iqtisadi miinasibatlarins uygunlasmagq
uctin istehsal¢l is prosesini alverisli, orta saviyysli ve slverissiz soraiti nazars
almagla qurmali olur;

- Tabii amillar va resurs potensialinin yerlasmasi istehsalin naticasina tasir etmakls
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yanasl, bu va ya digar mahsulun xiisusiyyatindan asili olaraq miixtalif regionlarda
yerlasmasini sartlandirdiyindan (miisyyan regionlarda heyvandarhgin, bazils-
rinda bitkiciliyin ayri-ayri sahalarinin va s.) amtaalarin strukturunda shamiyyatli
dayisikliklar bas verir. Tabii ki, bu amil bazarin faaliyyatina da 6z tasirini gostarir;
Kond tesarriifati shalinin arzaga olan telabatinin boyik gismini 6dadiyi ticiin
bazarda bu saha mahsullarina olan talabat bir qayda olaraq artir. Basqa sozls,
igtisadiyyatin digar sahalarina nisbaton kand taesarriifati iiciin adaton sabit satis
yeri malum olur. Bu, istehsal¢cinin bazar axtarmaq problemi ilo masgul olmasini
gisman azaldir, lakin onun mahsullarinin raqabat gabiliyyatini daim artirmasi va-
zifasini yerina yetirmayi da zaruri edir;

Kond tasarriifatinda eyni adli mahsulun bir ¢cox amtea istehsalcis1 toerafindan
istehsali onlarin bazarda tutdugu yeri Kkicildir. Odur ki, kand tasarriifati amtea
istehsalcis1 daim 0ziinamaxsus yer tutmaqla bazar riskini azaltmaga ¢alisir. Basqa
s0zl9, istehsal¢c1 mahsullarin (emtasalarin) névlar va ¢esidlar izra strukturunu tek-
millagsdirmays, onlarin istehsalina c¢akilon xarclori azaltmagla bazara
uygunlasmaga c¢alisir. Bununla yanasi, onlar bu sahade kend tesarriifati
istehsalinin digar xiisusiyyatlarini de nazars almali olurlar;

Kond tesarriifatinda tez xarab olan mahsullarin istehsali onlarin satis miiddatinin
tezlasdirilmasini, qisaldilmasini talab edir. Homin mahsullarin xeyli hissasinin
fasilali istehsal1 il onlarin shalinin mévcud fasilasiz telabati arasinda uygunsuz-
lugu iss mahsulun satis1 marhsalasinin uzadilmasini teleb edir. Odur ki, aqrar
bdlmadas anbarlar, soyuducular, mahsullarin saxlanilmasi tizrs digar qurgular tikil-
moakla ahalinin fasilasiz kend tesarrifati mahsullarina tslebatin1 6demsak isi ile
masgul olan miistaqil tasarrifat sahalari inkisaf etdirilir, yaxud nazards tutulur.
Naticads bir sira kend tesarrifati mahsullarinin satis marhalasi diustnilmis
qaydada uzadilir;

Aqrar bazar iqtisadi miinasibatlari seraitinde kend tasarrifatinin ixtisaslasmasi
daha cevik xarakter dasimasi ilo yeni mahiyyat kasb edir. Bazarin tesiri altinda
ixtisaslasma ils yanasi, bunun aksine yonaloen difersifikasiyanin inkisafi da 6ztline
yer tapir. Ciinki bu ve ya digar mahsula talabat dayisdiyi li¢lin ixtisaslasmanin
darinlagsmasils birgs saha strukturunda yeni rogabat gabiliyyatli sahalarin inkisafl
imda masalalardan birina ¢evrilir;

Makroiqtisadi saviyyads yaranan quisurlar, senaye toyinathh mahsullarla kand
tosorrifat mahsullar1 arasinda giymet nisbatinin daim artan ferqi ve digar
amillarin tasiri; hamginin istehsalin kandds, istehlakin isa sehards olmasi, tabii Ki,
golirlarin bir hissasinin sohars axmasina sabab olur. Bunlar isa bazar miinasibat-
lari saraitinda iqtisadiyyatin vacib sahasi olan kand tasarriifatinin sabit galir alde
etmasini ¢atinlasdirir. Bu ¢atinliklari agrar mahsullara telabatin giymat elastik-
liyinin agsag1 olmasi, inhisarin nisbaten zaifliyi, asasli vasait qoyulusunun 6danilma
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miiddatinin uzunlugu, ytliksak kapital ve fond tutumlulugu, kandin sosial inkisafi
va ekologiya kimi problemlari daha da giiclandirir;

- Xalqglarin va etnik qruplarin milli xiisusiyyatlari va istehlak zoévqglarinin miixtslifliyi
amtaalara olan talabi ayri-ayri istiqgamatlards dayisir. Demsali, bu amil taklifin
hacmina tesir etmakls onun c¢esidinin, néviinin ve keyfiyyatinin 6n plana
cixarilmasini talab edir.

Aqrar bazarin tebiatindan irali galan bu xtlisusiyyatlarin har biri kend tesarriifatinda
bazar miinasibatlarinin formalasmasina ciddi tesir gosterir. Makroiqtisadi saviyyadas bela
xlisusiyyatlorin nazars alinmasi kand tesarriifatinin inkisafina manfi tesir gosterir.
Masalan, kand tasarriifati mahsullar istehsalina vasait qoyulusunun bir qayda olaraq
azalmasi onsuz da gec natica veran bu sahanin zaiflomasina sabab olmagla nainki maliyya
vasaitinin 6dsanilms miiddatinin uzanmasina, catismayan vasaitin sada tokrar istehsalin
talablarini bels yerina yetirmasina sarait yarada bilmir va s.
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2.2. Bazar haqqinda hesabatlar1 hazirlayir.

Taxil bazari. Taxilgiliq mahsullarinin istehsali ve satisi 6lkanin arzaga olan
tolobatinin, emal miiassisalorinin xammala, tekrar istehsalin toxuma, heyvandarliq
sahasinin ve qusculugun yemsa telabatinin 6danilmasinds, biitdvlikdsa 6lkenin arzaq
tohliikasizliyinin temin olunmasinda avazsiz rol oynayir. Qeyd olunanlar taxil¢iliq
moahsullar1 bazarinda talab va taklifin formalasmasini sartlandirir.

Kond tesarriifatinda arzaq t¢iin taxil istehsali zamani amtea istehsalgilar 6z
taklifini ilk ndvbada istehlak¢ilarin talabi baximindan tenzimlamaya ¢alisir. Ciinki satis
maqsadils nazards tutulan mahsula telabin asas hissasi mahz onlarin - ahalinin, dévlatin
ehtiyat va sigorta fondunun, ¢érakbisirma sexlarinin, deyirmanlarin, bazi qida senaye
moahsullar istehsalgilarinin payma diisiir. Istehsalin diger hissesi daxili ehtiyaclara -
toxumla temin olunmaya, ham
taxilgillg  mohsullarina  (¢ovdar,
valomir va s.) ham da taxil¢iligdan
alda olunan msahsullara (Sakil 2.7),
heyvandarligin (qus¢uluq da daxil
olmaqgla) telebinin ©&danilmasina
yonaldilir. Qeyd olunanlar taxil ve
taxil moahsullari bazarinin
formalasmasinda asash rol oynayur,
onun faaliyystini ve inkisafini
istiqgamatlandir.

Sakil 2.7. Taxil fondu tigtin bugda tadartikii

Taxil ve taxil mahsullar1 bazarinda talabin saviyyasine miuxtalif amillar tasir edir:

- ©halinin say1 ve galirlari (aliciliq gabiliyyati);

- Olkenin ehtiyaclari;

- Istehsalgilarin daxili ehtiyaclari;

- Emalla masgul olan miuiassisalarin say1 ve talabaty;
- Heyvandarliq va qusc¢ulugun inkisaf saviyyasi;

- Taklifin saviyyasi.

Taklifin saviyyasine asagidaki amillar tasir edir:

- Taxil¢iliq altinda olan torpaq sahalari;

- Tabii-iglim amillari;

- Istehsalgilarin, saticilarin say1 va galirlari;
- Elmi-texniki taraqqinin istehsalata totbiqi;
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- Idxalin hacmi;
- Talabin saviyyasi;
- Bazar giymatlarinin saviyyasi vo sair.

dhalinin say1 va aliciliq gabiliyyatinin telsba tesiri onunla izah olunur Ki,
istehlakcilarin sayinin c¢oxlugu onlar arasinda raqabate sebab olmagla bu va ya digar
mahsulun alinmasi, talabin dayismasi ile naticalanir. Alicillarin sayinin azligi iss onlarin
telabatinin 6danilmasina miisbat tasir edir. Aliciliq gabiliyyatinin yiiksak saviyyasi talabla
tolobat arasinda nisbatin dayismasina, yaxud onun yenilanmasina gatirib ¢ixarir ve
aksina.

Heyvandarlhgin, xiisusile qusgulugun inkisafi ham taxil¢iligin digar mahsullarindan,
ham da taxildan istifadays tesir gosterir. Taxil¢cilligdan alds olunan kiillesdan yem magsa-
dils istifads olunmasi da taxil¢iliq mahsullarina telabin deyismasine miiayysan daracada
tosiri ile xarakteriza olunur.

Qeyd olunanlar dolay1 yolla taklifla do alagalidir ve taklif 6zii telabin deyismasinsg,
tolabin dayismasi isa taklifs tasirini gostarir.

Taklifin deyismasi miixtalif amillorls yanasi, taxil akini sahasinin hacmindan asilidir.
Bela ki, taxil sahasinin genislandirilmasi, yaxud azaldilmas1 mahsul istehsalinin miivafiq
olaraq dayismasi ile naticalanir. Torpaq sahasinin azaldilmasi, yaxud dayismaz galmasi
zamanl elmi-texniki teraqqinin nailiyyatlarinin tatbiqi, o climladan ytliksek mahsuldar
toxumdan istifada va s. istehsalin artirllmasinda avezsiz rol oynayur.

Istehsalgilarin say1 ve golirlari toklifin formalasmasinda shamiyystli rol oynayir.
Coxsayl istehsalginin movcudlugu raqabate yol agmaqla barabar bazara ¢ixarilacaq
amtoaslarin hacminin artmasi ils naticalanir. Onlarin galirlarinin saviyyasi ise bir terafdan
amtaslarin satis Ug¢ln hazirlanmasi ve satisa ¢ixarilmasinda, diger terafdan istehsalin
toskil olunmasinda avazsiz shamiyyat dasiyir.

Idxalin hacminin ve bazar giymatlarinin taklifs tesiri de miixtslif istigamatlidir.

Bels ki, yerli istehsalin stimullasdirilmasi tigiin idxal mahsullarinin hacmi ve gqiymati
yerli istehsalcilarin maraglar1 nazers alinmagqla tenzimlenmalidir. Eyni zamanda bazar
giymatlarinin saviyyasi ela limitda dayismalidir ki, bu amilin manfi tesiri 6zlini taklifin
hacminds shamiyyatli sekilda biiruzs vera bilmasin. 9ksins, istehsalin stimullagdirilmasi
uctin alverisli sarait yaransin.

Uziim bazar1. Uziimgiliyiin inkisafi 2 istiqamatds - siifra sortlar1 va texniki sortlar
istehsali ile hayata kecirilir. Bu nlar Uzim bazarinin miivafiq olaraq 2 seqmentda
faaliyyatini xarakteriza edir.

Siifra sortlarinin istehsali va satis), asasan, daxili talebatin 6danilmasinda ciddi rol
oynayir. Cliinki mahsullarin satis ticiin hazirlanmasi, bazara ¢ixarilmasi, alverisli bazar
miihitinds satisinin hayata kecirilmasi ticiin onlarin saxlanmasinin zaruriliyi ortaya ¢ixir
va xeyli vesait talab edir. Istehsalcilarin bels xarcler miigabilinds slave xarc cokmakle
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mahsulu ixrac etmasi imkanlar1 mahdudlasir.
dslinds bu mahsulun istehsal yiiksak maliyya
vasaiti teleb edir, buna baxmayaraq, gslir
gotirma imkanlar1 da boyiikdiir. Ona gore
tuzum ($akil 2.8) istehsalina maraq olduqca
glcludir.

Texniki sortlarin istehsali vo satis1 daxili
tolobatla yanasi, ixrac yoniumlidir. Bela ki,
Uziim istehsal ticiin zaruri tebii-iglim saraiti
he¢ da har bir 6lkads miisahide olunmur, tiziimguliik mahsullarina telabat iss olduqca
yuksakdir. Texniki sortlarin istehsali mahz tiziimgiiliik mahsullari istehsali ile masgul olan
miiassisalar va olkalar liciin nazarda tutulur.

Sakil 2.8. Qara tiztim

Uziim bazarinda taloba, asasen, asagidaki amillar tasir gosterir:
- Istehlakgilarin say1 ve golirlari;

- Mahsulun keyfiyyati va qiymati;

- Uziim emali miiassisalarinin say1 ve emal giici;

- Toklifin hacmi.

Istehlakgilarin telsbatinin 6danilmasi seviyyesi onlarin golirleri ilo six bagh
oldugundan galira uygun talab formalasir. Tabii ki, istehlak¢ilarin sayinin artib-azalmasi
onlarin hamin mahsulu alde eda bilma imkanlarina tasir edir. Yani tolab miivafiq olaraq
miuixtalif istigamatlorda dayisir.

Uziimiin keyfiyyati taloba ciddi tesir eden amillordandir. Istehlakg siifre sortlarin
alarkan onu ilk névbada keyfiyyat maraqlandirir (aliciliq gabiliyyatindan asili olaraq).
Texniki sortlarda yiiksek mahsul ¢iximina malik mahsula talabat boytikdiir (spirtli ickilar
istehsalinda bu amils xtisusi diggat yetirilir).

Uziimgiilik mahsullar istehsali ila masgul olan emal miiassisalorinin sayinin
coxlugu, yaxud azlig1 iziima olan telabin dayismasi il naticalanir. Eyni zamanda onlarin
hansi hacmds emal giiciine malik olmasi da 6z telabatlar1 baximindan shamiyyatli
gostaricidir.

Bazarda tiziim mahsuluna taklifin hacmi telabin formalasmasinda asasli rol oynayir.
Yoni toklifls talobin artib-azalmasi diiz miitenasibdir. Taklif artarsa, telab artir va aksina.
Taklif, asasan, asagidaki amillerin tasiri ile formalasir:

- Uziimliiklar;

- Investisiya qoyulusunun hacmi;

- Uziim istehsal¢ilarinin say1 va galirlarinin saviyyasi;
- Talabin hacmi.
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Kartof, toravaz vo bostan mahsullari bazari. Kartof, taravez vo bostan mahsullari
istehsal1 tabii-iqlim amillari ils bilavasite bagh oldugu ti¢lin regional xarakter dasiyir. Bu
amil hamin mahsullarin bazarlarinin formalasmasinda va faaliyyatinin seamaraliliyinda
ahamiyyatli rol oynayir.

Kartof bazarinda ($akil 2.9) taklif olunan
amtaa tokca arzaq luciin deyil, hom da emal
tciin nazards tutulur. Toaravazcilik isa
istehlakcilarin bu saha mahsullarina zsruri
telobatin1 tebii vo konservlasdirilmis sakilda
odayir.

Burada teleb movsimi xarakter
dasimaqgla, asasan, asagidaki amillerin tasiri
ilo formalasir:

Sakil 2.9. Kartof mahsulu
- Qiymatlarin saviyyasi;

- Istehlakeilarin say1 va galirlari;

- Istehlakeilarin zévqi;

- Bu saha mahsullari arasinda qiymat farqji;
- Toklifin hacmi.

Qiymatlarin elo saviyyasi istehlakeilar1 qane edir ki, bu giymat onlarin say1 va
galirlari baximindan talablarini 6demays imkan versin. Yani galiri nisbaton asagi olan
istehlake1 yiiksak giymatls telabatini 6demak imkanindan mahrumdur.

Istehlakgillarin ~ zévqii  kartof, g .
toravez  (Sokil 2.10) ve bostan i 570 2 \;.,,
moahsullarina telebin formalasmasinda \;,
shomiyystli rol oynayir. Bir qrup E 4
istehlakel teravazin ayri-ayri novlerins,
diger qrup konservlasdirilmis
formasina ustiinlik verir.

Miixtalif mahsul novlari arasinda
yaranan qiymat farqi istehlak¢ilarin

alicilliq qabiliyyati baximindan talabin N ~ ) i
doyismasine gotirib  gixarir, yonj SCHESETEEREEEEEC

istehlak¢r har hansi mahsula talabini Sakil 2.10. Toravaz mahsulu

yiksak qiymat saviyyasinde qiymati
nisbatan asagl olan mahsulla tamamlayir.

Taklifin hacmi telaba tasir etmakls biitovliikds istehlakin strukturunu dayiss bilir.
Taklif kartof ve teravaz mahsullar1 bazarinda asagidaki amillarin tasiri ile formalasir:
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- Qiymatlarin saviyyasi;

- Maya dayarinin saviyyasi;

- Maddi-texniki resurslarin qiymati;
- Elmi texniki nailiyyatlarin tatbiqj;
- 9kin sahalari;

- Istehsalgilarin say1 ve galirlari;

- Tabii-iglim xtiisusiyyatlari;

- Ttolabin hacmi va s.

ot vo st moahsullar1 bazari. Heyvandarlig, o cimladan qusguluq sahalari
moahsullarinin alqi-satqis1 prosesini xarakteriza edir. 9t ve at mahsullarinin birbasa
bazarda satisi ile yanasi, bu prosesds infrastruktur sahsleri fsal istirak edir: at
kombinatlar;, qusculuq miiassisalari, qusculuq tesarriifatlar;, konservlasdirma
muassisalari, ot emall miassisalori va s.

Qeyd olunan sahalar shalinin at ve at mahsullarina talabinin formalasmasinda
bilavasitas istirak edir. Ot ve at mahsullar1 bazarinda talabs, asasan, asagidaki amillar tasir
gostarir:

- 9halinin say1 va galirleri;

- Infrastruktur sahalarinin inkisaf saviyyesi;

- 9halinin milli xiisusiyyatlari va istehlak zovqu;
- Qiymatlarin saviyyasi;

- Idxalin hacmi;

- Taklifin hacmi.

ot va at mahsullar1 (Sakil 2.11) ahalinin
tolobatinda xiisusi yer tutur. ohalinin boyiik
qismi golirlarinin asag1 saviyyasinda bels bu
moahsullar1 slds etmaya c¢alisir. 9t ve ot
moahsullarinin  miuxtelif  ¢esidlarda  va
giymatlarde olmasi sebabindan aliciliq
qabiliyyatine uygun bu vea ya diger amtoaya
tolab formalasir. Masalan, istehlak¢inin aliciliq +
qabiliyyati mal ati, yaxud qoyun ati almaga

imkan vermirss, giymati nisbaten asagi olan

Sakil 2.11. Keyfiyyatli mal ati

qus ati, yaxud konservlasdirilmis ve ya emal
olunmus diger formalarda ate meyl yaranir.

Infrastruktur sahslari na gadar inkisaf edirss, at ve at mahsullarina taelab artir ve
aksina. Ot va at mahsullar1 bazarinin infrastrukturu shalinin milli xiisusiyyatlari va
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zovqlari baximindan miixtalif istiqgamatlarda dayisir. Bu amil muxtalif mahsul névlarina
telabin dayismasina sabab olur. Masalan, xalqglarin, yaxud etnik qruplarin miiayyan gismi
qusculuq, digari maldarliq, donuzgulug, konservlasdirilmis at novlari ilo gqidalanmaga
tistiinliik verir.

Qiymatlarin dayismasils talobda bas veran artma, yaxud azalma bilavasite galirlarin
saviyyasindan asilidir. Qiymeatlarin yuxar1 haddi eyni zamanda aliciliq gabiliyyatina
moanfi, giymatlarin ucuzlasmasi iss miisbat tasir gostarir.

Toklif olunan amtoalarin hacmi ham daxili istehsal, ham dsa idxal mahsullar:
hesabina formalasir. Bu zaman mahsullar arasinda yaranan ragabat talabin deyismasina
ahamiyyatli tasir edir.

Taklife tasir eden amillars aiddir:

- otlik istigamatli heyvanlarin ve quslarin sayinin dayismasi;
- [stehsala ¢okilan xarclar;

- Movsiimiin dayismasi;

- Talabin hacmi va sair.
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2.3. Bazarlardaki dinamik dayisikliklari niimayis etdirir.

Azarbaycan Respublikasinda son illarde hayata kecirilon sosial-iqtisadi siyasatin
asas istigamatlarindan biri de amak bazarinin inkisafi va is¢i qlivvesinden samarali
istifade edilmasidir.

Olkads aparilan islahatlar, iqtisadiyyatda ssash Keyfiyyat dayisikliklorina sabab
olur, dinamik iqtisadi inkisaf temin edilir. Regionlarin iqtisadi inkisafinin temin edilmasi,
ahalinin sosial rifah1 ve hayat saviyyasinin daha da yiiksaldilmasi, 6lks iqtisadiyyatinin,
xlisusila geyri-neft sektorunun inkisafi istigamatinds miivafiq tedbirlar hayata kecirilir.
dhalinin masgullugunu temin etmak maqgsadils yeni is yerlari, miiassisalar, infrastruktur
obyektlari va s. yaradilir.

Maliyya bazarinda dayisikliklar. Azarbaycan iqtisadiyyatinin bazar miinasibatlarina
kecidi bazar mexanizminin iqtisadi faaliyyatin biitiin teraflarinin tanzimlanmasinda
rolunun artmasina gatirib ¢ixarmisdir. Bu baximdan, maliyys bazarinin formalasmasi
olkeds hayata kecirilon iqtisadi islahatlarla bilavasite slagadardir. Olkeds dévlat
amlakinin 6zallasdirilmasi naticasinda xilisusi banklar va digar maliyya firmalar1 va
maliyys sektoru ile qarsiligh slagada faaliyyat gosteran ©6zal biznes subyektlari
yaranmisdir.

Maliyya bazarlarinin inkisafi bazar miinasibatlarinin formalasmasi ve davamh
inkisafin teamin olunmasi baximindan mithiim shamiyysats malikdir. Ciinki 6lkada
maliyys vasitacilarinin inkisafl y181m vasaitlarinin safarbar edilmasina va bu vasaitlari
investisiya qoyuluslarinin maliyyslasdirilmasina istigmatlondirmaya alverisli sarait
yaradir.

Artiq tacriiba gostarir ki, bazar miinasibatlarina kecid avtomatik olaraq iqtisadi
inkisafi temin etmir. Iqtisadi inkisafin temin olunmas, 6lks iqtisadiyyatinin kemiyyat
va keyfiyyat gostaricilorinin yaxsilasdirilmasi iri hacmli investisiya qoyuluslari talab
edir. Eyni zamanda bu investisiya qoyuluslarin1 hayata kecirmak iqtidarinda olan
biznes strukturlarinin moévcud olmasi da iqtisadi inkisafin zaruri sortlarindan biridir.
Olkada biznesin inkisafi ve maliyys bazarlarinin formalasmasi biri digerinin sabab-
naticasi kimi ¢ixis edir. Real sektorun inkisafi maliyys bazarlarinin formalasmasina
gatirib cixarir, maliyye bazarlarinin inkisafi ise real sektorun inkisafinin zaruri
sortlorinden biri kimi ¢ixis edir. Bu baximdan, hazirda maliyys bazarlar ils
iqtisadiyyatin real sektorunun qarsiligh alagalarinin va onlarin bir-birlarinas tasirinin
elmi tadqiqina boytik ehtiyac vardir.

Son illards Azarbaycan Respublikasinda maliyys bazarinin biitiin subyektlari
inkisaf etmakdadir. Olkenin bank sektorunda, giymatli kagizlar bazarinda, sigorta
sahasinda, kond tasarrifati sahasinda ve s. inkisaf meyllari bas verir. Bununla bels,
ham biznesin inkisaf saviyyasi maliyye bazarlarinin inkisafini, ham ds maliyya
bazarlarinin inkisaf saviyyasi biznesin inkisafini lazimi saviyyada temin etmir.
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Maliyys bazarinda maliyya vasaitlari alqi-satqi obyektidir. Bu bazarda pul maliyys
alatlorindan istifads edilmakls saticidan, yani y18im sahiblarindan investorlara étirtliir.
Miixtalif maliyys toskilatlar1 bu prosesda vasitagilar rolunda ¢ixis edirlar. Onlar pul
sahiblarindan pulu alir ve onu pula ehtiyaci olana satirlar. Basqa s6zla, maliyyas taskilatlar:
maliyya bazarinin asas istirak¢ilarindandir. Onlar ham satici, ham alici, ham da maliyya
vasitacisi sifetinda ¢ixis eda bilarlar.

Maliyys bazarinin inkisafinin digar bir sorti iqtisadiyyatda sabitliyin olmasidir.
Cuinki galirlarin bir hissasinin yigima y6naldilmasi miiayyan daracads riskli faaliyyat
tolab edir. Qeyri-miiayyan situasiyalarda ayri-ayri sexslar 6z vasaitlerini bir maliyya
aktivi saklinds saxlamaqdan ¢akinirlar. Qeyri miiayyanlikloe miisayiat olunan iqtisadi va
siyasi situasiyalarda fardlar 6z sarvatlarini daha cox qizil, dayanigli istehlak mallari, xarici
doénarli valyuta, digar qiymatli asyalar saklinds saxlamaga uistiinliik verirlar. Bu baximdan
6lkanin maliyya bazarinin faaliyyati liclin makroiqtisadi va siyasi sahadas sabitliyin olmasi
baslica sortdir.
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2.4. Bazar aspekti nazars alinmagqla istehsali planlasdirir.

Aqgrar sahanin davaml inkisafi istigamatinds hayata kecirilon ardicil va sistemli
todbirlor naticesinde mahsul istehsali artir, arzaq bazar1 formalasir, istehsalin
somaraliliyi ylksalir ve naticada shalinin hayat saviyyasi yaxsilasir. Bununla yanasi,
sosial-iqtisadi inkisafin vaziyyati ve yiiksak son naticonin xarakteristikas1 bir ¢ox
gostoricilordan istifade edilmakls miisyyan olunur. Aqrar sahads imumi mahsul,
amtasalik mohsul, xalis golir, moanfeat, amak msahsuldarligi, rentabellik va digar
gostaricilordan istifads olunur. Bu goéstaricilarin har birindan miixtslif magsadlar li¢iin
istifads olunur va onlar sferanin yekun gostaricisini ahata etmir.

Ayri-ayr1 sahalerinin ve Umumilikde sahanin faaliyyatinin son naticasini
giymatlandirmak liclin asas meyar kimi imumi mahsul gostaricisindan istifads edilir. Bu
gostarici istehsal olunan mahsulun hacminin natural ve dayar ifadasinda coemini ifada
edir. Burada istehsal olunmus mahsullarla yanasi, xidmatlarin do dayari nazara
alinmahdir.

Aqrar sahada il arzinds istehsal olunmus els mahsullar vardir ki, onlarin miiayyan
hissasi satilmaya bilar, anbarda va ya ehtiyat formasinda saxlanilir. Demali, mahsul
satilib-satilmamasindan asili olmayaraq, cari ilin mahsulu kimi nezsrs alinmaldir.
Mahsul istehsalinin artimini miiayyan etmak ti¢iin hamin mahsullarin va ya xidmatlarin
natural hacmini comlamoakle askar etmak miimkiin deyil. Umumi mahsulun dayerini
hesablamaq ti¢ciin mahsul ve xidmatlerin daysri miiayysn edilmalidir. Misal ugiin,
sahibkar 2013-ct ilds 8 ton pambiq, 15 ton taxil istehsal etmisdir. 2013-cii ilde hamin
sahibkarin bir ton pambiginin daysri 1500 manat, bir ton taxilin daysri 300 manat
olmusdur. 2014-ct ilda sahibkar 10 ton pambigq, 10 ton taxil istehsal etmisdir.

Kond tesarrifatinda imumi mahsulun terkibine istehsal olunmus mahsullarla
yanasl, dogulmus balalar ve mal-qaranin ¢aki artimi, ¢oxillik agac, ting skmalarinas amak
vo voasait sarf edilmasi naticesinde onun dayerinin artim hissasi, yem, bitkicilikda
bitmamis istehsalin artim dayari aid edilir. Emaldan ke¢mis kand tesarriifati mahsullari
sahanin imumi mahsuluna daxil edilmir.

Respublikada kand tasarriifatinin imumi mahsulu 1995-ci ilde 726,8 milyon manat,
2000-ciilda 1112,4 milyon manat, 2005-ci ilde 1844,8 milyon manat, 2010-cu ilds 3877,7
milyon manat, 2014-cii ilde 5225,8 milyon manat olmusdur. Respublikada kand
tosarrifatinin imumi mahsulu macmu mahsulun 2000-ci ilds 16,1%-ni, 2014-ct ilds ise
5,3%-ni tagkil etmisdir.

Agqrar saha lzra imumi mahsulu hesablayarkan cari ilds istehsal edilmis mahsul ve
xidmatlarin dayari bir dafs ucota alinmalidir. Homin mahsullarin tekrar hesablanmasina
yol verilmemalidir. Bu, onunla slagadardir ki, aqrar mahsullarin ¢oxu son mahsul
moarhalasina daxil olanadak bir sira marhalalardan kecir. Har bir marhalada mahsulun
dayeri tekrar uc¢ota alinarsa, son marhalads onun faktiki dayari stini olaraq arta bilar. Yani
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eyni moahsulun miuxtalif formalarda tekrarlanaraq tekrar ucota alinmasina yol
verilmamsalidir. Taxilin ugotu kand tesarriifatinda ondan alinan un va ¢orak ise emal
sanayesinds ucota alinir. Uziim kand tesarriifatinda serab ve sorab mshsullar1 emal
miiassisalarinds, teravaz kand tesarriifatinda, konserv emal miiassisalarinds, glinabaxan
kand tesarriifatinda, yag emal miassisasinda, don kand tesarriifatinda, qiivvali yem
garisiq yem zavodlarinda va s. son mahsul hesab edilir. Goriindiiyti kimi, aralig mahsul
istehsal olunan va cari ilda istehsal ehtiyacinin 6danilmasinds istifads olunan imumi
mahsulun bir hissasidir. Buradan aydin olur ki, aqrar sahada timumi mahsul ve xidmatlar
istehsalinin asas marhalasi istehsal, aralig ve son mahsul marhalasini shats edir. Son
moahsul satmaq ve emal olunmagq ticiin deyil, son naticads istifads olunmag, istehlak ii¢iin
nazards tutulan mahsul ve xidmatlar nazardas tutulur. Belalikls, imumi mahsulun dayari
miiayyan edilorkan aralig marhaleds miiayyen doévr arzinds istehsal olunan timumi
mahsulun dayarindan araliq mahsulun dayari ¢cixilmalidir.

Aqrar sahads son mahsulun hacmi imumi va aralig mahsulun camindan ibaratdir.

Aqrar sahads son mahsula asagidakilar daxildir:

- Bir ilde kand tasarriifatinda istehsal edilon xammal ve arzaq mahsullari;

- Bir ilda istehsal edilon vo emaldan ke¢gmadan alda edilon mahsullar, ehtiyat
fondlar1 yaratmagq t¢iin istifads edilon mahsullar;

- Agrar sahadan kenarda digar istehsal sahalarinin ehtiyaclarin1 édemak tigiin
istifada olunan mahsullar;

- Bitmamis istehsal hacmi va xidmatlarin dayari.

Son mahsulun dayarini hesablayarkan faktiki qiymatlordan istifade edilir.

Aqrar sahada son mohsul istehsalinin artirilmasi lglin erzaq ve istehlak
moahsullarinin ¢oxaldilmasina nail olmali, emal sahslerinin ehtiyaclar1 tg¢iin ayrilan
moahsullardan semearali istifade hayata kecirilmalidir. Respublika tizrs, habelos ayri-ayri
sahibkarlar tizra son mahsul hesablanarkan respublikadan kanara, bir bélgadan digar
bolgays emal edilmak ticiin gondarilan ve basqa maqgsadlarls istehlak olunan mahsullar
son moahsula daxil edilmalidir. Kenardan gatirilon ve emal edilon moahsullar iss son
mahsulun terkibindan ¢ixarilmalidir. Bu son mahsulun diizgiin hesablanmasi va istehsal
faaliyyatinin diizgiin qiymatlandirilmasi tg¢ilin vacibdir.

Aqrar sahads son mahsulun dizgin hesablanmasi tmumi golir, xalis galir,
rentabellik ve diger gostericilorin diizgiin hesablanmasi ti¢iin asas sartdir. Beloslikls,
umumi mahsul gostaricisi sahibkarliq faaliyyatinin iqtisadi semaraliliyi ve mahsul
istehsalinin  artirilmasi, keyfiyyatin  yiiksaldilmasi ve son naticelara gora
stimullasdirmanin hayata kecirilmasinda ve ehtiyatlardan semarali istifads edilmasinda
asas masalalardan biridir.
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Tadariikiin tekmillasdirilmasi. Aqrar sahads kend tesarriifati mahsullarinin
istehsal1 va tadariikiiniin stimullasdirilmasi iqtisadi mexanizmin tarkib hissalarindan biri
hesab olunur.

Tadariik dedikds ham o6lks daxilinds, ham ds 6lkadan xaricds topdan bdytiik va
parakands Kkicik partiyalarla mallarin alda olunmasi basa diisiiliir. Boyiik partiyalarla
todartik dovlat terafindan hayata kecirilan taxil, at ve at mahsullari, stid va siid mahsullar,
meyva, bitki yagi va s. arzaq va geyri-arzaq mahsullar: tadartikil nazards tutulur. Kicik
partiyalarla parakanda tedariik zaruri arzaq va geyri-arzaq mallarinin ham dévlat, ham
da sahibkarlar, miiassisa va tagkilatlar tarafinden hayata kecirilon proses basa diisiiliir.

Kond tasarriifai mahsullarinin tedariikii 6lkenin sosial-iqtisadi inkisafinin
garsisinda qoyulmus vazifslarden, mévcud olan ehtiyatlardan va istehsal saraitindan,
igtisadi inkisaf saviyyasindan asili olaraq miiayyan edilmisdir. Toadariik formalar1 ke¢mis
Ittifaq dévriinds formalasmis, getdikce dayisdirilmis ve tekmillosdirilmisdir. Hazirda bir
cox mahsullar emal muassisalari terafindon alinir, tedariik taskilatlar terafindan istehlak
kooperasiyasina, alqi-satqi kooperativlarina satilir.

Hazirda kend tasarriifati mahsullar istehsalg1 ile istehlak¢ilar arasinda iqtisadi
moanafelari uygunlasdirmaq maqsadile mahsullarin vaxtinda ve keyfiyyatla istehlak¢ilara
catdirilmasi ligiin ve nahayat, arzaq mahsullarina olan talabati 6demak ti¢iin birja ticarati
vasitasi ilo istehsalci-istehlakg¢l alagalarini yaratmaq ve maraglarini tarazlasdirmagq tigiin
alqi-satqi prosesinin dastoklonmasi olduqca vacibdir. Kand tesarriifati mahsullarinin
todariiki sistemi bazar miinasibatlarinin talablarina uygun formalasmis mahsullarin alqi-
satqisi ile masgul olan ¢evik struktura malik kommersiya taskilati kimi topdansatis emtaa
birjalari faaliyyat gostarir. Hazirda diinyada moévcud birjalarin ticarat dovriyyasinin 30%-
i kand tesarriifati mahsullarinin alqi-satqr emaliyyatlarinin payina dustir. Aqrar sahada
kand tesarriifati mahsullarinin topdan satis birjalarinin yaradilmasi, mahsullarin birjalar
vasitasile reallasdirilmas1 roqabat miihitinin formalasdirilmasina imkan verir. Kond
tosorrifati mahsullarinin daxili istehsalgilarin istehsal etdiklari mahsullar hesabina
istehlakcilarin talebatinin 6danilmasina yonaldilon topdan satis birjalari, asasan, yerli
istehsalcilar, kooperativlar, magazalar, ticarat firmalari, diger qurumlar hesabina yaradila
biloar. Mahsul satis1 ve ya tedarukiinds vasita¢inin olmasi zaruriliyi, istehsal¢i va
istehlakcilar arasinda slaganin yaradilmasi iqtisadi munasibatlarin mévcud realligindan
irali golir. Koand tesarriifati msahsullarinin ayri-ayr1 tedariikciilori deyil, topdansatis
birjalarin tedartikciilari terafinden mahsulun partiyalarla alinmasi, saxlanmasi, dasinmasi,
gablasdirilmasi ve istehlak¢iya satilmasinin tagkili magsadauygun olardi. Kend tesarriifat
moahsullarinin tadariikii sisteminin gosterilon istigamatds tokmillasdirilmasi diinyanin
gabagqcil 6lkalarinin tacriibasina uygun aparilmalidir.
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ﬁﬁ' Talabalar ticiin faaliyyatlar

.
e P

" Agrar sahsnin davaml inkisafi istigamatinde hayata Kkecirilon tadbirlarin
maqsadini izah edin.

» Kond tesarriifatinda iimumi mahsulun terkibina aid olanlar1 sadalayin.

» Respublikada kand tesarriifatinin imumi mahsulunu keg¢an ilo gére dyranin va
avvalki illarle miiqayisa edin.

» Kond tesarriifati mahsullarinin tadartkiiniin élkanin sosial-iqtisadi inkisafi ticiin
rolunu dyranin va izah edin.

» Agrar bazarin predmetini asaslandirin.

» Jsas tadgiqat metodlar va lisullarini sadalayin va qrup saklinds miizakirs edin.

* Normal bazar sisteminin formalasmasi ti¢iin vacib olan sartlari sadalayin.

» Keyfiyyatine gore bazarlar1 tosnif edin. Tekmil ve geyri tokmil bazarlar1 bir-
birindan farqlandirin.

» Tokmil bazarlarin formalasmasi ticiin sartlari miizakirs edin.

* Taxil vo taxil mahsullari bazarinda telabin saviyyasine tesir eden amillari qrup
soklinda miizakira edin va tahlil edin.

» Taxil mahsullar1 bazarinda taklifin seviyyasina tesir edan amilleri sadalayin.

" Yerli soraite maxsus taxil bazarini va taxil istehsali ilo masgul olan miiassisalari
arasdirin, hamin muassisalarin taxil mahsuldarliginin naticalerini miiqayise edin
vo qruplar saklinds miizakirs edin.

*Yerli bazarda kartof ve teravez mahsullarinin movsimls slagedar qiymat
dayisikliklarini va telabi arasdirin, malumatlari tacriibi dersds miizakirs edin.

» Regiona maxsus uzlm bazarini arasdirin, tiziimiin istehsali ve bazar qiymatini
miuayyanlasdirin. 9lde olunan malumatlar qruplarla praktiki dersde miizakirs
edin, fikir miibadilasi aparin.

» Olkads aparilan agrar islahatlarin rolunu éyreanin ve bu islahatlarin aparilmasinda
0z taklif ve fikirlerinizi sdylayin.

* Son illar 6lks iqtisadiyyatinda aparilan islahatlarin emak bazarinda rolunu qrup
soklinda tahlil edin.

» Maliyye bazarinda dayisikliklari 0yranin va yerli soraite gore bu dayisikliklari
analiz edin.

*» Olkada iqtisadi inkisafin tomin olunmasi anlayisini éyranin ve praktiki dersde
miuzakira edin, saxsi fikirlarinizi sdylayin.
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v" Respublikada kand tasarrifatinin imumi mahsulu 2010-cu ilds nego manat taskil
etmisdir?

v' Tadariikiin toekmillasdirilmasi dedikds na basa dusiiliir?

v' Tadariik anlayisini izah edin?

v’ Aqgrar sahada son mahsula na daxildir?

v’ Aqgrar sahs iizra imumi mahsul neca hesablanir?

v Agrar bolmads formalasan bazar nayi talab edir?

v' Sorbast ve tanzimlonan bazarlar hansilardir?

v' Cografi movqeyina gors bazarlar hansilardir?

v Tokmil bazarlar neca formalasir?

v' Taxil bazarinda talab va taklif saviyyasina tasir eden amillar hansilardir?

v" Taxil bazarinda taklifin deyismasina toesir edon amillar hansilardir?

v Uziimciiliiyiin inkisafi neco istigamatdes aparilir?

v’ 9tva ot mahsullari bazarinda talaba hansi amiller tesir gostarir?

v 9t mahsullari bazarinda taklifs tasir gostoran amillor hansilardir?

v' Bazardaki dinamik dayisikliklarin rolu nadir?

v" Regionlarin iqtisadi inkisafinin tamin edilmasinds asas magsad nadir?

v' ©halinin masgullugunu tamin etmak anlayisini izah edin.

v Maliyya bazarlarinin inkisafinin bazar miinasibatslarinin formalasmasinda
hansi shamiyyati vardir?



Satisin tagkili

52

Dogru va yanlis cavablari segmoak:

Asagidaki ciimlsalerin avvalindaki bosluga ciimlenin diizgiin (+) ve ya sahv (-)
oldugunu isars edin.

10.

11.
12.

() Formalasdirilmis bazarlarda alqi-satqi prosesi qaydalar asasinda, yaxud
birjalar, auksionlar vasitasila reallasdirilir.

() Agrar bazar kand tasarriifati mahsullarinin istehsal-satis sferasinda
igtisadi miinasibatlar sistemidir.

() Kand tesarriifatinda tez xarab olan mahsullarin istehsali onlarin satis
miiddatinin tezlasdirilmasini, qisaldilmasini talab etmir.

() Agrar bazar igtisadi miinasibatlari saraitinda kand tesarrifatinin
ixtisaslasmasi mahiyyat kasb etmir.

() Infrastruktur sahalari na gadar inkisaf etsoe da, ot mahsullarina taleb
dayismir.

() Uziimgiiliikda texniki sortlarin istehsali ve satisi daxili telabatla yanas,
ixrac yontumli deyil.

() Kartof bazarinda taklif olunan amtes tekca arzaq tigiin nazardas tutulur.
() Heyvandarhgin, xiisusila qusgculugun inkisafi, taxilgihgin digar
moahsullarindan, ham da taxildan istifadayas tasir gdstormir.

() Azarbaycan Respublikasinda son illoerds hayata kecirilan sosial-iqtisadi
siyasatin asas istigamatlarindan biri de amak bazarinin inkisafidir.

() 2016-a ilda dlkads iqtisadi faal ahalinin say1 2005-ci ille miiqayiseda
501,6 min nafar artmisdir.

() Maliyysa bazarinda maliyys veasaitlari alqi-satqi obyekti deyil.

() Maliyya bazarinin inkisafinin digar bir sarti iqtisadiyyatda dayisiklik
olmasidir.
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TOLIM NOTIiCOSI 3

-

Birbasa satisin xiisusiyyatlarini, bazarda xarclari vo
dovriyye imkanlarini qiymatlandira bilir vo lazimi
kalkulyasiya amaliyyatlarin1 aparmagi bacarir.

3.1. Bazarin vaziyyatinin arasdirilmasi ilo bazarda mévqgeyin yaradilmasi vo
toskilini toamin edir.

Aqgrar bolms ahalinin arzaq mahsullari ile teminatinin yaxsilasmasinda ytingil,
yeyinti, toxuculuq va digar sanaye sahalarinin ssmarali faaliyyatinin temin edilmasinda
va 6lkamizin iqtisadiyyatinin méhkamlandirilmasinda miithiim shamiyyats malikdir.

Bazar iqtisadiyyati saraitinds kandli-fermer tesarriifatlari respublikada ahalinin
arzaq mahsullarina olan telebatinin yaxin gslacokda 6danilmasinin an giiclii ehtiyat
manbayidir. Mahsul bollugunun yaradilmasi aqrar bazarda kandli-fermer
tosarrifatlarinin inkisafi seraitinds bir sira sortlerin ve amillerin diizglin nazars
alinmasindan asilidir. Bunlardan an baslicasi kandli-fermer tasarriifatlarinin inkisafinin
asas istigamatlorini miieyyan etmoakdir. Kondli-fermer toesarrifatlar1 xiisusi
tosarriifatciliq formasi olub, miistaqil fordi va ya kollektiv eamaye ve iqtisadi fayda
gotiirmak prinsipina asaslanan sahibkarliq formasidir. Onun faaliyyati “Kandli-fermer
tosorrifatlar1 haqqinda” Azarbaycan Respublikasinin Qanununa mivafiq olaraq, fordi
soxsin, ailanin, qarsiliqh raziliq ssasinda yaradilmis bir qrup amak qabiliyyatli sexsin
amayina istinad edir. Kondli-fermer tasarriifatlar1 6lkemizds moévcud olan kolxoz, sovxoz
digor kond tesarriifati miiassisalorinin asasinda yaradilmaqla, diger 6zsal ve dovlet
qurumlar: ile barabar hiiquga malikdir va istehsalin qurulusunu miuayysn etmoakda
istehsal olunan mahsulun giymatlandirilmasi, emali, miibadilasi, satis1 ve sair masalalarin
hallinda sarbastdir.

Onu da qeyd etmak lazimdir ki, hals asrin avvsllerinde Azarbaycanda kand
tosarriifat1 asas etibarile xirda kendli tesarriifatlarindan ibarat idi. Tarixi materiallarin
aragdirmalarindan aydin olur ki, 1917-ci ilin astanasinda Azarbaycanda 325.6 min kandli
tosarriifatt movcud olmusdur. Bunlarin 54.4%-i bir hektara qadar torpag: olan kendli
tosarrifatlary, 34%-i 1-4 hektar torpaq sahasi olan orta tasarriifatlar, 8.6%-i 4 hektardan
cox torpaq sahasi olan varli tesarriifatlar idi. 1923-cti ilin malumatlarina goérs, Azarbaycan
torpaqlarinin 80%-i kandlilorin slinde idi. Buna baxmayaraq, Sovet hakimiyyasti
dovriniin ilk illearinden baslayaraq kandli tesarriifatlar1 daim tenqid edilmis, ictimai
tosorrifat formalar1 iss tedricen genis toskil olunmaga baslanmisdir. Koandli
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tosarriifatlarinin tstiinliiklarini stibuta yetirmaya calisan bir sira alimlar tengid edilmis,
hatta ciddi cazalandirilmisdu.

Respublikamizda hazirki seraitds kandli-fermer tasarriifatlarinin inkisafina yardim
etmak imkanlari olduqca genisdir. Tasarriifatlarin inkisafi fermerlarin maddi imkanindan
alavs, dovlatin xiisusi dasteyindan da asilidir. Giibrs, toxum, yanacaq, traktora ehtiyat
hissalarini almaq tg¢iin tesarriifatlar ¢atinlik ¢akir, bu baximdan ddévlatin dastayi
avazedilmazdir.

Respublikada miixtslif bitkilor uzre kondli-fermer toesarriifatlarina ayrilan
torpaglarin optimal o6lgiisii, onlarin ixtisaslagdirilmasi, kooperasiya formalarinin
miiayyan edilmasi, kandli-fermer tasarriifatlar: ticiin kadr hazirlig1 sahasinda tadbirlarin
islonib hayata kecirilmasi olduqca vacib masalalardandir. Tachizat ve xidmat sahalarinin
0zallasdirilmasi aqrar sahads infrastrukturun yeni asaslarla formalasmasini ve samarali
islomasini tomin edan amillardan asilidir.

Bazar iqtisadiyyatinda tebii-iglim saraiti, ixisaslasma daracasi ve diger
xlisusiyyatlar nazars alinmagla iri, orta va kicik sahibkarliq formalarindan biri digarini
tamamlamali, saglam raqabat soaraitinde har biri 6zilinemexsus yerini tutmalidir.
Umumiyystls, tecriibe ve tohlil naticesinde aydin olur Ki, respublikanin bazar
miinasibatlarine kecid soraitinds kend tesarriifatinda miisbat meyllar amals galmays
baslamisdir. Bunlar, asasan, asagidakilardan ibaratdir:

1. Kond tasarriifatinda bazar iqtisadiyyatinin prinsiplarine uygun olaraq talab-
toklifle alagadar yeni struktur dayisikliklari bas verir.

2. 9halide miilkiyyatcilik psixologiyasi formalagsmaga baslamis, sarbast faaliyyats,
yaradiciliga va sahibkarhiga meyl giiclonmisdir.

3. Islahatin hoyata kecirildiyi ilkin morhsleds diinya tacriibasine meyl artmus,
respublikanin tabii-iqtisadi saraitine, kand tesarriifatinin spesifik xiisusiyyatlarins, adat-
anana va vardislarina uygun miilkiyyat formalasmaga baslamigdir.

4. Respublikada ragabat miihitinin yaradilmasi, diinya standartlarinin telablarina
uygun mahsul istehsali ve daxili bazarin qorunmasi tigiin meyllar artir.

5. Kond tesarriifatinda istehsalin marksazdan, planl idars edilmasi 6ziiniiidars ila
avaz edilmays baslayir, idarsetms funksiyalar1 tekmillasdirilir.

Bazar miinasibatleri geraitinde kond taserriufatinin inkisafi aqrar islahatin
aparilmasindan, onun asas istigamatlarinin diizgiin miiayyeanlasdirilmasindan, islahatin
maqsad va prinsiplarinin nazari masalalarinin elmi cohatdan asaslandirilmasindan
asilidir. “Aqrar isahatin asaslart haqqinda” Azerbaycan Respublikasinin Qanununda
yazilib ki, islahatin maqsadi aqrar bolmeni bohrandan ¢ixartmaq, iqtisadiyyati
sabitlesdirmak, ahalinin sosial iqtisadi veziyyatini yaxsilasdirmaqdan ibaratdir. S6hbat
respublikanin aqrar b6lmasini yaranmis iqtisadi bohrandan ¢ixarmaq ti¢iin bu barada
nazari vo metodoloji masalalarin qoyulusundan va onun elmi cahatdan asaslandirilmis
istigamatlarinin diizglin miiayysnlasdirilmasindan gedir. Bu baximdan 6lkemizds hayata
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kecirilon aqrar islahatin maqsadinin nazari cehatdan asaslandirilmasinin ¢ox bdyiik
ahamiyyati vardir.

Prognozlara gors, ¢oxnoévlii tesarriifatciligl inkisaf etdirmaden aqrar bazarin
formalasdirilmas: ii¢in raqabsat miihiti yaratmaq gqeyri-miimkiindiir. Odur ki, kend
tosarriifatinin bazar miinasibatlari saraitine kecirildiyi hazirki dévrds 6lkamizda basqa
tosarriifat novlari kimi, elmi cohatden asaslandirilmis kendli-fermer tasarriifatlarinin
yaradilmasi da obyektiv zarurat olmagqgla yanasi, ganunauygun prosesdir. Eyni zamanda
kandli-fermer tosarrifatlarinin faaliyyatinin tenzimlonmasi ve onun daha da
tokmillasdirilmasi vacibdir. Ciinki bazar iqtisadiyyati soraitinde kendli-fermer
tosarriifatlar1 respublikada shalinin arzaq mahsullarina olan tslabatinin yaxin illards
6danilmasinda an giiclii ehtiyat manbayi hesab edilir. Mahsul bollugunun yaradilmasi
kandli-fermer tesarriifatlarinin inkisafi saraitinda bir sira sartlarin ve amillarin diizgiin
nazara alinmasindan asilidir. Bunlardan an baslicasi kandli-fermer tasarriifatlarinin
inkisaf parametrlorinin elmi asaslarla hazirlanmas1 ve onlarin asas istiqgamatlarinin
miiayyan edilmasidir.

Kondli-fermer tosarriifatlarina maxsus olan o6zallasdirilmis kend tesarriifatina
yararll torpaglarda, asasen, kand tasarriifatinin iistiin sahalarinin xiisusi ¢akisi boyiik
olacaqdir. Belo ki, kondli-fermer tosarriifatlarindaki kend tesarriifatina yararh
torpaglarin terkibinda tistiin sahalarin xiisusi ¢okisi gelacekds 67.9%-a catacaqdir. Ustiin
sahalardan xtsusile taxil¢iliq, pambiqgegilig, yemcilik, tiztimgiilik ve meyvacilik siiratla
inkisaf edacokdir. Kondli-fermer tosarriifatlarinin inkisafi tigiin 3588 milyard manat
vasait talab olunur. 9sas fondlarin mévcud daysri do nazars alinmagqla, gostarilan bu
vosait hesabina kandli-fermer tasarriifatlarinda asas fondlarin dayerini 10140 milyard
manata ¢atdirmaq miimkiin olacaqdir ki, bu da kand tasarriifati mahsullar1 istehsalinin
artirillmasina ve onun samarsliliyinin yiiksaldilmasina imkan veracakdir. Noticads iss,
kondli-fermer tesarriifatlarinda imumi moahsulun dayeari 2746 milyard manat toaskil
edacakdir.

Kandli-fermer tosarriifatlar: yaradilarkan ve onlarin inkisaf parametrlori miiayysan
edilorken hamin tesarriifatlarin ¢oxsahsli istehsala yonaldilmasi daha perspektivli ola
bilar. Ciinki respublikanin torpaqg-iqlim ve istehsal soraiti, maddi ehtiyatlar nazars
alinmaqla torpaq sahalarinin hacminin diizglin miiayysn edilmasi kendli-fermer
tasarrifatlarinin samarali faaliyyatini temin edir. Ona gora da bu amillar nazars alinaragq,
ailonin daxili imkanlar hesabina talabatini 6demasi ve artiq mahsul istehsal etmasi liglin
kondli-fermer tesarriifatlarinin elmi cshatdan asaslandirilmis istigamatlerinin va
alverisli hacmda torpaq sahalarinin miisyyan edilmasi zoruridir.

Aqgrar islahatlarin baslanmas1 aqrar-senaye kompleksi sisteminds iqtisadi
mexanizmin asas linsurlarindan olan giymat sisteminin do tekmillasdirilmasini talab edir.
Belo ki, artiq markazlasdirilmis, planh taeserrifat sistemi soraitinde tetbiq edilan
giymatlar bazar miinasibatlari saraitine uygun golmirdi. Aqrar senaye kompleksi
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sisteminin bazar miinasibatlarine kecirilmasinas, markazlasdirilmis gaydada kend
tosarriifati mahsullarinin tadartiki tizra sifarislarin lagv edilmasina va giymatlarin dovlat
saviyyasinda liberallasdirilmasinin elan edilmasina baxmayarag, bir sira kand tasarriifati
moahsullarinin giymatlarini yens de yuxar1 organlar muayysnlasdirmisdir ki, els bu
sobabdan do hamin sahalarda rentabellik asag1 diismiis, galir azalmis, aksar mahsul
istehsalcilar1 istehsalin son naticasindan zarar ¢okmislar. 1995-ci il do daxil olmaqgla,
respublikada ilk dafs olaraq teravazcilik, meyvacilik, kartofculuq ve siifre tziimciliyi
sahasindas tadariik uizrs sifaris dayandirildi, azad satis qaydasi tatbiq edildi. Daha sonra
bir sira mahsul névlari izrs, o ciimladan taxil, mal-qara ve qus ati, qoyun ati va s. lizra
sifarislarin hacmi azaldilmis ve nahayat, 1997-ci ilda biitiin név mahsullar tizrs giymatlar
sarbastlasdirilmisdi.

Aqrar bolmada gedan islahatlar naticesinds kand tasarriifatinin idars edilmasi
strukturunda da ciddi dayisikliklor bas vermis, movcud olan markazi ve rayon kand
tasarriifati oganlarinin, kolxoz va sovxozlarin aparat iscilari 42 min nafer ixtisar edilarak
sahibkarhigin sarbast foaliyyotine serait yaradilmisdir. Islahatlar istiqgamatinde hayata
kecirilon tadbirlar naticesinda kand tesarriifatinda ciddi struktur dayisikliklari bas verir,
yeni sahalor yaranir, mazmunca farqli miinasibatlor formalasir. Yeni yaranmis
sahibkarlar nasli avvalki kolxoz¢u ve sovxoz fohlasinden daha faal, yaradici, ganaatcil
olmagla bazar igtisadiyyatinin sarbast istehsal¢isidir.

Artiq 2002-ci ilde 6lkads istehsal olunan biitiin kand tesarriifati mahsullarinin
99.5%-1 6zal bélmanin payina diisiir ki, bu da islahatlarin aparildig1 qisa zaman kasiyi
uciin ¢ox boyiik gostericidir. Hazirda 6lka shalisinin teqriben 49%-i kend yerlarinda
yasaylr.

Arasdirma gosterir Ki, islahatlar baslananda shalinin mithiim arzaq mahsullarina
olan talabati daxili istehsal hesabina taxil tizre comi 51%, kartof tizre 33%, meyva izra
56%, toravez uzre 62%, bostan bitkileri tizre 40%, at vo at mahsullar tzra 33.9%
odanildi. Faktlar gosterir ki, son illords kand tesarriifati sahasinda bas veran dayisiklikler
ham kamiyyat, ham da keyfiyyatcs forqlanir.

Bazar miinasibatlari seraitinds kend tesarriifati istehsalinin iqtisadi semarsliliyine
bir sira amillar kompleks sokilda tasir gosterir. Bunlara: tebii, texnoloji, iqtisadi, teskilati-
idarsetms, siyasi-harbi ve sosial amillar daxil edilir. Biitiin bu geyd edilon amillerin
iqtisadi fealiyyat prosesinde nazars alinmasi kend tesarriifatinin, bitovlikds aqrar-
sonaye kompleksinin ictimai-istehsal alagalarinin tekmillasdirilmasing, istehsal hacminin
artmasina, kand tesarriifatinin béhrandan ¢ixarilmasina, onun dinamik inkisafina, natica
etibari ils ahalinin ve 6lkanin biitovliikde kand tesarriifati mahsullarina olan talabatinin
odanilmasina imkan vera biler.

Olkemizds aqrar islahatin heayata Kkecirilmasinin hiiquqgi teminati Azarbaycan
Respublikasi Konstitusiyasi, aqrar sahads islahatlarin hayata kecirilmasine dair gabul
edilmis ganunlar, onlarin icrasinin tomin edilmasine dair fermanlar, dovlatin aqrar
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bdélmanin inkisafina dair gsbul etdiyi gararlar taskil edir. Bu qanun, fsrman vea
gorarlardan irali gelen nazari ve tocriibi shamiyyatli gosteris ve qararlar xiisusi
tosarriifatlarin yaradilmasi, sahibkarligin formalasmasi1 ve inkisafinin metodoloji
asaslarini milayyanlasdirir. Olkemizds aqrar islahatlarin hayata kecirilmasinin baslica
maqsadi bazar iqtisadiyyati qanununa uygun galan xiisusi tesarrifat formalarinin
toskilina nail olmaqdan va aqrar bélmanin biitiin sahalarinds sahibkarhgi har vasits ila
inkisaf etdirmakdan ibaratdir. Qeyd etmak lazimdir ki, respublikamizda aqrar islahatlar:
aparmaq maqsadila Dévlet Aqrar islahat Komissiyasi, yerli ve rayon aqrar islahat
komissiyalar1 yaradilmis, onlarin hiiquqglari, funksiyalari, vezifslari va is qaydalar
miivafiq olaraq asasnamsalards tesdiq edilmis, islahatlarin aparilmasina dair yaradilmis
komissiyalar garsisinda ¢cox mithiim vazifalar qoyur.

Istonilon satic1 reallasdirma, ysni mahsulun istehlakciya godar catdirilmasi
problemi ile rastlasir. Har bir istehsalci-saticinin ve istehlak¢inin asas masalasi
kommersiyadan gonaatbaxs yekun alda etmakdir. Kommersiya uguru bazar formalarinin,
tiplarinin ve novlarinin darin ve hartarafli tadqiq edilib 6yranilmasindan asilidir.

Bazarin dyranilmasi iki movqgedan hayata kegcirilir: onun saciyyavi xlisusiyyatlari,
ehtiyaclar1 ve imkanlar1 mévgeyindan ve onun hacmi, doyma daracasi, raeqabat saraiti,
analoji mallarin meydana ¢ixmasi ehtimallar1 va s. mévqgeyindan. Bu va ya digar movqgeya
tistiinliik verilmasi ya mahsula yonalik marketingp, ya da istehlak¢iya yonalik marketinga
gatirib ¢ixarir.

Mahsula yo6nalik marketing o zaman tatbiq edilir ki, miiassisanin faaliyyati yeni
malin yaradilmasina ve ya artiq buraxilan mahsulun tokmillagdirilmasina yonalmisdir. Bu
zaman asas masala istehlakgeilar1 yeni ve ya tekmillasdirilmis mallar1 slds etmaya tahrik
etmakdir.

Istehlakgiya yénaldilmis marketinqden ise o zaman istifads olunur ki, miiessisenin
faaliyyati bilavasite bazarda olan ehtiyaclarin tomin olunmasina yonalmisdir. Burada
marketingin asas masalasi, potensial ehtiyaclarin dyranilmasi, bazarda yerlasmak ti¢lin
boslugun axtarisidir. Bu tip marketing butovlikde kommersiya faaliyyatinin mithiim
hissasidir, bela ki, sahibkar istehlakcilarin telabatlarini dyrenmadan harakat eds,
faaliyyat gostara bilmaz. Birinci tip marketinga galincs, o, he¢ do hamisa vacib deyil, ¢linki
bir sira hallarda "istehlakg¢ilara hticum"larsiz kecinmak mumkiindiir, xtisusila agar s6hbat
mal qithig1 olan bazardan gedirsa.

Senaye miiassisasinin tesarrufat faaliyyati ticiin marketinqin har iki tipini eyni
zamanda tatbiq etmak magsadauygundur. 9sl kommersiya ugurunu yalniz miiassisanin
hom istehsal, hom da bazar imkanlarinin hartarafli tahlili tamin eds bilar. Belo kombin
edilmis marketinq fsaliyyatina birlasdirilmis (inteqrasiya edilmis) marketinqg deyilir.

Marketinqg ¢ar¢ivesinds asagidaki masalalar hayata kegirilir:

- Bazarin kompleks sakilds tadqiqi ve dyrenilmasi;
- Potensial telabatin ve temin olunmamis ehtiyaclarin iza ¢ixardilmasy;
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- Mal ¢esidinin va giymatlarin planlasdirilmasi; mévcud talabatin miimkiin gadar
tam tomin olunmasi ti¢iin tadbirlarin islanib hazirlanmasi;

- Planlasdirma va satisin hayata kecirilmasi;

- Idaraetma va istehsalin taskilinin tekmillasdirilmasi iizra tedbirlarin islenib
hazirlanmasi.

Marketing istehsalin qurtardigi yerden baslamir. oksing, istehsalin xarakterini vo
miqyasini marketinq dikts edir.

Istehsal giiclarindan, yiiksak mahsuldar avtomatik avadanlglardan ve miiteraqqi
texnologiyadan effektiv istifads edilmasi qabaqcadan marketinqls miiayyan edilir.

Marketing ¢arcivasinda istehlakeilarin talablarini maksimum temin etmak hesabina
golir alds etmak liciin bazara, istehlak tolabatina tesir imkanlari sistemi islonir va totbiq
edilir.

Oz faaliyyatini marketinq prinsiplari asasinda quran firma yeni mallarin istehsalini
vo satisinl bazarda apardigl marketing tedqiqatlarinin naticaleri asasinda hayata
kecirmaya calisir va bu niyyatla xiisusi proqramlar islayib hazirlayir.

Marketinqg magqsadi alicilarin ehtiyac va telabatlarini miimkiin gadar tam temin
etmak olan bir prosesdir. "Istehsal eds bildiyiniz mah satmaga calismayin, sata bilacayiniz
mali istehsal edin", - marketinqin asas prinsipi budur.

Basqa so6zle, muassisenin marketing prinsiplari ilo faaliyyat gdstermasi mahsul
istehsalgisinin ve ya xidmat tachizatgisinin falsaefasini dayisdirir. Adat edilmis "ssas
masala mahsulu miimkiin gadar ¢ox istehsal etmakdir, onu istehlak¢iya satmagq isa ikinci
doracali isdir" prinsipini "yalniz o gadar mal istehsal etmoak lazimdir ki, onu mitlaq
reallasdirmaq miimkiin olacaq" prinsipi avaz edir.

Xarici firmalarin tacriibasi stibut edir ki, bu va ya diger malin bazarda ugurla satisi
sabit 6dema qabiliyyatli telobata yonalmis marketinqden istifade etmasindan daha ¢ox
asihdir.
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3.2. Miistari strukturu, mahsul cesidi, satisa hazirliq va satis iiciin amak
xarclarini (vaxti) miiayyan edir.

Istehsal proseslori biitévliikde miiassisanin istehsal-kommersiya foaliyyatinin
ikinci vo demak olar an asas marhalasidir. Mahz bu marhalads miiassisanin yaradilmasi
va faaliyyat gdstormasinin baslica maqgsadi
reallasir. Istehsal prosesinin morkazi iso
maddi, smak va maliyya resurslarinin va
hazir mahsulun, nimuns ugciin sidin
emal1 sahasinda (Sakil 3.12), mamulatin
formalasdig1 halgadir.

Eyni zamanda misteri strukturu,
moahsulun  (isin, xidmatin), mahsul
cesidinin maya dayeari iqtisadi bir
kateqoriya kimi bazar iqtisadiyyatinin
obyektiv ganunlarinin  tesiri altinda Sakil 3.12. Stidiin emali va qablasdirilmasi
formalasir. Bununla bels, onun tarkibi
dovlatin tasiri ve tenzimine maruz qalir. Basqa sozls, dovlet maya dayarinin terkibini
Umumi sokilde miiayyen edir ve tonzimlayir. Bu, har seydan avval 6ziinii maliyys
naticalorinin miisyyan olunmasi va formalasdirilmasinda, xammal ve materiallara,
yanacaga, satin alinan yarimfabrikatlara qiymatlarin, enerjiys va naqliyyat xidmatlarina
tariflorin, amortizasiya normalarinin qoyulmasinda tapir. Doévlet mahsulun (isin,
xidmatin) maya daysrinin hadlarinin formalasmasina da tasir gosterir. Bu da 0z
tozahirini onda tapir ki, dovlet markazlasdirilmis qaydada mahsullarin (islarin,
xidmatlarin) maya dayarina daxil olunmali masraflari, miiassisanin sarancaminda qalan
manfaats aid edilacak, hamc¢inin digear manbalara (xlisusi tayinath fondlara, geyri-biidca
fondlarinin maliyyalasdirilmasina va s.) silinacak masraflori miiayyan edir.

Satisa hazirliq ve satis proseslari, miiassisonin mahsul istehsali va satis1 lizra
faaliyyatinin sonuncu marhalasini tegkil edir. Mahsulun satis1 ilo alagadar xarclar
kompleks xarclar qrupuna aiddir. Biitovliikde hamin xarclara bunlar aid edilir:

- Bilavasite mahsulun satilmasi ile alagadar xarclar; mahsulun satilmasi ils bagh
vasitaci togkilatlara (masalon, amtea birjalarina ve s.) ddsanilan komisyon
mablaglor;

- Mahsul satisi ile bagh marketing faaliyyatina ¢akilan xarcler; reklam xarclari;
digar xarclar.

Bilavasite mahsulun satilmasi ils alagadar xarclar 6z tarkibins, mazmununa va
toyinatina gora miuxtelifdir. Homin xarclerin terkibi satilan mahsulun néviindan,
gablasdirilmas1 formasi ve tusulundan ve s. faktorlardan asilidir. 9ger mahsulun
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gablasdirilmas1 miiassisanin 6z komakci sexlarinin hazirladig) tara asasinda hamin
sexlar torafindon hayata kegirilirss, onda hamin taranin hazirlanmasi va mahsulun
hamin tara ile qablasdirilmas1 xarclari bilavasite satis xarclarina daxil edilacakdir.
Tara ve tara materiallari kanardan alindigda ¢akilmis biitiin xarclar da satis xarclarina
aid edilir. Bundan basqa, mévcud taranin saxlanmasi va tamiri ila bagli xarclar da satis
xarclarinin terkibinds ucota alinir. Satisla bilavasite alagadar xarclera mahsulun
toyinat yerlarine dasinmasi, doldurulmasi, bosaldilmasi xarclari, hazir msahsul
anbarlarinin saxlanilmasi, amortizasiyasi, temiri, mahsul satisinda istirak edan masin
vo avadanliglarin saxlanmasi va istismari xarclari, satisla bilavasite masgul olan
iscilorin amakhaqqi, onlarin sosial sigortasina ayirmalar da daxildir. Komisyon haglari
mahsulun satisinda miiassisaya vasitacilik edan, yaxud komaklik gostaran har ciir
miiassisa va taskilata 6doanilon mablaglardir. Mahsulun satisi ile alagadar marketing
informasiyasina, marketinqg tadgiqatlarina ¢akilon xarclara asagidaki xarclar aid edila
bilar: mahsulun satis bazarlari, qiymatlari va sair sartlar barada kenar informasiyanin
y181lmasi xarclari, rosmi distributorlarin va digar oxsar saxslarin saxlanilmasi xarclari,
onlarin miikafatlandinlmasi; kenar yerlards xiisusi s6ba ve bélmalarin saxlanilmasi
tizra xarclar; istehlakeilarin rayinin dyranilmasi, reklam matnlarinin tortib edilmasi
xarclari; yeni mahsul ndvlarina telabatin 6yrenilmasi lizre xarclar; mallarin ve
moahsullarin satisinin konkret bazarlarinin imkanlari ve saraitinin dyranilmasi iizra
xarclar va s. Reklam xarclari miiasir dévrda satis (kommersiya) xarclarinin mithiim
torkib hissasini togkil edir va giiclii reqabat manbayi hesab olunur. Homin xarclara
daxildir:

- Reklam isinin tagkili va hayata kecirilmasi xarclari;

- Reklam miiraciatlarinin kiitlovi informasiya vasitalarinds, miixtsalif yerlards

yerlasdirilmasi xarclari;
- Mahsulun alicilar tigiin giizastlarin edilmasi barada elanlar tUzrs xarclar;
- Mahsul ve mallarin miixtslif sargilards, yarmarkalarda, ticarat markazlerinda
nimayis etdirilmasi, isgiizar goriislorda xarakteriza edilmasi, gosterilmasi va s.

Reklam xarclarinin terkibina daxildan va digar 6lkalardan galmis niimaysandalarin

rosmi goabul edilmasi, onlarla danisiglarin aparilmasi, onlarin tarixi ve madeniyyat
abidalari ile tanis edilmasi, madaniyyat ocaqlarina aparilmasi, nagliyyat vasitelari ila
tomin edilmasi, danisiglarin aparilmasi zamani onlara bufet xidmatlarinin gosterilmasi
xarclari da daxildir. Bundan basqa, satisla alagadar sirf administrativ xarcleri da ayrica
miiayyan etmak vo ucota almaq lazimdir. Hamin xarclar tarkibce kompleks xarclardir.
Onlara satis s6basi iscilarinin amakhaqq, onlarin sosial sigortasina ayirmalar, ezamiyys,
poct, rabite xarclari, bina va avadanliqlarin icare haqq xarcleri, satis maqgsadlari tli¢liin
istifada edilon administrativ binalarin, tikililarin, avadanliglarin, geyri-maddi aktivlarin
amortizasiyasi va digar xarclar aiddir.
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3.3. Mahsullarin bazarda yerlasdirilmasini tasvir edir.

Mahsul istehlakeinin talabatini 6demak maqsadils bazara taklif edilon har hansi
tolobati ddemak gabiliyyatina malik olan tabiat terafindan hazir sakilds verilan va (va ya)
insan amoayi ile yaradilan biitiin predmetlardir, seylordir, maddi nematlardir. Mahsul
marketing faaliyyatinin, marketinq kompleksinin niivasini teskil edir. Ciinki avvalki
movzularda da geyd etdiyimiz kimi, marketinq istehlak¢inin talabatini 6demays, onun
problemini hall etmaya yodnaldilmis bazar konsepsiyasidir va 6ziinda talsbatin askar
edilmasi ve 6denilmasi iizre amsliyyatlar birlasdirir. istehlake1 6z toelobatini vo ya
problemini yalniz miiayyan mahsullar (xidmatlor) almagla 6daya bilir. istehlakcilarin
tolabatlari va problemlari, hamcinin har bir mahsulun talabat 6dema va problem halletma
gabiliyyati miixtalif oldugundan istehlakcilar mahsula miixtslif faydalarin macmusu kimi
yanasir vao onun miixtalif 6zalliklarins ustiinlik verirlar.

Istehlak¢ilar mahsula miieyyan istehlak xiisusiyyatlorinin macmusu kimi baxir veo
moahsul alarkan hamin xtisusiyyatlori 6zlarinin tslabatlarina uygun olaraq vaciblik
daracasina gora siralayirlar. Onlar hamin xtlisusiyyatlari 6zlarinin talabatlari ile miiqayisa
edir va talabatlarina an ¢ox uygun gelon mahsulu alirlar. Daha ¢ox istehlakg¢i calb etmak
va bunun sayasinda daha ¢ox mahsul satmaq ve manfaat alds etmak namina miiassisalar
0zlarinin mahsul terkibindan, mahsul kateqoriyasinin va ¢esidinin miixtslifliyini tamin
etmali vo maqgsad seqmentinin talobatina uygunlasdirmalidirlar. Demali, miiassisenin
moahsul siyasatinin hazirlanmasinda ve mahsulun bazarda yerlasdirilmasinda
miiassisanin mahsul terkibinin, kateqoriyasinin ve ¢esidinin diizgiin miiayyan edilmasi
halledici rol oynayir.

Bazara ¢ixma marhalasinin marketing strategiyasi mahsulun hayat dévraninin bu
moarhalasinde asas diqgat bazarin genislandirilmasi ve bunun sayasinda satisin hacminin
artirtlmasina, baza moahsullarin etibarliliginin ve funksionalliginin ytiksaldilmasins,
mahsul markasinin yaradilmasina va istehlak¢ilarin malumatlandirilmasina y6naldilir.
Bununla slagadar olaraq, bu merhaleds bazara nifuz etms ve xarclorin 6danilmasi
strategiyasindan, bazara ke¢ma vo genismiqyasl daxilolma strategiyasindan, passiv
marketing strategiyasindan, bazar payinin artirilmasi strategiyasindan ve mahsul
bazarinin intensiv iralilodilmasini tomin edan digar strategiyalardan istifads edilir.

Moahsullar Uzre marketinqg strategiyasinin ve marketing kompleksinin
hazirlanmasinin mithiim istigamatlarinden biri onlara ticarat markalarinin ve ticarat
nisanlarinin verilmasidir. Ticarat markasi mahsulun identifikasiyalasmasini, onun ragib
moahsullardan ferglendirilmasini asanlasdirir, mahsulun satinalma prosesini sadsalasdirir
vo istehlakcilara mahsulun tstiinliklarini yadda saxlamaga imkan verir. Bundan basqa,
bir cox istehlak¢i mahsulun ticarat markasinin olmasini onun yiiksak keyfiyyatli olmasi
kimi gabul edir. Biitiin bunlar ise istehlak¢illarda hamin mahsula baglliq (sadiqlik)
yaradir, onlar daima bu mahsullar1 almaga tisttinliik verirlar.
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3.4. Hesablasmalarin aparilmasi qaydalarini izah edir.

Hesablasmalar dedikds, istehsal, satis vo tachizatla alagadar 6hdsliklarin yerina
yetirilmasi prosesinde muxtalif hiiquqi ve fiziki soxsler arasinda bas veran pul
miinasibatlari sistemi basa dusiliir.

Miiassisalarin miiveqqgati sarbast pul vasaiti onlarin bankda olan hesablasma va
digar hesablarinda saxlanilir. Hesablagsmalar tasarriifat hesabina, miigavilalerin ciddi
yerina yetirilmasinas, habels maliyya vo kredit intizamina riayat olunmasina asaslanir.
Hesablasma hesablar1 tasarriifat hesabli, miistaqil balansa malik olan 6ziinamaxsus
dovriyys vasaiti ilo tamin edilon miiassisalar ticiin acilir. Azarbaycan Respublikasinin
milli banki 61kanin kredit hesablasma markazidir. O, miiassisalarin biitiin miiveqqati azad
pul vasaitini 6ziiniin tabeliyinds olan bank sébalarinda comlasdirir. Qisa muddatli va
uzunmiiddatli kredit smsaliyyatlarinin hayata kecirilmasini 6zliniin nazarati altinda
saxlayir, miiassisalar arasinda nagdsiz hesablasmalar: tagkil edir. Hesablasmalarin asas
formasi sayllan 6damsalari, Milli Bank tarafinden nagdsiz kdciirmalar yolu ilo hayata
kecirmayi nizama salir. Hesablasmalarin bu formasinin kémayi ilo nainki satis
togkilatlarindan daxil olmus mal-material sarvatlarinin qiymatinin 6danilmasi, yaxud alic1
togkilatlarla gondarilmis va yaxud yola salinan mahsullarin dayarinin 6danilmasi,
hamcinin yerina yetirilmis is ve xidmatlara gors biidcaya 6demalar, miixtalif debitor
kreditorlarla hesablasmalar, hamkarlar tegkilati, biidcodenkanar fondlar, sigorta
ayirmalari Gizra do hesablasmalar aparilir. Bizim 6lkemizda pul dévriyyasi nagd pul ve
nagdsiz pul hesablasmalar1 formasinda hayata kegirilir. Miiassisa va toskilatlarla fahls va
qulluqgular arasinda hesablasmalarin nagd pul formasindan istifade edilir. Nagd
hesablasmalar sferasi bir tarafden miiassise, idara ve tagkilatlar, digar terafdan isa ahali
arasindaki miinasibatlari 6ziinda birlasdirir. Miiassisalar arasinda yalniz xirda tadiyysler
uzra nagd pul haqq hesab1 tatbiq edilir.

Nagdsiz hesablagmalar formasi son dévrlards daha genis totbiq edilir. Miiassise vo
toskilatlar arasinda pul hesablasmalar1 pul mablaglarinin banklar terafinden hesab
sahiblarinin tapsirig) ile bir miiassise ve toskilatin hesabindan basqasina koctriilmasi
yolu il hayata kegirilir. Nagdsiz hesablasmalar sayasinda respublika iqtisadiyyatinda
todaviil ti¢iin lazim olan nagd pul vasaitinin gadari azalir. Pul vasaitinin va biitiin daxili
mahsulun dovriyyasi stratlonir.

Nagdsiz hesablasmalardan miiassisalarin tesarriifat faaliyyati tizarinds ve miiqavils
asasinda yerina yetirilmasi lizarinda nazarat u¢iin istifads edilir. Miiassisa va tagkilatlar
0z aralarindaki, habels vergi, maliyys va digar orqanlarla yuxari taskilatlarla ve maliyyea-
kredit sistemi ila qarsilighh munasibatlari nagdsiz hesablagmalar yolu ils hayata kecirir.
Hesablasmalarin har iki sferasi bir-biri ila baghdir.

Nagd pulla ve nagdsiz hesablagsmalar arasindaki qarsiligh alaga bazar
miinasibatlarinin an mithiim atributlarindan biri sayilir.
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Vasaitin hesablasma, valyuta va sair hesablara daxil olmasi ve hamin hesablardan
xarclonmasi iizra amaliyyat, pullarin daxil olmasina dair elanlar, hesabnama - tadiya
tolobnamesalari, ¢eklor, tadiys tapsiriglari Respublika Milli Banki terafinden nazards
tutulmus miixtalif senadlar vasitesile resmiyyate salinir. Hesablasmalarin 6z vaxtinda
aparilmasi1 bazar iqtisadiyyatinin an mihiim sartlarinden biri olub, bitin pul
dovriyyasinin ne daracads plana uygun aparilmasini xarakterize edir. Azarbaycan
Respublikasinda pul dévriyyasinin taskili asagidaki prinsiplarls asaslanir:

Bitlin dovlat, kommersiya vo ictimai miuassisalar, birliklar, toskilatlar, sirkatlar,
comiyyatlar 6z pul vasaitlarini bankda olan hesablasma hesablarinda saxlamalidirlar.
Miiassisa va toskilatlara yalniz tacili ehtiyaclara vermak iiciin ciddi miiayyan edilmis
mablagdas va yaxud pul vasaitini kassada saxlamaga icazas verilir.

Miiassisa va tagkilatlar bir-biri ilo, elaco da maliyys vergi ve bank sistemi, yuxari
toskilatlarla hesablasmalari macburi suratde miivafiq hesablar vasitasils, bank
kocirmoalari yolu ile hayata kecirilir. Hesablasmalar miilkiyyat formasindan asil
olmayaraq biitiin miiassisalari ahats edir.

Miiassisalar arasindaki hesablasmalar daima doévlat vo kommersiya blanklarinin
nazarati altinda hayata kecirilir. Milli Bank onlarin arasinda bas veran miibahisali
masalalori arasdirir, onlarin birini digerinin xeyrine carimalayir. Yaxud da
hesablasmadan kanar edir. Hesablagsmalar dovlat ve 6zal miiassisalarin faaliyyatini shats
etmakla barabar, onlar vahid hesablasma formalarinda 6z 6danislarini hayata kegirirlar.

Milli Bank vasitasilo eyni sohardaxili ve diger saharlararasi hesablasmalarin
miixtalif qaydada hayata kecirilmasi miisyyon edilmisdir. Bir ve ya miixtalif bank
miiassisasi ilo xidmat gosteran, lakin bir yasayis mantegesinds olan miuassisalar
arasindaki hesablasmalar eyni sohardaxili dovriyyslar tizrs hesablagmalar adlanir.

Miixtslif yasayls mantaqgalarinda yerlason, bank miiassisalari torafinden xidmat
gostoran miiassisalor arasindaki hesablasmalar ise 0zgoe sahoarli dovriyyslar tzra
hesablasmalar adlanir.
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3.5. Reklam tadbirlari hayata ke¢irmak iiciin taqdimat hazirlayir.

Miasir dévrda bir ¢ox bazarlarda, roqabatin giiclonmasi, o climladan miixtalif
istehsal sahalarinda faaliyyat gosteran istehsalgi miiassisalarin bir-birilari ile raqabat
aparmalari, firmalarin biitiin miimkiin vasitalaerdan istifade etmakls, 6z mahsullarinin
satisin1  aktivlasdirmaya c¢alismalarina, basqa sozle desak, mahsullarin bazara
yeridilmasinae cahd gostarmalarine sabsb olur. Bu zaman miiassisalar satisin
stimullasdirilmasinin bir ¢ox miixtalif vasitelarindan istifads edirlar.

Satisin stimulasdirilmasinin an genis yayilmis ve an effektiv tosir gosteran
marketing vasitalarindan biri reklam ($akil 3.13) tedbirlerinin faaliyystidir. Reklam
todbirlari bu ve ya basqa mahsulun
movcudlugu haqda, habela onun
xarakteristikas1 haqda alicilara informasiya

Reklam

vermoak, onlari malumatlandirmagq
funksiyasini yerina yetirir. Lakin qeyd etmak
olar ki, adaton firmalar tUg¢lin reklamin
informasiya funksiyas1 ikinci daracali
ahamiyyat dasiyir. Reklam vasitasile
mahsulun Ustiinltiklarini  veo onun
faydaliligini alicilara inandirmaq ve bununla da mahsulu bazara yeritmak firmalar ti¢iin
daha vacib shamiyyat dasiyr.

Reklam satisin ve ticaratin stimullasdirilmasinin digar vasitelari ve tebligat
elementlari ilo yanasi, geyri-qiymat rogabatinin giiclii marketing vasitasi hesab edilir.
9gor muassisanin kommersiya cohdlari mahsulun tekmillasdirilmasine ve onun bazar
tolobatina uygunlasdirlmasina yonalibss, reklam isa aks vozifeni yerins yetirir, istehlak
tolabini artiq istehsal olunmus mahsula uygunlasdirir.

Miasir reklamin xarakterik cahati onun istehsal vo xidmat sahasinda faaliyyat
gostoran firmalarin istehsal-satis foaliyyatinin idars edilmasi prosesina calb edilmasi
naticesinds marketing sisteminds yeni rol oynamasi ile slagadardir. Bu yeni rolun
mahiyyati onun kompleks marketing sisteminin aktiv ve ayrilmaz hissasi olmasindadir.
Bu sistemin inkisaf saviyyasi miuiassisanin reklam-informasiya faaliyyatinin keyfiyyat vo
somaraliliyi, elaca de onun diinya bazari telablarina uygunlugu ils dl¢tiliir.

Marketing mahsullarin satisinin tagkili prosesini, yeni mahsullarin istehlak¢ilara
istiqgamatlandirilmasini tedqiq edir, bu mahsullarin reklam strategiyasini hazirlayur.
Satisin  stimullasdirilmasinin  marketing metodlar1 asasinda miassisanin 0z
moahsullarinin tstiin cohatlori haqqinda malumat yaymaq ve maqsad auditoriyasini
mahsulu almaga inandirmaq dayanir. Bu marketinq vazifalarinin reallasdirilmasi tigliin
istifade olunan baslica vasite reklamdir. Reklam miixtslif bazar seqmentlarinin

Sakil 3.13. Marketing va reklam
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telobatinin formalasdirilmasi va stimullasdirilmasi formasi qgisminda ¢ixis edarak
marketingla six bagli olur.

Reklam marketinqda rabite vasitesi olarag, kompaniya ve maqsadli auditoriya
arasinda barabar giymatli miibadilani hayata keciran ¢oxsayl satis alatlarindan birini
toskil edir. Reklam shamiyyati biznesin xarakterindan ve onda istifads olunan digar bazar
faaliyyatinin novlarindan asili olaraq dayisir. Reklamin bir ¢ox amillardsn, bazarin
vaziyyatindon, mahsulun xiisusiyyatlorindsn, onun istehsal edilma va reallasma
xarakteristikasindan, alic1 amilindan va s. asili olaraq, daha ¢ox va ya az effektiv ola bilan
bazar kommunikasiyasi alatidir.

Reklam fsaliyyatinin qanunauygunluqlarinin éyranilmasi 6lka iqtisadiyyatinin,
biitiinliikde investisiya miihitini daqiq ve tez tonzimlayan indikator Kkimi
giymatlandirilmasils sartlanir. Tabii ki, bela bir saraitde miiassisalards satis tizrs reklam
faaliyyatinin idara edilmasi strategiyasinin se¢ilmasi olduqca aktualliq kasb edir. Biitiin
bunlar reklami zaruri edan sartlardir.

Istehsal edilmis har hansi bir mahsulun istehlak dayari yalniz onun reallasmasi
naticesinda formalasir. Bu baximdan da o, lazim olan yera c¢atdirilmalidir Ki,
istehlakeilarin telabatini 6demays va reallasmani tomin etmays imkan versin. Lakin
gorindiyil kimi, konkret mahsulun istehsalcilar1 heg¢ de bazarda tek deyil, yani miiayyan
moahsulun istehsal¢ilar1 bazarda reqabatls tizlasir. Ela ona gora de marketing faaliyyatinin
mithiim vazifslarinden va prinsiplerindan biri olan bazara tasir etms, istehsal edilmis
moahsullara talabatin yaradilmasina ehtiyac duyulur. Bels ki, bazara ¢ixarilmis yeni
moahsulun istehlak xtisusiyyotlari, hans1 telsbati ¢daya bilmasi, tetbiqi sahsleri,
ustlnliikleri va s. haqqinda istehlake¢ilarin akser hissasi he¢ bir informasiyaya malik
olmurlar. Bundan basqa, bazarda miixtalif miiassisalarin eyni talabati 6days bilan oxsar
moahsullar1 satilir ve istehlak¢ilar bu mahsullardan birini se¢gmak macburiyystinda
qalirlar. Ona gora da bu prinsip istehlakeilara bazara ¢ixarilmis mahsullarin istehlak
xususiyyatlorini, onlarin hansi telebati 6demak qabiliyyatini ve s. izah etmaklos hamin
moahsullara telebatin yaradilmasini nazarda tutur. Bu kimi amsaliyyatlar, slbatte ki,
marketingin havaslondirma metodlar: vasitasile, xiisusen reklam foaaliyyati vasitasila
hayata kecirilir. Reklam marketingin bazi digar faaliyyat sferalarindan farqli olaraq
moahsul istehsalindan sonra (satisin havaslandirilmasi istisna olmagqla) hayata kecirilir.
Reklamin maqgsadlarinden biri mahsula telsbatin yaradilmasi, mahsulun raqabat
qabiliyyatliliyinin ytksaldilmasi, firmanin imicinin formalasdirilmasindan va s. ibaratdir.
Hazirda reklama ¢akilan xarclerin daim artmasi onlardan necs genis istifada
olunmasindan xabar verir.

Reklam strategiyasi kommunikasiyali marketing strategiyasinin reallasmasinin bir
hissasi olan miuayyan auditoriyaya gadar kiitlavi reklam xabarinin optimal formasi,
mazmunu, zZamanl va c¢atdirilma yollarinin strategiyasidir. Reklam strategiyasinin
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maqsadi reklam xabari ilo alagali olan auditoriyanin miiayyan kommunikasiya effektina
nail olunmasi ve maqsadli davranisa sévq edilmasidir.
Reklam strategiyasi asagidaki sartlara uygun galmsalidir:

- Qarsiya qoyulan maqgsadlara resurslar vo miiayyan vaxta malik cari vaziyyat
nazars alinaraq nail olunmalidir;
- Ondan ytliksakda olan magsadlardan va strategiyadan asili olmalidir.

dgar reklam strategiyasi il alagadar birbasa strategiyadan danissaq, onda burada
asagidaki zanciri gostermak diizgiin olar: teskilatin vo biznesin missiyasi ve maqsadi;
korporativ magqsadlar; Kkorporativ strategiya; marketing maqsadlari; marketing
strategiyasi; kommunikativ magqsadlor; kommunikasiya strategiyasi; reklamin
maqsadlari; reklam strategiyasi.
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3.6. Xarclar va qiymatin kalkulyasiya amsliyyatlarini aparir.

Istehsal xarclori bir sira iqtisadi kateqoriyalarin formalasmasinda asash rol
oynamagqla (qiymat, manfaat, raqabatqabiliyyatlilik va s.) mithiim tacribi shamiyyat
dasiyir. Aqrar bazar seraitinds istehsal xarclari xiisusi rola malikdir. Bels ki, coxsayl1 amtaa
istehsal¢isinin movcud oldugu kend tesarriifatinda istehsal xarclarini formalasdiran
maddi-texniki resurslara, gosterilon is vo xidmatlara gora xarclor mahsul istehsalina
¢okilan xarclarin miiayyan hissasini formalasdirir. Bu baximdan aqrar bazara ¢ixarilacaq
kand tesarriifati mahsullari istehsali xarclari daxili ve xarici xarclar kimi tosnif edilir.

Daxili xarclar istehsal prosesinds miiassisalarin 6zlarina maxsus olan resurslardan
istifadasina ¢akilon xarclardan ibaratdir. Masalan, kand tesarriifati miiassisalari istehsal
etdiyi bazi mahsullarin miiayyan hissasini toxum kimi saxlamaqla névbati istehsal dov-
rinds istifads edir (masalan, taxil mahsulu). Homginin istehsal etdiyi yem mahsullarinin
miiayyan hissasini heyvandarligin inkisafina yonaldir. Miiassisalarin malik oldugu bina va
qurgulara, masin va avadanliqlara ¢akilan xarclar da daxili xarclars aid edilir.

Xarici xarclara koanardan alinan xammal, yanacag, giibralar, elektrik enerjisi, yemlar,
muzdla calb olunmus amak ehtiyatlarina ve naqgliyyata ¢akilan xarclar va s. daxildir.

Umumiyystls, istehsal xarclori miiassisalarin mahsul istehsali prosesinds cokdiyi
biitiin xerclori xarakterizo edir. Istehsal xercloarini xarakterine goére sabit ve dayisen
xarclar kimi qruplasdirmagq olar.

Sabit xarclar istehsal prosesinde msahsullarin mixtalif novliiytindan, onlarin
kamiyyatindan asili olaraq formalasir. Masalan, inzibati iscilara verilon amakhaqqi, bina
vo avadanliglarin saxlanmasi xarclari ve sair.

Dayison xarclor miixtslif mahsullarin istehsali, onlarin hacmi ile bilavasite baglidir.
Masalan, eyni sahayas ¢akilan xarcler artib-azaldiqda dayisir, yaxud yeni texnologiyanin
tatbiqi, glibralardan istifads va s. xarclarin dayismasina sabab olur.

Sabit va dayisen xarclar mahiyyeatine gors farqlanse da, onlar arasinda asililiq
movcuddur ve biri-birini tamamlayir. Yoani sabit va dayisen xarclar istehsala ¢oakilon
xarclari aks etdirmakla imumi istehsal xarclarini formalagdirir.

Istehsal xarclarinden danisarken mahsul vahidins ¢akilan xarclerin maya dayerinin
mahiyyatinin vo shamiyysatinin muayyanlasdirilmasi xtlisusila vacibdir. Bu gosterici
istehsal strukturlarinin miqayisali giymatlandirilmasindas, giymetqoyma prosesinds,
mahsullarin raqabat qabiliyyatinin formalasmasinda, manfsatin hesablanmasi va yiiksal-
dilmasi tedbirlarinin hazirlanmasinda shamiyyatli rol oynayir.

Igtisadi adabiyyatda maya dayeri termini orta istehsal xarclari kimi ds adlandirilir.
Maya dayerini, yaxud orta istehsal xarclerini sabit ve dayisen xarcler Uglin da
miayyanlasdirmak miimkindiir.

Orta sabit xarclari vo orta dayisen xarclari hesablamagq ticiin imumi sabit ve imumi
dayisan xarclar istehsal olunmus mahsulun hacmina boéluntir.
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Demali, orta sabit xarclar istehsalin hacmi artdiqca asag diisiir, orta dayisan xarclar
isa ilk baxisdan mahsulun hacminin artimi naticasinde mahsul vahidina gors azalsa da,
moahsuldarligin artimina yonaldilan xarclar hesabina yiiksalir.

Kond tesarriifatinda istehsal xarclari (Sokil 3.14) hesablanarken xarclarin
o0danilmasi miiddati forglendirilir ve nazars alinir. Bela ki, xarclorin 6danilmasi
prosesinin tahlili onun uzun dévriu shate etdiyi vaxta ve qisamiiddatli dévra gora
miiqayisa edilmakls aparilir. Bu zaman kasiyinda alds olunacaq manfsatin saviyyasi
dovrlara gors qiymatlandirilir. Tabii ki, bazarin telabi nazara alinmagla istehsalci 6z iqti-
sadi maragina uygun varianti sec¢ir va istehsal istigamatinin miiayyanlasdirilmasinda bu
amildan shamiyyatli sakildas istifada edir.

Xarclor timumilasdirilmis formada miayysn amtea va xidmatlaerin istehsalinin
taskili ticlin lazim olan istehsal amillarinin dayarindan ibaratdir.

Umumiyystls, kond tesarriifati mahsullarinin istehsali prosesinds xarclore asagidaki
movgelardan yanasmagq lazimdir:

a) istehsal vasitalorine (materiallara) xarclar. Masalan: toxum, giibrs, bitki miithafiza
vasitalari, neft mahsullar1 va s,;
b) emakhaqqu:
- Haqq1 6danilen (muzdlu) is qlivvesina amakhaqqi xarclari;
- Haqq1 6danilmayan (ailenin) is qlivvesina amakhaqqi xarclari;
Qeyd: Ailonin amak haqqi manfsatden oddanilir, eyni zamanda onlardan istifada
miiayyan alternativ xarclari amala gatirir.
c) Is vo xidmetlora xorclor. Masalan, texnikadan istifade, miihasibat ucotunun
aparilmasi va s.;
d) 9sas istehsal vasitalarindan istifada:
- Amortizasiya ayirmalari;
e) Kapitaldan istifads tizra xarcler:
- Xuisusi kapital - faiz deracasi;
- Borc kapital - faizlar;
Qeyd: Xususi kapital manfoeatdon ddanilir, eyni zamanda ondan istifade miiayysan
(alternativ) xarclari amals gatirir.
f) Sair xarclar. Masalan, sigorta haqlari, vergiler vo s.

Xarclarin tesnif edilmasi asagida 6z aksini tapmisdir.

Sabit, miitenasib dayisen ve geyri-miitonasib dayison xarclarls imumi, orta ve son
hadd xarclari arasinda miixtslif asililiglar mévcuddur (Sakil 3.14).

Umumi xarcler dayisen xarclerin artmasi hesabina artdigda onun strukturunda
sabit xarclorin xiisusi ¢okisi asag1 diisiir. Umumi xarclarle miitenasib dayisen xarclor
arasinda diz mitenasiblik movcuddur. Cinki qisamiddatli dévrde Umumi xarclar
dayison xarclar hesabina artir. Dayisan xarclarin artmasinin mahsul istehsalinin artimi ila
miisahids olunmasi vaziyyatinds har mahsul vahidina diisan sabit xarclarin, yani orta
sabit xarclarin azalmasi bas verir.
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Aydindir ki, istehsalin bas vermadiyi saraitds bela sabit xarclar mévcud ola bilar.
Masalan, istehsalci torpaq sahasini akib-becarmadiyi halda da torpaq vergisini 6damalidir.
Demsali, istehsalin hacmi ils orta dayisen xarclar arasinda ters miitenasiblik mévcuddur.
Umumiyyatls, istehsalin mévcud olmadigi bir seraitds dayisen xarclar sifira enir, lakin sabit
xarclar 6z saviyyasinda galir. Umumi xarclarin strukturunda bas veran dayisiklik 6ziinii
orta xarclarin strukturunda biiruzs verir. Bels ki, masalan, iimumi xarclarin strukturunda
sabit xarclarin xlisusi ¢akisinin artmasi miivafiq olaraq orta xarclarin xtisusi ¢akisinda orta
sabit xarclarin xtlisusi ¢akisinin artmasi ile miisahids olunur.

Traumi xarclar

Slawa zarclar Hitzusi xarclar
Sabit zarclar Cevri-muitanasib Iistanasib
davigan zarclar  dayizan xarclar
Planlagdinlmayan Planlagdirmadan
zarclar asili olan xarclar

Sakil 3.14. Xarclorin tasnifat

Digor bazar nodvlerine nisbaten aqrar bazarda giymatlerin formalasmasi daha
miirakkab prosesdir. Bu, har seydan avval aqrar bazar sistemina daxil olan bazar
novlarinin har birinin 6ziinamaxsus xlsusiyyatlora malik olmasi, hamin bazarlarda taklif
olunan amtas va xidmatlarin istehsali va satisina onlarin xtsusiyyatlarindan irsli galon
coxsayli amillarin tasiri ils alagadardir. Bundan basqa, maddi-texniki resurslarin, is va
xidmatlarin qiymati kond tesarriufati msahsullarinin istehsal xarclerinin miiayyan
hissasini toskil edir. Odur ki, giymat mexanizminin diizgiin formalasdirilmasi, onun elmi
cohatdan asaslandirilmasi biitovlikds iqtisadi inkisafin mithiim sartlarindadir.

Umumiyystls, giymat dedikds, alicilarla saticilar arasinda miibadile sferasinda
formalasan iqtisadi miinasibatlar sistemi basa diisiliir. Qiymat vasitasilo mahsul istehsal
zamani ¢akilan xarclar reallasdirilir. Konkret desak, biitiin xarclorin 6denilmasi li¢iin
giymat istehsalcinin istifade etdiyi an asas vasite olmagla istehsalin son naticasini
giymatlandirmays imkan verir.
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Qiymatqoyma prosesinda istehsal¢inin baslica magsadi maksimum manfaat alds
etmakdir. Bunun lciin o, bazar1 diizgliin giymatlandirmayi bacarmali, amtesnin fardi
xlisusiyyatindan asili olaraq (masalan, tez xarab olma xiisusiyyati, keyfiyyatin miiddsatdan
asili olaraq asagl diismasi, yaxud stabilliyi ve s.) xarclari baximindan qiymsatlarin
saviyyasi nazara alinmaqla bazara vaxtinda ¢ixarmag), raqabat miihiti saraitinds bazarda
0z yerini-movqgeyini miiayyanlasdirmayi bacarmalidir.

Bazarin oOyranilmasinda istehsal¢cinin ilkin maqgsadi istehlakeilarin telabinin
miiayyanlasdirilmasi olmalidir. Talebdan asili olaraq giymatin miiayyanlasdirilmasi va
doayismasi, asasan, istehlakcilarin aliciliq gabiliyyati ve moahsullarin keyfiyyati ils
alagadardir. Malumdur ki, aliciliq gabiliyyati yiliksek olan alici giymatin (Sakil 3.15)
yiksak saviyyasinda bela talsbatina uygun hacmds ve miivafiq keyfiyyatds mahsul
almaga calisir. Aliciliq qabiliyyati asagi olan alicinin talabi isa aksins, azdir ve onu
keyfiyyatdan ¢ox giymat maraqlandirir. Demsali, har iki amil giymatqoymada miihiim rol
oynayir. Birinci hal istehsal¢inin manfastine miisbat, ikinci iss manfi tasir gostarir.

9mtaalarin xiisusiyyatlari nazars alinmagqla giymat qoyularken vaxt amili 6n planda
durur.

-
L

C
Sakil 3.15. Xorclarla qiymat arasindaki alaqa. P-qiymat, C-xarc

Tez xarab olma xtisusiyyatine malik emtaslar li¢iin qisa miiddat taleb olundugundan
bu amtoaslarin qiymsatlarinin bazar qiymatlarinin saviyyssina reaksiyasi azdir. Digar
amtaslar ucilin giymatqoymada vaxt amili xiisusi rol oynayir — bazar giymeatlarinin
soviyyesi tarazliq qiymatindsan asag1 olarsa (teleb ve toklifden asili olaraq tarazlq
giymatinin formalagsmasi mexanizmi), istehsal¢c1 adaten gozloms movqgeyi tutur. 9ks
halda, yoni giymatlarin maksimum saviyyays ¢atdigl vaxtda daha ¢ox mahsul satmaga can
atir. Qiymatlerin miiayyanlasdirilmasinda amteaya ¢akilon xarclar ve toklifin kamiyyati
arasindaki asililiq diggatden yayinmamalidir. Hazir amtoeanin satisa ¢ixarilmasinadak
¢okilan xarclar, konkret olaraq dasinma xarclari, sdzsiiz ki, ham kamiyyatca az, ham da
cox olan amtaslar liclin eyni saviyyadadir. Demsali, kamiyyatca az olan amtea vahidina
dasinma xarclari yiiksak, digarina az xarc diisiir ve qiymatqoymaya 6z tesirini gostarir.

Belslikls, xarclor na gadar yiiksalarss, amteasys qoyulan qiymatin daha yuksak
saviyyasinin miiayyan edilmasi gozlonilmalidir ki, ¢akilan xarc 6danils bilsin va manfaat
alda etmak imkan1 yaransin.
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ﬁ{}' Talabalar ti¢lin faaliyyatlor

.
.

» [stehsal xarclarinin rolunu atrafl izah edin.

» Daxili xarclarin mahiyyatini atrafl izah edin.

= Sabit xarclara aid misallar deyin.

» Dayison xarclari atrafli izah edin va galirs tasirini sarh edin.

» Kond tesarriifati mahsullarinin istehsali prosesinda xarclara yanasma moévqgelarini
tacriibi misallarla sadalayin.

* Yerli bazarin vaziyyatini arasdirin.

» Bazar iqtisadiyyatinda tabii-iqlim soraitinin rolunu praktiki darsds, yerli bazar
soraitina goéra miizakira edin.

» Bazarin 6yranilmasi movqgelarini dork edin ve praktiki darsds fikir miibadilasi aparin.

» [stehlak¢iya yonaldilmis marketinqdan istifade olunmanin shamiyyatini éyrenin.

» Olkemizds aqrar islahatlarin hoayata kecirilmasinin baslica magsadini séylayin.

* Mahsulun satisi ila alagadar xarcleri sdylayin va yaranmis xarclerin mahsulun
giymatina tasirini miizakirs edin.

* Mahsulun satisi zamani xarclarin terkibinas tasiri olan amillari sdylayin.

» Reklam xarclarini sadalayin va atrafl izah edin.

= Xarclarin mahsulun qiymatins tasirini izah edin.

®» Satis zamani yaranan xarclari arasdirin.

» Mahsulun bazarda yerlagdirilmasinin diizgiin tagkili yollarini arasdirin.

» Mahsulun istehlak¢inin talabatini 6demasi funksiyasini 6yranin.

* Mahsulun bazarda istehlak¢inin talebi noqteyi-nazarinden yerlagsdirilmesini izah
edin va bununla bagh fikirleri sdylayin.

» Bazara ¢ixma marhalasinin marketing strategiyasini arasdirin ve miuzakirs edin,
miisbat ve manfi teraflarini analiz edin.

» Marketing strategiyasinin miistarinin calb olunmasina tasirini izah edin.

» Hesablasmalar anlayisini izah edin.

» Azarbaycan Respublikasinin Milli Bankinin funksiyasini dyranin.

» Azarbaycan Respublikasinda pul dévriyyasinin togkili prinsiplarini atrafl izah edin.

» Miassisalar arasindaki hesablagmalarin hayata kecirilmasini dyranin ve bunun
ahamiyyatins aid 6z fikirlarinizi soylayin.

* Hesablasmalarin pul dévriyyasina tasirini dersds miizakira edin.

» Reklam tadbirlarinin hayata kec¢irilmasinds asas maqgsadlari sdylayin.

» Miiasir reklamin xarakterik cahatini izah edin.

» Reklam faaliyyatinin qanunauygunluqglarinin éyranilmasinda soxsi fikrinizi atrafh
sorh edin.

» Reklam strategiyasinin mahsulun satisinin siiratlonmasina tasirini miizakirs edin.
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P

I Qiymoatlondirmoa

v

v’ Miassisanin xarclari hansilardir?

v' Sabit ve dayisen xarclar hansilardir?

v" Umumi xarclar hansilardir?

v" Kond tesarriifatinda istehsal xarclari hesablanarken nays diqgat yetirmak lazimdir?

v Kond tasarriifatinda miisbat meyllar hansilardir?

v Coxnovli tesarriifatgiligl inkisaf etdirmakds magsad nadir?

v’ Bazar miunasibatlori soraitinds kend tesarriifati istehsalinin iqtisadi somaraliliyina
hansi amillar tasir gostarir?

v" Kondli-fermer tosarriifatlarinin faaliyyatinin tanzimlenmasinin shamiyyati nadir?

v Kond tasarriifati mahsullarinin satisi ile yaranan xarclar hansilardir?

v" Reklam xarclarinin terkibina hansi xarclar daxildir?

v Dovlat mahsulun maya daysrinin formalasmasina hansi tesiri gostorir?

v Mahsulun bazarda diizgiin yerlasdirilmasi strategiyasi nadir?

v Mahsulun bazara ¢ixma marhalasinin marketing strategiyasi hansidir?

v Moahsullar tizrs marketing strategiyasinin ve marketinq kompleksinin hazirlan-
masinin mithiim istigamatlari nadir?

v Hesablagmalar nays asaslanir?

v Nagd pulla ve nagdsiz hesablasmalar arasindaki qarsiligh slags nadir?

v" Son dovrlards daha genis totbiq edilon hesablagsmalar formasi hansidir?

v’ Miiassisa va tagkilatlar 6z aralarindaki garsiligh miinasibatlari nece hayata kecirir?

v' Satisin stimullagdirilmasinin an genis yayilmis ve an effektiv tasir gostaran vasitasi
hansidir?

v Reklamin mahsulun taninmasinda shamiyyati nadir?

v Reklam tadbirlerinin aparilmasinin mahsulun Keyfiyystina vo satisina miisbat
tosiri nadan ibaratdir?

v Reklam tadbirlarinin va reklam strategiyasinin miiassisanin galirina hansi tosiri
var?
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Dogru va yanlis cavablari se¢cmoak:

Asagidaki ciimlsalerin avvalindaki bosluga ciimlenin diizgiin (+) ve ya sahv (-)

oldugunu isars edin.

10.
11.

12.

13.

14.
15.

16.

17.

() Kond tesarriifatinda istehsal xarclari hesablanarkan xarclarin 6danilmasi
miiddati farglandirilir ve nazars alinir.

() Bazarin 6yranilmasinda istehsal¢inin ilkin magsadi istehlakg¢ilarin
talabinin miiayyanlasdirilmasi olmamalidir.

() Tez xarab olma xiisusiyyatina malik amtealar liciin qisa miiddat talab
olundugundan bu amtealarin qiymatlarinin bazar giymatlarinin saviyyasina
reaksiyasi coxdur.

() Qiymat dedikds, alicilarla saticilar arasinda miibadils sferasinda
formalasan iqtisadi miinasibatlar sistemi basa diisiiliir.

() Kondli-fermer tosarriifatlari ahalinin arzaq mahsullarina olan talabatinin
0danilmasinin an giiclii ehtiyat manbayidir.

() Kendli-fermer tasarriifatlar: xiisusi tasarriifat¢iliq formasi olub, miistaqil
fordi va ya kollektiv emaya va iqtisadi fayda gotiirmak prinsipina asaslanan
sahibkarliq formasidir.

() Hazirda 6lks ahalisinin taqriban 19%-i kand yerlarinda yasayir.

() Mahsula yonalik marketing o zaman tatbiq edilir ki, miiassisanin
faaliyyati yeni malin yaradilmasina yonalmisdir.

( ) Mahsulun, mahsul ¢esidinin maya dayari bazar iqtisadiyyatinin obyektiv
ganunlarinin tasiri altinda formalasmiur.

( ) Mahsulun satisi ile alagadar xarclar kompleks xarclar qrupuna aid deyil.
() Reklam xarclarina reklam isinin toskili ve hayata kecirilmasi xarclari
aiddir.

() Tara ve tara materiallar1 kanardan alindiqda ¢akilmis biitiin xarclar do
satis xarclarins aid edilir.

( ) Mahsul marketinq faaliyyatinin, marketinq kompleksinin niivasini taskil
edir.

() Istehlakei 6z telabatini yalniz miisyysn mahsullar almagla 6dayas bilmir.
() Ticarat markasi mahsulun taninmasini, onun raqib mahsullardan
farqglandirilmasini asanlasdirir.

( ) Mahsulun bazarda yerlasdirilmasinds miiassisonin mahsul terkibinin va
cesidinin diizgiin miiayyan edilmasi halledici rol oynayir.

() Miassisalar arasindaki hesablasmalar daima doévlat vo kommersiya
banklarinin nazarati altinda hayata kecirilir.
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18.

19.

20.

21.
22,

() Hesablasmalar dedikds hiiquqi va fiziki sexslar arasinda bas veran pul
miinasibatlari sistemi basa dusiliir.

() Miiassisa va taskilatlara yalniz tacili ehtiyaclara vermak ii¢iin miiayysan
edilmis mablagda va yaxud pul vasaitini kassada saxlamaga icazs verilmir.
() Reklam vasitasilo mahsulun tistlinliiklarini ve onun faydaliligini alicilara
inandirmagq ve bununla da mahsulu bazara yeritmak firmalar ticiin vacib
ahamiyyat dasiyir.

() Reklam mahsul istehsalindan sonra hayata kecirilmir.

() Miiassisalarda satis tizra reklam faaliyyatinin idarsa edilmasi
strategiyasinin secilmasi olduqca aktualliq kasb edir.
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